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ZACHOWANIA ZAKUPOWE
POLAKOW

ZAUFANIE, JAKOSC | EMOCIJE -
SItA MARKI| ,TERAZ POLSKA"




Krzysztof Przybyt
prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego

Rok 2025 przynosi wiele zmian w zachowaniach konsumenckich
Polakow. Z jednej strony coraz bardziej liczy sie racjonalnos¢ wyboru
i odpowiedzialnos¢ ekonomiczna, z drugiej - wciqz rosnie swiadomosc
jakosci oraz przywigzanie do rodzimych marek. W tym kontekscie

znak ,, Teraz Polska” pozostaje jednym z najwazniejszych symboli
zaufania konsumenckiego.

Od ponad trzech dekad nasza Fundacja promuje polskie produkty
I ustugi, ktére wyrozniajq sie jakosciq, innowacyjnosciq i rzetelnoscig.
W nattoku komunikatow reklamowych konsumenci wciqz poszukujq
wiarygodnych punktow odniesienia.

Wtasnie te role petni Godto ,, Teraz Polska” - efektywny, zrozumiaty i
budzqgcy zaufanie symbol jakosci.
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Najwazniejsze wnioski

e Znak , Teraz Polska” nie jest zwykiym symbolem.

To marka jakosci i zaufania, ktorej znaczenie roSnie,
gdy konsumenci poszukujg pewnosci i stabilnosci w Swiecie
petnym zmiennych bodzcéw.

e Emocje, jakie budzi Godto , Teraz Polska” sg jego
najwiekszag przewaga konkurencyjna.

Duma, zaufanie i poczucie bezpieczenstwa to wartosdi,
ktére budujg dtugofalowg lojalnos¢ konsumencka.

e Emocjonalny autorytet Godta jest tym, co odrdznia
je od innych certyfikatow jakosci.
W dobie inflacji informacji i nattoku komunikatéw
marketingowych wyrdznia sie czym$ wiecej niz rozpozna-
walnoscig - budzi emocje i zaufanie. Konsumenci nie tylko
rozpoznajg znak ,Teraz Polska” - oni go czuja.

e Godito ,Teraz Polska” ma realng moc wptywania
na decyzje zakupowe Polakow.
Dziata nie tylko jako symbol jakosci, ale takze jako czynnik

zaufania, ktory przektada sie na przewage konkurencyjng
marki.



Preferencje zakupowe Polakow

Badanie Zachowania zakupowe Polakdéw 2025. Zaufanie i jakosc - sifa
marki ,Teraz Polska”, przeprowadzone we wrzesniu 2025 roku
przez ASM - Research Solutions Strategy na zlecenie Fundacji
Polskiego Godta Promocyjnego, pozwolito zidentyfikowad
najwazniejsze czynniki wptywajgce na decyzje zakupowe Polakow,
scharakteryzowa¢ konsumenckie postawy wobec polskich marek
oraz okresli¢ poziom rozpoznawalnosci znaku ,, Teraz Polska”.

1
Metodologia:
Badanie omnibusowe ,Teraz Polska 2025", CAWI, N=1000
dorostych  mieszkancow Polski, préba ogodlnopolska.
Standardowe wagi demograficzne (ptec, wiek, region).

Wyniki wskazujg, ze rok 2025 przyniést istotne przesuniecia
w hierarchii czynnikdédw zakupowych - choc jako$é wcigz zajmuje
pierwsze miejsce, jej znaczenie ostabto na rzecz ceny
oraz elementow praktycznych, takich jak opakowanie
czy oznaczenia jakosci.



CO JEST DLA PANI/PANA NAJWAZNIEJSZE PODCZAS CODZIENNYCH
ZAKUPOW? Prosze o wybranie trzech odpowiedzi (N=1000, %)
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JakosS¢ pozostaje najwazniejszym kryterium zakupowym -
wskazato jg 78,6% respondentow.

e Cena zajmuje drugie miejsce - zwraca na nig uwage 73,9%
badanych.

* Kraj pochodzenia produktu zyskat na znaczeniu - wskazato
g0 25,2% respondentow.

* Walory ekologiczne sg istotne dla 16,4% ankietowanych.

Widac wiec, ze konsumenci stajg sie bardziej pragmatyczni -
szukajg rozsgdnego kompromisu miedzy jakosciag a cena.
Jednoczes$nie rosnie znaczenie zewnetrznych oznaczen jakosci,
ktore utatwiajg dokonanie wyboru



Wzrost o 14,1 pkt proc. odnotowato znaczenie opakowania,
a 0 2,5 pkt proc. wzrosta rola znaku jakosci na produkcie.

Polacy coraz czesciej oczekujg widocznych

potwierdzen jakosci - certyfikatow, znakéw
zaufania, symboli narodowych.

To trend, ktéry wzmacnia znaczenie Godta ,Teraz Polska” -
rozpoznawalnego, prostego i wiarygodnego sygnatu jakosci,
na ktéorym konsumenci mogg polegac.




Zmieniajace sie zachowania
konsumenckie

W pordwnaniu z rokiem 2024 obserwujemy spadek gotowosci
Polakéw do ptacenia wiecej za produkty wysokiej jakosci - z 82,9%
do 73,7%.

CZY BYLBY/BYLABY PAN/PANI SKOLONNY/SKEONNA ZAPLACIC WIECE]
ZA PRODUKT WYSOKIEJ JAKOSCI? (N=1000, %)

NIE
8.7%

TRUDNO POWIEDZIEC
17.6%



W 2025 roku decyzja o doptacie za produkt lepszej klasy stata sie
warunkowa - uzalezniona od kategorii, czestotliwosci zakupu
i zaufania do producenta. Polacy nadal sg sktonni zaptacic
wiecej, jesli maja pewnosé, ze réznica w jakosci jest realna
i potwierdzona (np. certyfikatem lub znakiem jakosci takim
jak ,Teraz Polska”). Coraz rzadziej ptacg ,za obietnice” - chcg
konkretnego dowodu, ze wyzsza cena rzeczywiscie oznacza
lepszy produkt.

Warto tez zauwazy¢, ze wieksza ostroznos¢ finansowa ma swoje
zrodta nie tylko w czynnikach ekonomicznych: utrzymujgcej sie
inflacji czy wzrosScie kosztow zycia, ale rowniez w sytuacji
geopolitycznej, ktéra wptywa na poczucie bezpieczenstwa
i stabilnosci gospodarstw domowych.

3 na 4 Polakéw nadal deklaruje gotowos¢
zaptacenia wiecej za jakos¢.

To bardzo wysoki wskaznik w skali europejskiej i dowdd,
ze Swiadomos¢ jakosci pozostaje trwalym elementem
polskiego rynku.



Praktyczny patriotyzm
gospodarczy

W 2025 roku 84,2% Polakdw uwaza, ze majgc mozliwos¢ wyboru,
nalezy kupowac produkty polskiego pochodzenia. To wcigz bardzo
wysoki odsetek, cho¢ nieco nizszy niz w 2024 roku (86,9%).

CZY ZGADZA SIE PAN/I ZE STWIERDZENIEM, ZE MAJAC MOZLIWOSC
WYBORU, NALEZY KUPOWAC PRODUKTY POLSKIEGO POCHODZENIA?

(N=1 000, %)
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Dostrzegamy stopniowg ewolucje patriotyzmu konsumen-
ckiego - z postawy emocjonalnej w kierunku bardziej pragma-

tycznej i racjonalne;.



W poprzednich latach kupowanie polskich produktéw byto
dla wielu konsumentéw gestem wspolnotowym - wyrazem
solidarnosci  gospodarczej w obliczu  pandemii, inflagji
czy kryzysow globalnych. Dzi$, po okresie stabilizacji i oswojenia
Zz nowg rzeczywistoscig gospodarczg, Polacy wracajg do decyzji
opartych na konkretach: jakosci, cenie, dostepnosci
i wygodzie zakupu.

Kraj pochodzenia produktu nadal ma znaczenie, ale staje sie
jednym z  kilku elementéw decydujgcych o  wyborze,
a nie wartoscig samg w sobie. Coraz czesSciej konsumenci
wybieraja produkt polski, jesli jest jednoczesnie dobry,
nowoczesny i konkurencyjny cenowo.

Ten kierunek zmian moze by¢ korzystny - Swiadczy o dojrzatosci
patriotyzmu gospodarczego, ktory przestaje by¢ emocjonalnym
odruchem, a staje sie Swiadomym wyborem konsumenckim.




OKIEM EKSPERTA

NOWY PATRIOTYZM
GOSPODARCZY

MNIEJ EMOCII, WIECEJ ROZSADKU

W czasach gospodarczej i geopolitycznej niepewnosci konsumenci
coraz czesciej oczekujq nie tyle deklaracji jakosci, ile jej wiary-
godnych dowodow - certyfikatow, pochodzenia, transparentnosci.
Wraz z tg zmiang dojrzewa tez patriotyzm gospodarczy:
z emocjonalnego gestu przeksztatca sie w  swiadomy,
pragmatyczny wybor marek, ktore tgczq realng jakosc z krajowym
pochodzeniem. Dla coraz wiekszej grupy Polakow kupowanie
produktdéw rodzimych staje sie nie tylko wyrazem dumy, lecz takze
odpowiedzialnosci za stabilnosc¢ i odpornosc wtasnej gospodarki.
Znak , Teraz Polska” wpisuje sie w ten model zachowan - jest
narzedziem nowoczesnego patriotyzmu gospodarczego.

dr Jarostaw Gorski

ekonomista, adiunkt WNE UW, doradca
Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego




Godto ,, Teraz Polska”

W 2025 roku 72,1% Polakéw zadeklarowato, ze spotkato sie
ze znakiem ,Teraz Polska” na produktach lub ustugach, podczas
gdy 14,7% nigdy go nie widziato.

Pozycja Godta ,Teraz Polska” pozostaje silna. Znak jest

wcigz jednym z najbardziej rozpoznawalnych symboli jakosci
w Polsce i nadal cieszy sie wysokim poziomem zaufania.

CZY JAKO KONSUMENT SPOTKAL/A SIE PAN/I KIEDYKOLWIEK ZE
ZNAKIEM ,,TERAZ POLSKA” NA PRODUKTACH/USLUGACH? (N=1000, %)

NIE

TRUDNO POWIEDZIEC
13.2%




Godto ,,Teraz Polska”
a decyzje zakupowe

Az 82% Polakow, ktoérzy znajg znak ,Teraz Polska”, deklaruje,
ze jego obecno$¢ na produkcie lub ustudze zwieksza
prawdopodobienstwo wyboru witasnie tej oferty zamiast kon-
kurencyjnej. Tylko 4,7% uwaza, ze znak nie ma wptywu na decyzje
zakupowa.

Jeszcze bardziej wymowny jest fakt, ze tgcznie 75,3% wszystkich
Polakdéw - zaréwno tych, ktérzy znak znajg, jak i tych, ktérzy
nie potrafig go jednoznacznie rozpoznac - deklaruje pozytywny
wpltyw Godta na wybory zakupowe. To pokazuje, ze znak ,Teraz
Polska” funkcjonuje w sSwiadomosci spotecznej nie tylko
jako certyfikat jakosci, ale takze jako symbol zaufania,
rozpoznawany intuicyjnie, nawet przez osoby, ktore nie majg z nim
bezposredniego kontaktu.

Godto jako przewaga konkurencyjna

Dla zdecydowanej wiekszosci Polakow znak ,Teraz Polska”
stanowi czynnik przewagi konkurencyjnej - jego obecnosc
zwieksza szanse, ze konsument wybierze witasnie ten produkt.
W praktyce oznacza to, ze marki postugujgce sie Godtem zyskujg
natychmiastowy kredyt zaufania, ktérego konkurencja musi
dopiero budowac.



Zaufanie, jakie wzbudza Godto, przektada sie bezposrednio
na decyzje zakupowg. Konsumenci postrzegaja znak
jako gwarancje bezpieczenstwa i rzetelnosci, szczegdlnie
w kategoriach, gdzie trudno samodzielnie oceni¢ jako$¢ produktu
- jak zywnos¢, kosmetyki czy ustugi finansowe.

Zaufanie i bezpieczenstwo wyboru

Efekt rozpoznawalnosci emocjonalnej

To, ze trzech na czterech Polakow reaguje pozytywnie na samg
obecnos¢ Godta - nawet jesli nie potrafi precyzyjnie wyjasnic jego
znaczenia - Swiadczy o emocjonalnym zakorzenieniu znaku
w zbiorowej Swiadomosci. Znak ,Teraz Polska” funkcjonuje
jako symbol jakosci ,,.z polskim charakterem” - zrozumiaty,
wiarygodny i budzacy =zaufanie, niezaleznie od stopnia
znajomosci jego formalnej roli.
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Godto ,,Teraz Polska”

a oczekiwania konsumentow

Zaufanie do znaku ,Teraz Polska” nie jest oparte wytgcznie
na wizerunku - jest poparte doswiadczeniem uzytkownikow.
Az 90,5% Polakow, ktérzy znajg Godto, uwaza, ze produkty i ustugi
nim oznaczone zawsze lub czesto spetniajg ich oczekiwania.
Co wazne, nawet wsrod wszystkich Polakow, niezaleznie
od stopnia znajomosci znaku, az 85,1% podziela te opinie.

Wiarygodnosc oparta na doswiadczeniu

Te dane potwierdzajg, ze Godto ,Teraz Polska” nie jest pustym
symbolem marketingowym. Konsumenci widzg w nim gwarancje
realnej jakosci, ktora sprawdza sie w praktyce. To szczegdlnie
wazne w czasach, gdy wiele znakdéw jakosci funkcjonuje jedynie
jako deklaracja - Godto ,Teraz Polska” pozostaje symbolem
potwierdzonym rzeczywistg satysfakcjg uzytkownikéw.

Wysoka korelacja miedzy zaufaniem a doswiadczeniem

Zwigzek pomiedzy znajomoscig znaku a oceng jego skutecznosci
jest bardzo silny: im lepiej konsumenci znajg Godto, tym czesSciej
majg pozytywne doswiadczenia z produktami nim oznaczonymi.
To oznacza, ze kontakt z marka ,Teraz Polska” wzmacnia
zaufanie, a zaufanie przektada sie na lojalnos¢ i powta-
rzalnos¢ wyboréw zakupowych.



Konsumenci doceniajg konsekwencje - produkty z Godiem
postrzegane s3 jako stabilne jakosciowo. W Swiecie,
w ktorym jako$¢ wielu produktédw jest zmienna, ta przewi-
dywalnos$¢ staje sie wartoscig samg w sobie. Godto zyskuje
wiec status ,znaku pewnosci’, ktéry ogranicza ryzyko
zakupowe.

Godto jako gwarant spojnosci jakosci

Zasieg zaufania wykraczajgcy poza znajomos¢ znaku

Warto zwroci¢ uwage, ze nawet wsrdéd wszystkich Polakéw -
takze tych, ktoérzy nie znajg dobrze Godta - ponad 85% uwaza,
ze produkty nim oznaczone spetniajg oczekiwania. To wyjat-
kowo wysoki poziom zaufania posredniego, Swiadczacy
0 rozpoznawalnosci intuicyjnej i pozytywnym wizerunku znaku
w Swiadomosci spoteczne;j.




Godto ,,Teraz Polska”

a emocje konsumentow

WsSréd osob  deklarujgcych znajomos¢ Godta ,Teraz Polska”
dominujg emocje pozytywne i wartosciowe dla postrzegania
marki.

* 35% badanych taczy znak z dumg z polskich produktéw
i ustug.

* 24,4% badanych wskazuje na poczucie bezpieczenstwa
przy wyborze produktu.

* 17,5% badanych utozsamia Godto z zaufaniem do jakosci.

* 15% badanych odczuwa satysfakcje ze wspierania polskich
marek.

* Tylko 8,2% deklaruje, ze znak nie budzi w nich zadnych
emocji.

Emocje jako kapitat marki

To bardzo silny wynik - az ponad 90% badanych, ktérzy znaja
Godto, reaguje emocjonalnie na jego obecnos¢. W Swiecie
marek i symboli to poziom, ktéry Swiadczy o wyjgtkowej gtebi
relacji miedzy znakiem a odbiorcg. Duma, bezpieczenstwo
i zaufanie to trzy emocje, ktére wspdlnie tworzg kapitat
narodowej marki jakosci. Wyrdznia je trwatos¢ - to nie sg emocje
chwilowe, ale oparte na wieloletnich doswiadczeniach
i powtarzalnosci pozytywnych skojarzen.



Godto jako symbol tozsamosci i bezpieczenstwa
wyboru

Potgczenie dumy (35%) i bezpieczenstwa (24,4%) wskazuje,
ze ,Teraz Polska” funkcjonuje nie tylko jako znak jakosci,
lecz takze jako symbol tozsamosci i pewnosci. W czasach
dynamicznych zmian gospodarczych i nadmiaru komunikatow
marketingowych konsumenci szukajg prostych sygnatow,
ktérym mogg ufaé. Godto petni tu funkcje emocjonalnego filtra
- pozwala szybko rozpoznaé, co jest sprawdzone, krajowe
i wiarygodne.

Zaufanie i satysfakcja jako motywacje zakupowe

Zaufanie (17,5%) i satysfakcja ze wspierania polskich marek (15%)
majg charakter motywacyjny - przektadajg sie bezposrednio
na decyzje zakupowe. Dla tych grup konsumentow Godto nie jest
jedynie symbolem, lecz aktywnym sygnatem wyboru: kupujac
produkt z Godlem, potwierdzajg wartosci, jakimi sie kieruja
i utozsamiajg zakup z dziataniem wspierajacym polska
gospodarke.

ZAUFANIE | SATYSFAKCJA JAKO MOTYWACJE ZAKUPOWE

@)% > (%)




OKIEM EKSPERTA

ZAUFANIE | EMOCIE

KAPITAL, KTOREGO
NIE DA SIE KUPIC

Dane z tegorocznego badania pokazujq, ze konsumenci
niezmiennie ufajqg znakowi ,Teraz Polska” - zmienia sie
tylko sposob, w jaki ten znak do nich dociera. Mtodsze
pokolenie szuka jakosci w swiecie cyfrowym, ale wcigz
oczekuje pewnosci i wiarygodnosci. Naszym zadaniem jest
wiec utrzymanie emocjonalnej wiezi Polakow z Godfem
.reraz Polska” - dumy, zaufania | bezpieczenstwa.
To kapitat, ktorego nie da sie kupic, mozna go jedynie
konsekwentnie budowac.

Krzysztof Przybyt

prezes Fundacji Polskiego
Godta Promocyjnego



Godto ,, Teraz Polska”
a prestiz marki

n

Dla zdecydowanej wiekszosci Polakow znak ,Teraz Polska
pozostaje symbolem prestizu i wiarygodnosci rynkowej. W roku
2025 82,2% o0s6b znajgcych Godto uznato, ze jego przyznanie
wzmacnia prestiz firmy, a podobne zdanie wyrazito 74,5%
wszystkich badanych.

CZY ZGADZA SIE PANI/PAN ZE STWIERDZENIEM, ZE WYROZNIENIE FIRMY
ZNAKIEM ,, TERAZ POLSKA” WZMACNIA JE]) PRESTIZ? (N=721, %)
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CZY ZGADZA SIE PANI/PAN ZE STWIERDZENIEM, ZE WYROZNIENIE FIRMY
ZNAKIEM ,, TERAZ POLSKA” WZMACNIA JEJ PRESTIZ? (N=1000, %)
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Prestiz oparty na autentycznosci

BADANIE WSROD WSZYSTKICH BADANYCH

W czasach przesycenia rynku nagrodami i certyfikatami, Godto
.l1eraz Polska” wcigz zachowuje wyjatkowg pozycje - jest znakiem
o diugiej tradycji, rzetelnych kryteriach przyznawania
i rozpoznawalnym znaczeniu. Fakt, ze ponad 8 na 10 oso6b
znajgcych Godto postrzega je jako czynnik podnoszacy prestiz
firmy, Swiadczy o tym, ze jego wartos¢ nie wynika z reklamy,
lecz z reputacji budowanej przez lata.

Symbol spotecznego zaufania

Prestiz, jaki Polacy przypisujg firmom wyrdznionym Godtem,
wynika z przekonania, ze znak ten nie jest dostepny
dla kazdego - trzeba na niego zastuzy¢ jakoscia, stabilnoscia
i uczciwosciag wobec klienta.




W opinii publicznej to wtasnie transparentny i wymagajacy proces
przyznawania wyroznienia odroznia ,Teraz Polska” od innych
znakow jakosci.

Wzrost prestizu w oczach mniej zaznajomionych
z Godiem

Pozytywne jest takze to, ze az 74,5% wszystkich badanych,
niezaleznie od znajomosci znaku, uwaza, ze wyréznienie ,Teraz
Polska” wzmacnia prestiz firmy. To dowdd, ze marka ma silny
kapitat wizerunkowy wykraczajgcy poza grono bezposrednich
odbiorcow. Dla konsumentdéw i przedsiebiorcow ,Teraz Polska”
stanowi sygnat sukcesu i uznania, ktéry przektada sie na wiary-
godnos¢ w kontaktach biznesowych i komunikacji z klientami.




Podsumowanie

Sita Godta ,,Teraz Polska” tkwi w emocjach,
jakie budzi ono konsumentow.

Od emocji do dowodéw. Od obietnicy do doswiadczenia.
Od symbolu do decyzji. Polacy nie przestajg ufac¢ jakosci -
po prostu chca jg widzie€ i czué.

Tegoroczna edycja badania pokazuje, ze mamy do czynienia
z przemiang modelu patriotyzmu konsumenckiego w bardziej
zrownowazony i praktyczny. Dla przedsiebiorcow to sygnat,
ze pochodzenie nie wystarczy - konieczne jest budowanie
wiarygodnosci poprzez jakosé¢, innowacyjnos¢ i transpa-
rentnos¢.

Znak ,Teraz Polska” nie jest zwyktym symbolem - to marka jakosci
i zaufania, ktorej znaczenie rosnie, gdy konsumenci poszukujg
pewnosci i stabilnosci w Swiecie petnym zmiennych bodzcow.

Emocje, jakie budzi Godto ,Teraz Polska”, sa jego najwieksza
przewagg konkurencyjng. Duma, zaufanie i poczucie
bezpieczenstwa to wartosci, ktére budujg dtugofalowg lojalnosc
konsumencka, a ich utrzymanie wymaga nie tylko obecnosci znaku
na produktach, ale tez aktywnej komunikacji jego znaczenia.



W dobie inflacji informacji i nattoku komunikatéw marketingowych
emocjonalny autorytet Godta jest tym, co odrdznia je od innych
certyfikatdw jakosci. Konsumenci nie tylko rozpoznajg znak ,Teraz
Polska” - oni go czuja.

Wyniki jednoznacznie potwierdzajg, ze Godto ,Teraz Polska”
ma realng moc wpltywania na decyzje zakupowe Polakdw.
Dziata nie tylko jako symbol jakos$ci, ale takze jako czynnik
zaufania, ktéry przektada sie na przewage konkurencyjng marki.

W czasach, gdy konsumenci coraz czeSciej poszukujg prostych
i wiarygodnych sygnatéw potwierdzajgcych jakos¢, Godto ,Teraz
Polska” pozostaje jednym z nielicznych znakéw o trwatej sile
oddziatywania.

Znak ,Teraz Polska” ma realny i mierzalny wptyw na decyzje
zakupowe Polakow, wykraczajgcy poza grono osob, ktére go
dobrze znajg. Jego rozpoznawalnos¢ emocjonalna - rozumiana
jako natychmiastowe skojarzenie z jakoscig i zaufaniem -
sprawia, ze petni on role narodowego ,,znaku rekomendac;ji”,
ktory konsument odczytuje automatycznie.

W praktyce oznacza to, ze obecnos¢ Godta na produkcie
lub w komunikacji marki zwieksza szanse wyboru przez kon-
sumenta, nawet jesli nie potrafi on werbalnie wyttumaczy¢,
skad bierze sie jego pozytywne nastawienie. To zaufanie
intuicyjne, ale niezwykle cenne - bo Swiadczy o gtebokim
zakorzenieniu Godta w Swiadomosci spotecznej.



Wyniki jednoznacznie potwierdzajg, ze Godto ,Teraz Polska” jest
nie tylko symbolem jakosSci, ale rowniez realng obietnicg, ktorg
marki konsekwentnie spetniajg. Tak wysoki poziom zaufania -
zarowno wsrod osob znajgcych znak, jak i w catej populacji -
swiadczy o stabilnosSci jego reputacji i o tym, ze konsumenci
traktujg Godto jako sprawdzone kryterium wyboru.

W praktyce oznacza to, ze Godto ,Teraz Polska” pozostaje jednym
z najsilniejszych gwarantow jakosci na polskim rynku -
symbolem, ktéry nie zawodzi oczekiwan i wzmacnia
wizerunek firm nim wyréznionych.

Znak ,Teraz Polska” pozostaje jednym z najsilniejszych symboli
prestizu w polskiej przestrzeni gospodarczej. Jego sita tkwi
w trwatym skojarzeniu z jakoscig, rzetelnoscig i reputacjg firm,
ktére go otrzymuija.

Dla przedsiebiorstw postugujgcych sie Godtem jest ono nie tylko
wyroznieniem, ale takze narzedziem budowania dtugofalowego
kapitatltu marki - zaréwno w oczach konsumentéw,
jak i partneréw biznesowych.




c Jakos¢ nadal kréluje, ale trzeba jg udowodnic

78,6% Polakéw wskazuje jakos¢ jako najwazniejsze
kryterium zakupu.

Mimo presji cen i ostroznosci finansowej, jakos$¢ pozostaje
podstawg decyzji - ale dzi$ konsumenci oczekujg jej potwier-
dzenia. Coraz czesciej nie wystarczy zapewnienie - potrzebny jest
widoczny dowdd jakosci.

9 Patriotyzm zakupowy dojrzewa - mniej emoc;ji,
wiecej rozsadku

84,2% Polakbw uwaza, ze warto kupowal produkty
polskiego pochodzenia.

Polacy nie porzucajg nastawienia ,kupuj polskie”, lecz traktujg
je  bardziej pragmatycznie.  Wybierajg  polskie  marki,
jezeli te oferujg dobrg jakos¢, nowoczesnosc i konkurencyjng cene.
To oznaka nowego, dojrzatego patriotyzmu konsumenckiego.

e Godto, ktore realnie wptywa na wybor

82% znajgcych znak i 75,3% wszystkich Polakow deklaruje,
ze obecnos¢ Godta zwieksza szanse wyboru produktu.

Znak nie tylko budzi zaufanie - uruchamia decyzje zakupowa.
To realna przewaga konkurencyjna dla marek, ktore sie nim

postuguja.



a Doswiadczenie potwierdza zaufanie

90,5% znajgcych znak i 85,1% wszystkich Polakéw uwaza,
ze produkty z Godtem spetniajg ich oczekiwania.

To dowdd, ze Godto ,Teraz Polska” jest nie tylko obietnicg jakosci,
ale jej faktycznym potwierdzeniem. Zaufanie do znaku opiera sie
na pozytywnych doswiadczeniach konsumentow, nie na dekla-
racjach.

e Prestiz, ktory nie traci mocy

82,2% znajgcych znak i 74,5% wszystkich Polakow uwaza,
ze Godto wzmacnia prestiz firmy.

Reputacja znaku pozostaje stabilna. W oczach Polakéw Godto
.1eraz Polska” to synonim rzetelnosci, jakosci i uznania -
a wiec fundament dtugofalowego wizerunku marki.

6 Wzrost znaczenia ,,widocznych dowodéw jakosci”

Znaczenie opakowania wzrosto o 14,1%, a znaku jakosci -
0 2,5%.

Konsumenci chcg widzie¢ jakos¢ juz na etapie wyboru. Certyfikaty,
etykiety, symbole - to dzi$ jezyk zaufania, ktéry pomaga
podejmowac szybkie decyzje zakupowe. W tym kontekscie Godto
.leraz Polska” staje sie kluczowym znakiem wiarygodnosci,
prostym i natychmiast rozpoznawalnym.



OKIEM EKSPERTA

ZNAK,

KTORY REALNIE SPRZEDAJE

Wyniki jasno pokazujg, ze obecnosc Godta ,Teraz
Polska” na produkcie zwieksza jego szanse na wybor
przez konsumenta. To dowod, ze znak ten nie tylko
podnosi  prestiz, ale realnie wspiera sprzedaz.
W czasach, gdy konsumenci szukajg prostych i wiary-
godnych sygnatow jakosci, Godfo zapewnia przewagq
rynkowq - staje sie potwierdzeniem, ze firma nie tylko
mowi o jakosci, ale jq faktycznie dostarcza. Wyrdznienie
,1eraz Polska” to inwestycja w zaufanie - a zaufanie
zawsze sie zwraca.

Michat Lipifiski

dyrektor Konkursu ,Teraz Polska”



Rekomendacje dla firm

0 Buduj wiarygodnos¢

Pochodzenie produktu przestato wystarcza¢ jako argument
zakupowy. Konsumenci oczekujg, ze polska marka bedzie
takze innowacyjna, etyczna i transparentna. Komunikacja ,Made
in Poland” powinna by¢ uzupetniona konkretnymi dowodami
jakosci i spotecznej odpowiedzialnosci.

e Przenies$ Godto tam, gdzie sg Twoi klienci

Nowe pokolenia kupujg gtéwnie on-line - dlatego znak ,Teraz
Polska” powinien by¢ widoczny w e-commerce, social mediach,
reklamach wideo i na platformach zakupowych. Warto korzystac
z influenceréw, ambasadorow marek i tresci edukacyjnych,
by ttumaczy¢, co naprawde oznacza ten znak.

e Wykorzystuj emocjonalny autorytet Godta

Duma, zaufanie i poczucie bezpieczenstwa to emocje,
ktére konsumenci spontanicznie wigzg z Godtem ,Teraz Polska”.
Warto je Swiadomie wzmacnia¢ w komunikacji marki -
poprzez storytelling, odniesienia do tradycji i jakosdi,
a takze autentyczne historie ludzi stojgcych za produktem.



0 Komunikuj jakos¢ w sposéb prosty i wiarygodny

Dzisiejszy konsument nie ma czasu na skomplikowane przekazy.
Pokaz w prosty sposoéb, dlaczego produkt z Godtem jest lepszy -
uzywaj krotkich komunikatéw, wizualnych potwierdzen jakosdi,
danych o zadowoleniu klientéw i certyfikatach.

e Zadbaj o spojnosc dziatan

Zaufanie buduje sie poprzez konsekwencje - jako$¢ produktow,
kulture obstugi, rzetelnoSc i przejrzystosc. Firmy, ktére utrzymujg
wysokie standardy po uzyskaniu Godta, wzmacniajg jego wartos¢
nie tylko dla siebie, ale tez dla wszystkich laureatow.

G Traktuj prestiz jako zobowigzanie

Wyrdznienie ,Teraz Polska” to nie tylko powdd do dumy,
ale i zobowigzanie do utrzymywania najwyzszych standarddw.
Dla konsumentéw prestiz firmy wynika z jej wiarygodnosdi,
a nie z jednorazowej nagrody.

Wiacz narracje jakosci
w ditugofalowg strategie marki

Firmy, ktére stale komunikujg swoje zaangazowanie w jakosc
i rozwoj, budujg kapitat zaufania odporny na zmiany trendéw
i nastrojow rynkowych. W tym kontekscie znak ,Teraz Polska”
powinien by¢ traktowany nie jako dodatek do kampanii,
lecz jako element DNA marki.



Rok 2025 to czas konsumenckiego realizmu.

Polacy wciaz cenig jakos¢, ale coraz czesciej oczekuja
jej potwierdzenia. Chcg widzie¢ znaki, ktore dajg
pewnos¢ - i wiasnie dlatego Godto ,Teraz Polska”
pozostaje tak wazne.

Godto ,Teraz Polska” to nie tylko wyréznienie.
To obietnica jakosci, ktorg rozumie kazdy, kto szuka
produktéow godnych zaufania.

Opracowanie, redakcja i przygotowanie publikacji:
Anna Siedlinska

na podstawie badan przeprowadzonych przez ASM - Research Solutions Strategy




Jesli jeste$s zainteresowany uczestnictwem

w Konkursie ,Teraz Polska” i chcesz uzyskac
wiecej informacji, skontaktuj sie z nami

@ 22 826 01 91 @ konkurs@terazpolska.pl
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