
Fundacja Polskiego God∏a
Promocyjnego rozstrzygn´-
∏a drugi konkurs dla gmin
i og∏osi∏a jego III edycj´.
Czym Konkurs Fundacji ró˝-
ni si´ od rankingów samo-
rzàdów og∏aszanych przez
ró˝ne pisma i instytucje? 
God∏o „Teraz Polska” nadaje-

my za najwy˝szà jakoÊç, a nie za
zdobycie okreÊlonej liczby punk-
tów w poszczególnych konku-
rencjach. My równie˝ bierzemy
pod uwag´ udzia∏ inwestycji
w dochodach, wykorzystanie
funduszy europejskich, Êrodki na
promocj´ czy zdobyte certyfika-
ty. Istotne jest to, ˝e weryfikacja,

którà przeprowadzamy, przebie-
ga dwustopniowo. Na pierw-
szym etapie ocenà zajmujà si´
eksperci, którzy wy∏aniajà nomi-
nowane do God∏a „Teraz Pol-
ska” jednostki spoÊród trzech ka-
tegorii gmin: wiejskich, miejsko-
wiejskich i miejskich. Nast´pnie
laureatów wybiera Kapitu∏a Kon-
kursu, sk∏adajàca si´ z osób re-
prezentujàcych ró˝ne Êrodowi-
ska: spo∏eczne, naukowe, poli-
tyczne i gospodarcze. Ka˝da
z tych osób ocenia gminy wedle
w∏asnej miary, znajduje walory,
które trudno przeliczyç na punk-
ty. Taki sposób weryfikacji po-
woduje, ˝e naszego konkursu

nie mo˝na porówny-
waç z ˝adnym innym. 
Czy Kapitu∏a mia∏a
problemy z wy∏o-
nieniem laureatów
w drugiej edycji?

Do startu w konkur-
sie „Teraz Polska”
przyst´pujà tylko te

jednostki, które znajà swojà war-
toÊç. Majà ÊwiadomoÊç, i˝ spe∏-
niajà nasze kryteria. Nie mamy
wi´c problemu z wyborem naj-
lepszych. One, ju˝ na starcie, re-
prezentujà wysoki poziom.

Czy to znaczy, i˝ nie by∏o li-
derów „peletonu”, liczàcego
tym razem 72 gminy?
Nie by∏o problemu z wybo-

rem nominowanych gmin do
God∏a, ale ju˝ znacznie trudniej
przysz∏o Kapitule wybraç laure-
atów spoÊród 3-5 „uciekajà-
cych”, jeÊli zastosujemy termi-
nologi´ kolarskà. 
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– God∏o Promocyjne „Teraz
Polska” to dla nas wyjàtkowo
cenne wyró˝nienie – przyznaje
Kazimiera Tarkowska, wójt
gminy Kleszczów. – Sfery, które
zosta∏y wzi´te pod lup´ Kapitu∏y
Konkursu – a wi´c polityka inwe-
stycyjna, atuty sprzyjajàce pozy-
skiwaniu inwestorów, stan infra-
struktury technicznej oraz kwe-
stie zwiàzane z szeroko rozumia-
nym rozwojem lokalnej spo∏ecz-
noÊci – to przys∏owiowe „oczko
w g∏owie” gminnego samorzà-
du. Na tych w∏aÊnie dziedzi-
nach, jak na filarach oparta jest
„Strategia rozwoju gminy Klesz-
czów”, którà realizujemy od
1998 roku. Przyst´pujàc do kon-
kursu poddaliÊmy ocenie nieza-
le˝nej instytucji efekty naszej

pracy. Ciesz´ si´ z po-
myÊlnego werdyktu.

***
Kleszczów trudno

jest zaliczyç do grona
typowych gmin wiej-
skich. Choçby z tego
powodu, ˝e tereny
przemys∏owe zajmujà
trzecià cz´Êç po-
wierzchni gminy. Choç
liczba sta∏ych miesz-
kaƒców wynosi niewie-
le ponad 4,6 tysiàca, to
w zak∏adach pracy
dzia∏ajàcych na terenie
naszej gminy pracuje
oko∏o 18 tysi´cy osób.

Gdy ponad 30 lat
temu powstawa∏a tu
wielka odkrywkowa

kopalnia w´gla brunatnego, li-
kwidowane by∏y kolejne wsie
i liczba mieszkaƒców stale si´
zmniejsza∏a. Obecnie jest du˝e
zainteresowanie zamieszkaniem
na terenie gminy. To efekt polity-
ki w∏adz gminy i inwestowania
w przysz∏oÊç, m.in. przez realizo-
wanie inwestycji w gminnà infra-
struktur´. Dzi´ki przygotowaniu
nowych terenów pod budow-
nictwo mieszkaniowe, budowie
nowych dróg i Êcie˝ek rowero-
wych, dobrze wyposa˝onym
placówkom oÊwiatowym i kultu-
ralnym gmina odwróci∏a nieko-
rzystne trendy migracyjne. Co
roku notuje si´ 2–3-procentowy
wzrost liczby mieszkaƒców.

Konieczne stajà si´ wi´c kolej-
ne inwestycje: rozbudowa szkó∏,

przygotowanie nowych tere-
nów pod budownictwo, rozwój
bazy rekreacyjnej. W 2007 roku
w Kleszczowie rozpocz´∏a si´
budowa nowoczesnego kom-
pleksu dydaktyczno-sportowe-
go dla 400 uczniów. Oprócz li-
ceum znajdzie tu swojà nowà
siedzib´ gimnazjum. B´dzie in-
ternat, nowe centrum kultury,
kryta p∏ywalnia, hala i boisko
sportowe z podgrzewanà
nawierzchnià. 

***
– Na dzisiejszy rozwój gminy

najbardziej wp∏yn´∏y dwa wy-
darzenia – mówi wójt Kazimie-
ra Tarkowska. – Pierwszym by∏o
odkrycie wielkiego z∏o˝a w´gla
brunatnego i decyzja o jego
eksploatacji. Drugi prze∏omowy
fakt to wprowadzenie w 1990
roku reformy samorzàdowej
oraz ustawy o dochodach gmin
i zasadach ich subwencjonowa-
nia, a tak˝e ustawy o podat-
kach i op∏atach lokalnych. Gmi-
na sta∏a si´ bogatsza dzi´ki
wp∏ywom z podatków i samo-
dzielnie mog∏a decydowaç
o swojej przysz∏oÊci. 

W pó∏nocnej cz´Êci gminy
funkcjonuje najwi´ksza w Polsce
elektrownia (PGE Elektrownia
Be∏chatów SA), a w centrum –
najwi´ksza odkrywkowa kopal-
nia w´gla brunatnego (PGE
KWB Be∏chatów SA). Te dwie fir-
my majà znaczàcy wp∏yw na
potencja∏ gospodarczy gminy,
powiatu be∏chatowskiego i ca∏e-
go regionu ∏ódzkiego. 

Na gospodarczej mapie gmi-
ny Kleszczów od 2000 roku co-
raz wi´kszego znaczenia nabie-
rajà inwestorzy z Kleszczow-
skich Stref Przemys∏owych. Jest
wÊród nich grono inwestorów
zagranicznych. Sà to m.in. pro-
ducenci: kosmetyków, opako-
waƒ dla przemys∏u spo˝ywcze-
go, artyku∏ów gospodarstwa
domowego, rur polietyleno-
wych, p∏yt gipsowo-kartono-
wych, tynków i farb struktural-
nych, a tak˝e firma logistyczna
z bran˝y samochodowej.

Kleszczowskie Strefy Przemy-
s∏owe wyró˝nia przede wszyst-
kim uregulowany stan prawny
gruntów, które wchodzà w sk∏ad
stref. Jedynym dysponentem te-
renów inwestycyjnych jest ko-
munalna Fundacja Rozwoju
Gminy Kleszczów. To fundacja
dokonuje sprzeda˝y przygoto-
wanych gruntów nowemu inwe-
storowi. Sprzeda˝ nast´puje bez
przetargu, po zawarciu trójstron-
nej umowy, w której okreÊlane sà
m.in. zobowiàzania inwestora
dotyczàce zrealizowania inwe-
stycji, a tak˝e utworzenia okre-
Êlonej liczby miejsc pracy po uru-
chomieniu nowej inwestycji.
Gmina deklaruje w tej umowie
mo˝liwoÊç umorzenia podatku
od nieruchomoÊci na wynego-
cjowany okres (od 3 do 10 lat).

Ceny sprzedawanych pod in-
westycje gruntów sà bardzo
atrakcyjne, a infrastruktura tech-
niczna doprowadzana jest do
granicy zakupionej dzia∏ki. Gmi-
na jest w∏aÊcicielkà wszystkich
sieci komunalnych i sama przy-
gotowuje tereny inwestycyjne.

Dzi´ki temu g∏ównym partne-
rem inwestora przy dokonywa-
niu niezb´dnych uzgodnieƒ jest
Urzàd Gminy. To wydatnie skra-
ca czas przygotowaƒ do rozpo-
cz´cia inwestycji.

***
Rozwojowi ma∏ych i Êrednich

firm w gminie Kleszczów sprzyja
nie tylko dobre przygotowanie
infrastruktury technicznej oraz
niskie ceny mediów. Wa˝nà rol´
odgrywajà instytucje otoczenia
biznesu. Obok Fundacji Rozwoju
Gminy Kleszczów nale˝y do nich
tak˝e Agencja Rozwoju Regio-
nalnego „Arreks” SA, która orga-
nizuje szkolenia dla osób rozpo-
czynajàcych dzia∏alnoÊç gospo-
darczà, udziela korzystnych po-
˝yczek dla lokalnych przedsi´-
biorców i prowadzi Kleszczowski
Inkubator Przedsi´biorczoÊci.
W Inkubatorze mogà m.in. loko-
waç swoje siedziby nowi inwe-
storzy, rozpoczynajàcy budow´
zak∏adów produkcyjnych czy
us∏ugowych.

– W aktualnej strategii rozwo-
ju wyznaczyliÊmy sobie cele in-
westycyjne si´gajàce 2015 roku

– mówi Kazimiera Tarkowska.
– WÊród g∏ównych zadaƒ jest
budowa po∏àczeƒ drogowych,
które przybli˝à Kleszczów do
najwa˝niejszych szlaków tranzy-
towych biegnàcych przez nasze
województwo. Od kilku lat bu-
dujemy obwodnic´, która po∏à-
czy wszystkie strefy przemys∏o-
we z drogami krajowymi: A-1
i nr 8. Chcemy, by docierali do
nas nie tylko nowi inwestorzy,
ale tak˝e osoby chcàce atrakcyj-
nie sp´dziç czas, m.in. w nowo-
czesnym kompleksie rekreacyj-
nym „SOLPARK Kleszczów”. ■

Teraz godło dla Kleszczowa

Urzàd Gminy 
w Kleszczowie

97-410 Kleszczów
ul. G∏ówna 47

tel. 044 731 31 10
fax 044 731 31 30

kleszczow@kleszczow.pl
www.kleszczow.pl

Wójt Kazimiera Tarkowska odbiera
z ràk prof. Micha∏a Kleibera dyplom
z gratulacjami za zdobycie God∏a Pro-
mocyjnego „Teraz Polska”.

Kleszczowska Strefa Przemys∏owa nr 2.
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Maria Jolanta Batycka-
-Wàsik – wójt gminy podkre-
Êla, i˝ niezaprzeczalnymi atu-
tami gminy sà: bliskoÊç stoli-
cy, dogodne szlaki komunika-
cyjne, atrakcyjne tereny
inwestycyjne, rozwini´ta in-
frastruktura techniczna i spo-
∏eczna. Wszystko to sprawia,
˝e gmina prze˝ywa dyna-
miczny rozwój. Gmina Lesz-
nowola to dobre miejsce do
rozwijania przedsi´biorczo-
Êci, atrakcyjne dla inwesto-
rów, ekologicznie czyste, wy-
godne, ciekawe i przyjazne
dla mieszkaƒców.

„Osiàgni´cia gminy zosta∏y
dostrze˝one i bardzo pozytyw-
nie ocenione przez ekspertów
zewn´trznych. JesteÊmy laure-
atem wielu konkursów o zasi´-
gu ogólnopolskim.

W ubieg∏ym roku mia∏am
mo˝liwoÊç wyra˝enia dumy
i wielkiej radoÊci ze znalezienia
si´ Lesznowoli wÊród laure-
atów I edycji Konkursu „Teraz
Polska” dla gmin. W roku bie-
˝àcym, po ponownym spe∏nie-
niu wszystkich wymaganych
warunków, otrzymaliÊmy mo˝-
liwoÊç pos∏ugiwania si´ Go-
d∏em Promocyjnym „Teraz Pol-
ska” przez kolejny rok. Jest to
dla nas wielkie wyró˝nienie
i wielki presti˝. Uwa˝amy, ˝e
nagroda ta nobilituje, bo jest
przyznawana najlepszym z naj-
lepszych, ale równoczeÊnie zo-
bowiàzuje do coraz wi´kszych
wyzwaƒ. Zale˝y nam na stwa-
rzaniu coraz lepszych warun-
ków ˝ycia dla naszych miesz-
kaƒców. Na wyró˝nienie to za-
pracowa∏ ca∏y lesznowolski sa-

morzàd i wszyscy mieszkaƒcy.
JesteÊmy niezwykle dumni
i szcz´Êliwi”. ■

Gmina Lesznowola – wielokrotny laureat

Wójt Maria Jolanta Batycka-
-Wàsik oraz przewodniczàcy
Kapitu∏y God∏a „Teraz Pol-
ska” prof. Micha∏ Kleiber
podczas wr´czenia dyplo-
mów z gratulacjami.Urzàd Gminy Lesznowola

ul. GRN 60, 05-506 Lesznowola
tel. 022 757 93 40 do 42, fax 022 757 92 70
gmina@lesznowola.waw.pl 
www.lesznowola.waw.pl

Rozmowa
z Krzysztofem
Przyby∏em, 
prezesem Zarzàdu 
Fundacji 
Polskiego God∏a
Promocyjnego

Wyró˝niamy gminy przodujàce pod wzgl´dem gospodarnoÊci oraz atrakcyjnoÊci 
zarówno dla mieszkaƒców, jak i przedsi´biorców, gminy, które stworzy∏y coÊ wyjàtkowego

Godło „Teraz Polska” dla gmin z „duszą”

Laureaci II edycji konkursu
„Teraz Polska” dla gmin

Kosakowo
Kleszczów 
Grodzisk Mazowiecki
Nowy TomyÊl
Sopot
Toruƒ ■ DOKO¡CZENIE STR. II
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Grodzisk Mazowiecki to
gmina dbajàca o swoich miesz-
kaƒców, zapewniajàca przyja-
zny klimat dla inwestorów,
wdra˝ajàca nowatorskie roz-
wiàzania. To tak˝e gmina,
gdzie ka˝dy mo˝e wyra˝aç
swoje opinie i braç aktywny
udzia∏ w jej rozwoju.

Bardzo dobre po∏o˝enie gminy
to nie jedyna zaleta przyciàgajàca
inwestorów. Równie istotnà kwe-
stià jest infrastruktura, która
w Grodzisku wyglàda imponujà-
co. Ju˝ dziÊ miasto szczyci si´ wo-
dà z uj´ç czwartorz´dowych i oli-
goceƒskich, oczyszczalnià biolo-
giczno-mechanicznà, rozbudowa-
nymi sieciami: telekomunikacyjnà,
gazowà, wodociàgowà i elek-
trycznà, zmodernizowanymi dro-
gami, nowoczesnà kompostow-
nià, komunikacjà miejskà, nowo-
czesnym szpitalem, Centrum Kul-
tury, basenem czy te˝ du˝à halà
sportowo-widowiskowà. 

Najistotniejsze znaczenie dla
rozwoju miasta ma poprowadze-
nie przez teren gminy przebiegu
autostrady A2 Berlin – Moskwa.
4 km na pó∏noc od centrum Gro-
dziska zaprojektowano w´ze∏

zjazdowy. Uruchomienie auto-
strady A2 z pewnoÊcià wp∏ynie
na popraw´ atrakcyjnoÊci komu-
nikacyjnej gminy i jej terenów in-
westycyjnych.

Szerokie mo˝liwoÊci inwesty-
cyjne w Grodzisku sprawiajà, ˝e
ka˝dy przedsi´biorca znajdzie coÊ
dla siebie. Gmina oferuje tereny
pod zabudow´ mieszkaniowà
czy te˝ przemys∏, us∏ugi (restaura-
cje, hotele) oraz handel zarówno
w centrum miasta, jak równie˝
na terenach otwartych. 

Grodzisk Maz. to tak˝e miej-
sce, w którym ka˝dy potencjalny
inwestor znajdzie rzetelnà i fa-
chowà pomoc. To w∏aÊnie z my-

Êlà o przedsi´-
biorcach w Gro-
dzisku stworzo-
na zosta∏a spe-
cjalna komórka
– Centrum Ob-
s∏ugi Inwestora.
Ponadto gmina
ch´tnie wspiera
wszelkie inicja-
tywy majàce na
celu integracj´
Êrodowiska biz-
nesowego – jest

organizatorem spotkaƒ, szkoleƒ
oraz konferencji, tak˝e o charak-
terze mi´dzynarodowym. Na
poczàtku wrzeÊnia przedstawi-
ciele rzàdu, eksperci z dziedziny
innowacyjnoÊci, szefowie lokal-
nych film, a tak˝e reprezentanci
z zaprzyjaênionych gmin spotka-
li si´ w Grodzisku na konferencji
pt. „Trwa∏y rozwój przez inno-
wacje, inwestycje i wspó∏prac´”.

Dobrze obrana polityka rozwo-
ju oraz konsekwencja w realizacji
wyznaczonych celów sprawi∏y,
i˝ Gmina Grodzisk Mazowiecki
zdoby∏a nagrody w tak presti˝o-
wych konkursach, jak: „Samorzàd
Przyjazny Przedsi´biorczoÊci”,

„Gmina Fair Play” – z∏ota statuet-
ka, „Najlepiej OÊwietlone Miasto
i Gmina”, „EKOLIDER Funduszu
SpójnoÊci” czy „Gmina Przyjazna
dla mieszkaƒca wsi”.

Ponadto w bie˝àcym roku
Gmina Grodzisk Mazowiecki, jako
jedyna na Mazowszu i jedna z 6
w ca∏ej Polsce, zosta∏a laureatem
presti˝owego konkursu „Teraz
Polska”. W kategorii gmin, oprócz
Grodziska nagrodzone zosta∏y:
Toruƒ, Sopot, Nowy TomyÊl,
Kleszczów i Kosakowo.

– Jako przedstawiciele samo-
rzàdu lokalnego cieszymy si´, ˝e
w tak znakomity sposób doce-
nione zosta∏y dokonania Gminy
Grodzisk Mazowiecki – mówi
burmistrz Grzegorz Benedykciƒ-
ski. – Ta nagroda przynosi gminie
ogromny presti˝ i jednoczeÊnie
jest mobilizujàcym bodêcem do
dalszej wyt´˝onej pracy na rzecz
zrównowa˝onego rozwoju naszej
ma∏ej ojczyzny.

Serdecznie zapraszamy do
Grodziska Mazowieckiego –
gminy, gdzie warto ̋ yç i rozwijaç
swoje pasje.

www.grodzisk.pl

Teraz Polska – Teraz Grodzisk Mazowiecki

Nowoczesne Centrum Kultury 
w Grodzisku Mazowieckim (fot. A. Kucharski).

Najwi´ksze atuty gminy

Sta∏y wzrost liczby mieszkaƒców – co roku do gminy
sprowadza si´ ponad 1000 osób. Sà to g∏ównie ludzie m∏o-
dzi i dobrze wykszta∏ceni.

Coraz pi´kniejsze miasto – ogrom wykonywanych in-
westycji wp∏ywa na popraw´ warunków ˝ycia mieszkaƒców
i wyglàdu miasta – co roku na inwestycje przeznaczane jest
ponad 30% bud˝etu.

W∏asny rynek pracy – proinwestycyjna polityka w∏adz
miejskich zaowocowa∏a pojawieniem si´ na terenie gminy
56 firm z kapita∏em zagranicznym, które stworzy∏y 3000
miejsc pracy.

Przedsi´biorczy i pomys∏owi mieszkaƒcy – wykazujà
du˝à aktywnoÊç w rozwijaniu w∏asnych inicjatyw. Liczba
grodziskich firm to ponad 5 tys.

Dobra baza sportowa, kulturalna i rekreacyjna –
w Grodzisku wolny czas mo˝na sp´dziç m.in. na zmoderni-
zowanym stadionie, kortach tenisowych i krytym basenie.
W bie˝àcym roku otwarte zosta∏o nowoczesne Centrum Kul-
tury. Warto te˝ wybraç si´ na wycieczk´ rowerowà po ziemi
grodziskiej szlakiem Józefa Che∏moƒskiego, który jej pi´kno
utrwali∏ na swoich obrazach.

Atrakcyjne tereny inwestycyjne – ulokowane w centrum
miasta lub w specjalnie utworzonych strefach przemys∏owych
zach´cajà firmy do prowadzenia dzia∏alnoÊci na terenie gmi-
ny. Z myÊlà o kolejnych inwestorach otwarto nowà stref´
przemys∏owà w pobli˝u zjazdu z planowanej autostrady A2.
W gminie istnieje tak˝e Centrum Obs∏ugi Inwestora, które to-
warzyszy przedsi´biorcom w ca∏ym procesie inwestycyjnym. 

SkutecznoÊç w pozyskiwaniu unijnych dotacji – w cià-
gu 2 ostatnich lat w∏adze miejskie zdo∏a∏y pozyskaç ponad
60 mln unijnych dotacji, m.in. na modernizacj´ oczyszczal-
ni Êcieków oraz budow´ sieci kanalizacyjnej. ■
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21 maja 2007 roku S∏upsk zosta∏
wyró˝niony God∏em Promocyjnym
„Teraz Polska”. Pami´tam, ˝e
z ogromnà radoÊcià odbiera∏em t´
wielce presti˝owà nagrod´ pod-
czas Koncertu Galowego - „Teraz
Polska”, który odby∏ si´ w Teatrze
Wielkim w Warszawie. Wyró˝nie-
nie to cieszy∏o tym bardziej, ˝e
Fundacja Polskiego God∏a Promo-
cyjnego „Teraz Polska” po raz
pierwszy zorganizowa∏a Konkurs
dla Gmin i od razu znaleêliÊmy si´
w gronie laureatów. 

16 maja br. S∏upskowi zosta∏y prze-
d∏u˝one prawa do u˝ywania God∏a
Promocyjnego i has∏a „Teraz Polska”,
co Êwiadczy, ˝e kolejny rok z rz´du
S∏upsk znajduje si´ wÊród najlepszych
miast pod wzgl´dem gospodarnoÊci
oraz atrakcyjnoÊci dla mieszkaƒców
i przedsi´biorców w Polsce. Jest to
niewàtpliwie nasz wielki sukces.

Przyznana nagroda jest doskona-
∏ym narz´dziem promocyjnym, które
wykorzystujemy, aby podkreÊliç naszà
wszechstronnà atrakcyjnoÊç i w rezul-
tacie przyciàgnàç kolejnych inwesto-
rów. God∏o „Teraz Polska” jest gwa-
rantem naszej solidnoÊci i wzorowej
pracy. Âwiadczy o nowoczesnoÊci
S∏upska oraz podkreÊla wyjàtkowe
walory naszego miasta. Stanowi na-
rz´dzie budujàce dobrà mark´ S∏up-
ska oraz podnoszàce presti˝ miasta. 

Potwierdzeniem „dobrej marki
S∏upsk” jest zdobyty przez S∏upsk, po
raz trzeci z rz´du, tytu∏ i certyfikat „Gmi-
na Fair Play 2008”. Co wí cej, Miasto
S∏upsk, podczas tegorocznej VII edycji
konkursu, zosta∏o uhonorowane rów-
nie˝ nagrodà g∏ównà konkursu.

Posiadanie God∏a „Teraz Polska”,
tytu∏u „Gmina Fair Play”, a tak˝e wie-
lu innych, utwierdza mnie w przeko-
naniu, ˝e podà˝amy we w∏aÊciwym
kierunku, we w∏aÊciwy sposób realizu-
jemy polityk´ inwestycyjnà, stwarza-
my odpowiedni dost´p do infrastruk-
tury technicznej. Nie bez znaczenia
jest tak˝e fakt, ˝e bardzo dobre oceny
uzyskuje realizowana przez Miasto

polityka spo∏eczna, organizacja i za-
rzàdzanie Urz´dem Miejskim oraz za-
kres podejmowanych przez nas dzia-
∏aƒ promocyjnych. Dzi´ki wszystkim
tym staraniom S∏upsk znajduje si´
w ekstraklasie polskich samorzàdów.
Zamierzamy pozostaç w tym gronie
poprzez dalszy, zrównowa˝ony roz-
wój S∏upska i Ziemi S∏upskiej. 

Dobra marka S∏upsk
S∏upsk to pod wzgl´dem wielkoÊci

druga po TrójmieÊcie aglomeracja
miejska w województwie pomorskim,
po∏o˝ona pomi´dzy g∏ównymi polski-
mi kompleksami portowymi: Szcze-
cin-ÂwinoujÊcie oraz Gdaƒsk-Gdynia.
Miasto jest po∏o˝one w pó∏nocno-za-
chodniej cz´Êci województwa pomor-
skiego na Pobrze˝u S∏owiƒskim.
S∏upsk jest oddalony o oko∏o 130 kilo-
metrów od portów morskich w Gdaƒ-
sku i Gdyni oraz 120 km od mi´dzyna-
rodowego lotniska w R´biechowie.
Przez miasto przebiegajà drogi zna-
czàce dla istniejàcego uk∏adu komuni-
kacji krajowej: droga nr 6 ∏àczàca Ber-
lin z obwodem kaliningradzkim po-
przez Szczecin i Trójmiasto, trasa Ustka
– Miastko – Pi∏a w kierunku Poznania
oraz trasa do Bydgoszczy i Torunia.
S∏upsk to równie˝ wa˝ny w´ze∏ kolejo-
wy, ∏àczàcy Pomorze z Polskà zachod-
nià. W odleg∏oÊci 18 kilometrów od
S∏upska znajduje si´ port w Ustce, mie-
Êcie z którym s∏upskie w∏adze realizujà
ide´ powstania Dwumiasta. 

Od IX w. S∏upsk rozrasta∏ si´ po obu
brzegach S∏upi. Liczy dziÊ ok. 100 tys.
mieszkaƒców i zajmuje powierzchni´
43 km2. Miasto spe∏nia wa˝nà funkcj´
w regionie, skupiajàc wiele instytucji
i us∏ugodawców, mi´dzy innymi jest
znaczàcym centrum edukacyjno-na-
ukowym, siedzibà uczelni wy˝szych:
Akademii Pomorskiej i Wy˝szej Hanze-
atyckiej Szko∏y Zarzàdzania oraz wielu
szkó∏ Êrednich. Obecne sà tutaj
wszystkie istotne banki, dzia∏ajà towa-
rzystwa leasingowe oraz instytucje
wspierajàce rozwój gospodarczy –
S∏upska Izba Przemys∏owo-Handlowa

i S∏upskie Stowarzyszenie Innowacji
Gospodarczych i Przedsi´biorczoÊci.

We wrzeÊniu 1997 r. na terenach
S∏upska oraz sàsiadujàcej Gminy
S∏upsk utworzono S∏upskà Specjalnà
Stref´ Ekonomicznà. Organem zarzà-
dzajàcym nià jest Pomorska Agencja
Rozwoju Regionalnego S.A. Zadaniem
Agencji jest pe∏nienie wszystkich nie-
zb´dnych funkcji zwiàzanych z pro-
mocjà i rozwojem Strefy oraz zapew-
nienie inwestorom wszechstronnej
pomocy. Tereny w znakomitej cz´Êci
sà uzbrojone w media techniczne.
Przedsi´biorcy dzia∏ajàcy na terenie
SSSE korzystajà z pomocy publicznej
w formie zwolnieƒ z podatku docho-
dowego i podatku od nieruchomoÊci
z tytu∏u realizacji nowych inwestycji.

Aby Êciàgnàç zewn´trzny kapita∏
Miasto prowadzi aktywnà polityk´
proinwestycyjnà – wydatki na inwe-
stycje w∏asne stanowià ok. 21% wy-
datków bud˝etowych. Inwestycje pla-
nowane sà za pomocà Wieloletniego
Planu Inwestycyjnego, który realizuje
plany zrównowa˝onego rozwoju spo-
∏eczno-gospodarczego okreÊlone
w Zaktualizowanej Strategii Rozwoju
Miasta S∏upska – dokumencie wymie-
niajàcym g∏ówne priorytety i kierunki
dzia∏aƒ na rzecz rozwoju miasta. 

Moda na S∏upsk
S∏upsk le˝y w centrum atrakcyjnego

turystycznie regionu, w pobli̋ u sà znane
miejscowoÊci wypoczynkowe. Najwí k-
szymi walorami regionu sà pí kne kraj-
obrazowo wybrze˝e morskie i liczne je-
ziora otoczone lasami oraz S∏owiƒski
Park Narodowy z unikatowymi na skaĺ
Êwiatowà ruchomymi wydmami piasko-
wymi. Uroku najbli̋ szym okolicom mia-
sta dodaje Park Krajobrazowy Doliny
S∏upi oraz turystyczne tzw. produkty
markowe, tj. „Kraina w Krat´” i „Szlak
Elektrowni Wodnych” na rzece S∏upi.

S∏upsk przed laty nazywany by∏
„Ma∏ym Pary˝em” lub „Pary˝em Pó∏-
nocy”, ze wzgl´du na niezwyk∏à at-
mosfer´ przepi´knych kamieniczek,
pe∏nych magii zakàtków i wielokultu-
rowoÊç. Dzi´ki staraniom na rzecz es-
tetyzacji ponownie zas∏uguje na to
miano, b´dàc jednym z najpi´kniej-
szych miast pó∏nocnej Polski. 

To w∏aÊnie w S∏upsku znajduje si´
najwi´ksza na Êwiecie kolekcja dzie∏
Stanis∏awa Ignacego Witkiewicza, li-
czàca przesz∏o 250 prac, wÊród któ-
rych zdecydowanie dominujà portrety
malowane pastelami na papierze. To
w S∏upsku organizowany jest we wrze-
Êniu Festiwal Pianistyki Polskiej, w ra-
mach którego, nieprzerwanie od prze-
sz∏o 40 lat, swój kunszt wykonawczy
prezentujà najwybitniejsi polscy piani-
Êci z kraju i z zagranicy. Natomiast
w okresie wakacyjnym w S∏upsku od-
bywa si´ wiele imprez masowych skie-
rowanych do s∏upszczan i odwiedzajà-
cych w tym czasie Pomorze turystów. 

W ciàgu ostatnich kilku lat widoczne
jest znaczne o˝ywienie gospodarcze
i nap∏yw zewn´trznego kapita∏u, a no-
we inwestycje realizowane w mieÊcie
idà w setki milionów z∏otych. Nieba-
wem, ze wzgĺ du na liczb´ powstajà-
cych w mieÊcie wielkopowierzch-
niowych obiektów handlowych i roz-
rywkowych, S∏upsk stanie sí  handlowà
stolicà Polski pó∏nocnej. Ponadto S∏upsk
staje sí  coraz zasobniejszy, jego miesz-
kaƒcom ˝yje sí  lepiej. Âwiadczy o tym
wzrost dochodów na jednego miesz-
kaƒca i zwí kszone wp∏ywy do kasy
miasta z tytu∏u podatków PIT i CIT.

Istotnà ga∏´zià gospodarki miasta
i regionu jest turystyka. Aby rozszerzyç
ofert´ skierowanà do turystów, którzy
przybywajà na Pomorze, aby sp´dziç
urlop w ramach tzw. 3S – „Sea, Sand
& Sun”, w∏adze miasta zamierzajà wy-
budowaç w S∏upsku aquapark. Jest to
jedna z priorytetowych inwestycji.
Obecnie poszukiwani sà partnerzy
prywatni, poniewa˝ realizacja tej in-
westycji odbyç ma si´ w ramach
wspólnej spó∏ki kapita∏owej. Wszystkie
analizy rynkowe wskazujà na potrzeb´
budowy takiego obiektu w S∏upsku. 

Zapraszamy do S∏upska!

www.slupsk.pl

WÊród nich znalaz∏y si´ te˝ gminy, które –
mo˝na powiedzieç – „poprawi∏y wyniki”
i wystartowa∏y po raz drugi.

Na czym polega sukces laureatów?
Wiele gmin reprezentuje wysoki poziom,

poniewa˝ zrealizowa∏y inwestycje infrastruk-
turalne, nie czekajàc na Êrodki unijne. Nie
ba∏y si´ zaciàgaç kredytów, emitowaç obli-
gacji, nie obawia∏y si´ wspó∏pracy z lokalny-
mi spo∏ecznoÊciami, dlatego znajdujà si´
o kilka mil dalej w rozwoju ni˝ pozosta∏e jed-
nostki. Liderom pozostaje teraz, za pomocà
Êrodków unijnych, kontynuowaç rozwój.
Gminy te „w∏àczy∏y” tak˝e „zielone Êwiat∏o”
dla przedsi´biorczoÊci. Zdajà sobie bowiem
spraw´, ˝e rozwój biznesu skutkuje ich w∏a-
snà zamo˝noÊcià. OczywiÊcie w dalszym cià-
gu liczà si´ obiektywne czynniki zamo˝noÊci
w postaci dobrej lokalizacji czy tradycji prze-
mys∏owych, choç chcia∏bym przypomnieç,
˝e w naszym konkursie doceniamy nie tylko
zamo˝noÊç, ale wiele niepoliczalnych czyn-
ników. Weêmy na przyk∏ad znanà z zamo˝-
noÊci gmin´ Kleszczów, która nie zosta∏a lau-
reatem poprzedniej edycji Konkursu „Teraz
Polska”, poniewa˝ uznano, i˝ w jej poczyna-
niach brakuje „duszy”. To si´ zmieni∏o.
W ostatnim czasie Kleszczów postawi∏ na
przedsi´wzi´cia prosocjalne, które zyska∏y
uznanie naszego jury.

Czy pozyskanie praw do God∏a przez
gmin´ stanowi motywacj´ dla lokalnych
przedsi´biorców, aby równie˝ wziàç
udzia∏ w konkursie?
Dzia∏alnoÊç Fundacji jest nastawiona na

promowanie gmin, produktów, us∏ug. JeÊli
przedsi´biorcy postrzegajà pozytywnie wy-
ró˝nienie gminy, na której terenie dzia∏ajà,
automatycznie zwi´ksza si´ ich zaintereso-
wanie konkursem. Niektórzy laureaci zdo-
byli God∏o razem ze swoimi gminami,
w ostatniej edycji by∏a to na przyk∏ad Spó∏-
dzielnia Mleczarska TOP-TOMYÂL z Nowe-
go TomyÊla, produkujàca serek sma˝ony
i jednoczeÊnie sama gmina Nowy TomyÊl.
Do tej pory wy∏oniliÊmy 392 laureatów,
w tym 15 gmin.

Dzi´kuj´ za rozmow´.
MW

Teraz Słupsk! Godło „Teraz Polska”
dla gmin z „duszą”
DOKO¡CZENIE STR. I
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Podró˝ za Ko∏o Polarne,
wyprawy w´dkarskie do We-
nezueli, weekend z przygo-
dà w koszarach na Srebrnej
Górze, rejs Âwiàteczno – No-
woroczny na Karaiby – te
i wiele innych nowoÊci za-
prezentowanych zostanie
podczas dziewi´tnastej ju˝
edycji najwi´kszych w Polsce
targów turystycznych – Tar-
gów Regionów i Produktów
Turystycznych TOUR SALON,
które odb´dà si´ w dniach
16-18 paêdziernika 2008r. na
terenie Mi´dzynarodowych
Targów Poznaƒskich. 

TOUR SALON to z jednej
strony targi biznesowe, pod-
czas których w jednym miejscu
i czasie spotyka si´ ca∏a bran˝a
turystyczna. Z drugiej zaÊ to
miejsce prezentacji najnow-
szych ofert, atrakcji i produk-
tów turystycznych, wÊród któ-
rych ka˝dy zwiedzajàcy z pew-
noÊcià znajdzie coÊ dla siebie –
mówi Magdalena Halicka –
Go∏´biowska, Dyrektor Tar-
gów. W tegorocznej edycji
TOUR SALON swój udzia∏ za-
powiedzia∏o 800 wystawców
z 40 krajów nawet tak egzo-
tycznych, jak Peru, Kolumbia,
Indie, Malediwy, Mongolia,
RPA, Tanzania czy Wenezuela.
Niezwykle zapowiada si´ wy-
stàpienie Norwegii – tego-
rocznego Kraju Partnerskiego
TOUR SALON. Polska b´dzie
z kolei tradycyjnie silnie repre-
zentowana przez wszystkie
polskie regiony, których przed-
stawiciele na du˝ych barw-
nych stoiskach zapraszaç b´dà
do skosztowania tradycyjnych
przysmaków i oglàdania wy-
st´pów regionalnych zespo-
∏ów. Szerokà akcj´ informacyj-
no – promocyjnà i wiele atrak-
cji szykuje w tym roku Woje-
wództwo ¸ódzkie – tegorocz-
ny Region Partnerski targów.
WÊród wystawców obecne b´-
dà m.in. biura podró˝y i touro-
peratorzy, hotele i obiekty
noclegowe, firmy Êwiadczàce
us∏ugi dla turystyki, wydawnic-
twa oraz przewoênicy. Na tere-
nie otwartym zaprezentowane
zostanà najnowsze wagony
PKP, PKP Intercity oraz Pociàg
Retro eksponowany przez zna-
nà na ca∏ym Êwiecie zabytko-

wà Parowozowni´ Wolsztyn.
Podczas targów przedstawio-
nych zostanie 40 zg∏oszonych
przez wystawców NowoÊci,
które odnaleêç b´dzie mo˝na
dzi´ki specjalnym nalepkom
na stoiskach. Lista nowoÊci
dost´pna b´dzie na stronie in-
ternetowej www.tour-salon.pl,
w Przewodniku dla Zwiedzajà-
cych oraz w Katalogu Wystaw-
ców targów. 

Na specjalnych ekspozycjach 
WySPA Zdrowia, Extreme

– Turystyka Aktywna oraz Tu-
rystyka Biznesowa to trzy
przestrzenie specjalne towa-
rzyszàce targom TOUR SA-
LON. Na pierwszej z nich pre-
zentowaç si´ b´dà uzdrowiska,
sanatoria, hotele i oÊrodki
z ofertà SPA oraz wellness,
uatrakcyjniajàc swojà obec-
noÊç na targach pokazami na
scenie, wyst´pami i konkursa-
mi. Na drugiej na specjalnych
przestrzeniach pokazowych
pojawià si´ firmy majàce
w swej ofercie aktywne sp´-
dzanie wolnego czasu oraz
wyjazdy z odrobinà adrenaliny.
Trzecia przeznaczona zosta∏a
dla bran˝y MICE. Jej uzupe∏nie-
niem b´dzie odbywajàce si´
ju˝ po raz trzeci Seminarium
Turystyki Biznesowej, które
w tym roku poÊwi´cone zosta-
nie tematyce ECO MICE. Zu-
pe∏nà nowoÊcià tegorocznych
targów b´dzie z kolei Port
Lotniczy TOUR SALON, który
powsta∏ z myÊlà o nowych per-
spektywach zwiàzanych z dy-
namicznym rozwojem lotnic-
twa i rynku przewozów lotni-
czych w Polsce i na ca∏ym
Êwiecie. W tym roku wÊród lot-
nisk w sposób szczególny za-
prezentuje si´ Poznaƒ ¸awica,
które przedstawi swojà cieka-
wà ofert´ przewozowà zwiàza-
nà z rosnàcà liczbà pasa˝erów
i nowymi po∏àczeniami lotni-
czymi. WÊród wiodàcych prze-
woêników lotniska ¸awica
znajdujà si´ tanie linie lotnicze
Wizz Air, które w Poznaniu po-

siadajà swojà baz´ operacyjnà
i goÊcinnie zaprezentujà si´ na
stoisku ¸awicy. Jako Partner
targów TOUR SALON linie
Wizz Air ufundowa∏y 10 vou-
cherów na przeloty na swoich
trasach, które b´dà do wygra-
nia w tegorocznym konkursie
dla zwiedzajàcych. 

Wydarzenia i atrakcje
Nie ma prawdziwych tar-

gów bez wydarzeƒ towarzy-
szàcych. Nieod∏àcznymi ju˝
elementami TOUR SALONU sà
najwi´kszy w Polsce workshop
turystyki przyjazdowej BUY
POLAND oraz Mi´dzynarodo-
wy Festiwal Filmów Turystycz-
nych TOUR FILM. Po raz drugi
na targach odb´dà si´ Mi-
strzostwa Polski Kierowców
Autobusów. Nie zabraknie
konferencji, prezentacji, poka-
zów i konkursów organizowa-
nych zarówno przez Mi´dzy-
narodowe Targi Poznaƒskie,
jak i przez wystawców targów.
W wolnych chwilach b´dzie
mo˝na zjeÊç smaczny obiad
w jednej z dwóch Karczm Re-
gionalnych – ∏ódzkiej lub wiel-
kopolskiej, wys∏aç pocztówk´
z targów, pograç w speedmin-
tona i wziàç udzia∏ w konkur-
sach z atrakcyjnymi nagroda-
mi. O wszystkim, co dzieje si´
na targach, goÊcie TOUR
SALON b´dà mogli na bie˝àco
si´ dowiedzieç ze specjalnych
wydaƒ „WiadomoÊci Tury-
stycznych Codziennie na
TOUR SALON 2008”. Specjal-
nà ofert´, wysokie zni˝ki na bi-
lety kolejowe, przygotowa∏ dla
uczestników targów Oficjalny
Przewoênik Mi´dzynarodo-
wych Targów Poznaƒskich –
PKP Przewozy Regionalne.

Dwa pierwsze dni targów
przeznaczone b´dà dla profe-
sjonalistów z bran˝y turystycz-
nej, trzeci dzieƒ otwarty zosta-
nie dla szerokiej publicznoÊci.

Tegoroczna edycja targów
odb´dzie si´ pod Honorowym
Patronatem Ministerstwa
Sportu i Turystyki, Polskiej
Organizacji Turystycznej oraz
Polskiej Izby Turystyki.

Równolegle do targów
TOUR SALON odbywaç si´ b´-
dà Targi Wyposa˝enia Hoteli
INVEST-HOTEL. ■

Mi´dzynarodowe Targi Poznaƒskie

TOUR SALON 2008

www.tour-salon.pl


