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TERAZ POLSKA

Konkurs na najlepsza prace magisterska dotyczaca
promocji polskiej gospodarki

IT edycja (2008)

Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego oraz Polska Agencja Informacji i Inwestycji
Zagranicznych, dziatajac we wspdtpracy z partnerami merytorycznymi: Wydziatem Nauk
Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego, Wydziatem Zarzadzania UW, Instytutem Nauk
Ekonomicznych Polskiej Akademii Nauk, Szkota Gtdwng Handlowg w Warszawie, Gietdgq Papierow
WartoSciowych w Warszawie S.A., Deutsche BANK PBC S.A. oraz Brief for Poland, zorganizowaty
w 2008 r. ITI edycje Konkursu na najlepszg prace magisterska dotyczaca promocji polskiej
gospodarki. Konkurs zostat objety Honorowym Patronatem przez Ministra Gospodarki.

Konkurs na najlepsza prace magisterskq dotyczacq promocji polskiej gospodarki jest elementem
° | | Programu ,Polski Sukces — Dokonania i Perspektywy”,

POISkI realizowanego przez Fundacje Polskiego Godta Promocyjnego
w partnerstwie z licznymi autorytetami polskiego zycia publicznego.

S I.I kces TERAZ POISKA  Program, ktérego ideg przewodnig jest ,promocja polskiego
Dokonania i Perspektywy sukcesu, poznawanie, jak z dodwiadczen przesziosci i terazniejszoSci
budowal sukces przysztosci” to takze cykle seminaridw i konferencji oraz inne wydarzenia publiczne.

Dla autoréw najlepszych prac przygotowano fundusz nagréd w wysokosci 10.000 zt, a dodatkowo
ustanowiona zostata Nagroda Ministra Gospodarki z tagcznym funduszem réwniez w kwocie 10.000 zt.

Organizatorzy i partnerzy chca poprzez konkurs zacheca¢ mtodych adeptdéw nauki do pisania prac
magisterskich na nastepujace tematy:

e Rola Parkéw Technologicznych w przycigganiu nowoczesnych technologii do Polski,

e  Skutecznos¢ marketingu inwestycyjnego w krajach Unii Europejskiej,

¢ Inwestycje zagraniczne w rozwoju réznych sektoréw gospodarki,

e  Skuteczno$¢ zachet inwestycyjnych w przyciaganiu bezposrednich inwestycji zagranicznych,
e Rola Specjalnych Stref Ekonomicznych,

¢ Nowoczesne metody promocji polskiego eksportu,

o Dziatalnos¢ eksportowa polskich przedsiebiorstw,

e  Polska marka narodowa, polska marka handlowa ,made in Poland”,

e Dziatania na rzecz poprawy polskiego wizerunku w $wiecie,

e  Promocja polskich miast i regiondw,

e  Wyzwania rozwojowe polskich regiondw,

e  Poszukiwanie i wzmacnianie przewag konkurencyjnych polskich regionéw oraz ich promocja,
e Polska dyplomacja ekonomiczna,
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e Polskie branze/firmy/produkty flagowe i ich promocja w $wiecie,
e  Ekonomika i/lub promocja polskich produktéw i ustug regionalnych,
e Polska turystyka — wyzwania rozwojowe, konkurencyjnosc i atrakcyjnosc oferty,
¢ Nowoczesne narzedzia i metody promocji turystycznej Polski,
e  Gospodarcza promocja Polski a konkurencyjnosc i rozwdj gospodarczy,
e  Promocja Polski a EURO 2012,
e  Rola bankowosci, rynkéw kapitatowych i pienieznych w rozwoju spoteczno-gospodarczym Polski,
¢ Rola Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie w pozyskiwaniu kapitatu na rozwdj  polskiej gospodarki,
¢ Rola rynkéw finansowych we wspdtczesnej historii gospodarczej Polski i ich znaczenie
w promocji polskiej gospodarki,
e Wykorzystanie srodkéw UE na rzecz promocji rozwoju ekonomicznego Polski.

Sposrod 30 prac nadestanych do drugiej edycji konkursu, Komisja Kwalifikacyjna skierowata do
recenzji 26 prac zgodnych formalnie i merytorycznie z Regulaminem Konkursu. Rada Konkursu,
kierujac sie ocenami prac sformutowanymi przez Komisje Ekspertéw, zdecydowata o nagrodzeniu
trzech prac, wyrdznieniu jednej, a takze o przyznaniu trzem pracom Nagrdod Ministra Gospodarki.
Druga edycja konkursu zostata oficjalnie rozstrzygnieta podczas uroczystej gali w Zespole Rezydencji
Belweder Klonowa w Warszawie w dniu 8. grudnia 2008 r.

Wysoki poziom merytoryczny prac oraz ich wysoka uzyteczno$¢ dla praktyki zycia gospodarczego sq
silnymi przestankami kontynuacji przedsiewziecia w nastepnych latach.
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I Nagroda
Autorka: Agnieszka Majchrzak
Tytut pracy: Branding narodowy. Komunikacja marki narodowej
Uczelnia: Uniwersytet Warszawski, Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Promotor: prof. dr hab. Jerzy Oledzki

O Laureatce:

Agnieszka Maijchrzak jest absolwentka Wydziatlu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warszawskiego, ukonczyta specjalizacje Marketing Medialny i PR. Mimo ze na poczatku studiow zafascynowaty
ja media, w redakcjach, w ktérych odbyta wiele stazy, postanowita zosta¢ PR-owcem, z ktorym niejednokrotnie
»miata do czynienia” jako poczatkujaca dziennikarka.

Szczegdlnie zafascynowato jg zagadnienie kraju jako marki i sposoby jego promocji — z tych osobistych
zainteresowan powstat temat pracy magisterskiej autorki. Niezwykle cenne okazato sie takze zamitowanie do
podrdézy i poznawania obcych kultur. Poczatkowo pracowata w agencjach PR dla klientdw z branzy FMCG,
a obecnie zdobywa do$wiadczenie w Konfederacji Pracodawcéw Polskich.

W czasie wolnym czyta kryminaty, doskonali jazde na snowboardzie i rozmysla, gdzie jeszcze by pojechac. Lubi
Salzburg (w ktdérym byta) i Moskwe (w ktdrej nie byta).

O pracy magisterskiej:

Panstwa coraz czeSciej Swiadomie ksztattuja swoj wizerunek, wiele juz zdato sobie sprawe z tego, ze dobra
reputacja przesadza o miedzynarodowym sukcesie. Jest niezwykle wazna w Swiecie, w ktdrym wiele z panstw
jest do siebie podobnych, oferujgc niemal identyczne produkty i ustugi. Dlatego tak istotne stato sie posiadanie
cech wyrdzniajacych, $wiadczacych o wyjatkowosci danego kraju i jego mieszkancow.

Praca jest probg usystematyzowania problematyki brandingu narodowego oraz analizg teoretycznych rozwazan
na ten temat. Autorka omawia podstawowe definicje z zakresu zarzadzania marka kraju, dokonujac przegladu
pojec z dziedziny komunikowania miedzynarodowego oraz wizerunku kraju.

Prezentuje takze rozwdj brandingu i pokazuje, ze nie odnosi sie on tylko do promocji kraju samego w sobie, ale
réwniez do regionéw, gmin, miast, szkét oraz trzeciego sektora. W jego efekcie Swiadomie zarzadzajg one
swojq marka, wykorzystujac do tego profesjonalne agencje i tworzac zespoty zajmujace sie public relations.

Autorka przedstawia takze proces i modele budowania strategii marki kraju oraz praktyczne wykorzystanie
zasad zarzadzania marka panstwa (prezentuje dwa skrajne przypadki Hiszpanii oraz Polski). Przytaczane
przyktady oraz rekomendacje potwierdzajg teze, ze panstwo nie moze konkurowac z innymi bez $wiadomego
zarzadzania wtasnhg marka.
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Autor: tukasz Biel
Tytut pracy: Europejska polityka wspierania klastrow na przyktadzie wykorzystania funduszy
unijnych w wojewddztwie Slaskim
Uczelnia: Akademia Ekonomiczna im. Karola Adamieckiego w Katowicach, Wydziat Ekonomii
Promotor: prof. dr hab. Andrzej Klasik

O Laureacie:

tukasz Biel jest absolwentem specjalizacji Gospodarka Miejska i Regionalna Akademii Ekonomicznej
w Katowicach. Podczas studiéw brat m. in. udziat w programach wymian z uczelniami w Niemczech oraz Austrii.
tukasz Biel posiada znaczne do$wiadczenie w realizacji projektéw finansowanych ze Srodkdw unijnych, ktére to
doswiadczenie nabyt podczas pracy w Fundacji Rozwoju Demokracji Lokalnej, osrodku w Katowicach.
Przygotowywat tam projekty wspierania przedsiebiorczosci, wspotpracowat z uznanymi ekspertami fundacji
i innych znaczacych instytucji regionu oraz prowadzit szkolenia z zakresu $rodkéw unijnych i przedsiebiorczosci.
W wolnych chwilach Pan tukasz podrézuje oraz uczy sie jezykdw obcych.

O pracy magisterskiej:

Praca magisterska podejmuje istotny i aktualny temat klastréw. Klaster definiowany jest jako wyspecjalizowane
skupisko firm, ktdre zaréwno z sobg konkurujg jak i wspotpracuja. Klastry mogg by¢ istotnym instrumentem
wspierania rozwoju lokalnego. W pracy autor faczy zaréwno obszary europejskiej polityki gospodarczej, polityki
regionalnej jak i istotne zagadnienia mikro, i makroekonomii. Wymiar praktyczny pracy poswiecony jest
przedstawieniu wdrazania polityki wspierania klastrow w wojewddztwie $laskim, w szczegdlnosci realizacji
znaczacego projektu Gornoslaskiej Agencji Przeksztatcen Przedsiebiorstw S.A. ,Tworzenie sektorowych sieci
wspOtpracy i struktur wspierajgcych w wojewddztwie Slgskim”.

Zdaniem autora wspieranie klastrow jest waznym elementem polityki regionalnej wiekszosci najlepiej
rozwinietych krajéw Unii Europejskiej. W porédwnaniu do nich, w Polsce realizacja koncepcji réwnoczesnej
kooperacji i konkurencji przedsiebiorstw wydaje sie by¢ wcigz sporadycznym zjawiskiem. Dlatego
uswiadomienie przedsiebiorcom korzysci ptynacych z wspotpracy jest istotnym wyzwaniem menedzeréw
regionalnej administracji publicznej.

Temat pracy jest wynikiem zainteresowan i przemyslen autora rozwinietych podczas studiow na specjalizacji
~Gospodarka Miejska i Regionalna” Akademii Ekonomicznej w Katowicach i pogiebionych zajeciami na
Uniwersytecie Ekonomicznym w Wiedniu. Aspekt praktyczny mogt zostac zrealizowany dzieki doswiadczeniom
autora w Fundacji Rozwoju Demokracji Lokalnej oraz uprzejmosci pracownikéw Goérnoslaskiej Agencji
Przeksztatcen Przedsiebiorstw. Jak twierdzi Autor pracy, nieoceniony wkiad w jej ksztatt miat promotor -
profesor Andrzej Klasik — wybitny specjalista z zakresu zarzadzania strategicznego oraz zarzadzania rozwojem
lokalnym i regionalnym.
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III Nagroda
Autorka: Agnieszka Joanna Osinska
Tytut pracy: Promocja i wizerunek regionu na przyktadzie miasta Warszawy
Uczelnia: Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie; Wydziat Nauk Ekonomicznych
Promotor: dr inz. Marzena Kacprzak

O Laureatce:

Agnieszka Osinska jest absolwentkg Liceum Ogodlnoksztatcgcego im. Kazimierza Wielkiego oraz Szkoty Gtéwnej
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie. Ukonczyta studia licencjackie na kierunku Turystyka i Rekreacja oraz
kontynuowata nauke na studiach magisterskich na kierunku Zarzadzanie w Turystyce na Wydziale Nauk
Ekonomicznych.

Od poczatku studiow uzupetniata swojg wiedze praktyczng w zakresie turystyki i promocji, dziatajac czynnie
w organizacjach studenckich oraz odbywajac praktyki w przedsiebiorstwach turystycznych, a takze dziatajac
w Redakcji pisma turystycznego. Takie doswiadczenia, jak réwniez zamitowanie do podrézy i poznawania
réznorodnych kultur miast i regionéw, przyczynity sie do zwrdcenia przez nig uwagi na sposéb postrzegania
oraz wykorzystywania potencjatu miast i regiondow w zakresie promocji turystyki, w otoczeniu miast polskich
i europejskich. Zainteresowanie w/w problematyka zadecydowato o wyborze przez nig tematu pracy
magisterskie.

Obecnie pracuje w branzy turystycznej i wigze swoje zycie zawodowe ze Srodowiskiem turystycznym.

O pracy magisterskiej:

Turystyka jest bardzo wazng dziedzing zycia spotecznego, kulturalnego. Coraz czesciej turystyka jest takze
bardzo wazna dla rozwoju miasta, regionu, kraju. Podlega wszedzie tym samym regutom walki na rynku
o turyste. Turysta przyjezdzajacy do danego miasta jest sitq napedowa dla rozwoju turystyki.

Celem pracy magisterskiej jest ukazanie znaczenia stosowania dziatan promocyjnych w ksztattowaniu
wizerunku regionu na przykfadzie miasta Warszawy. Warszawa jest miastem, ktére posiada bardzo bogaty
potencjat kulturowy, przyrodniczy oraz turystyczny. Miasto jest bardzo przyjazne nie tylko mieszkancom, ale
réwniez turystom, oferujac szeroki zakres ustug turystycznych, bazy hotelarskiej i gastronomicznej oraz
infrastruktury towarzyszacej. Konkurencja pomiedzy miastami, gminami, powiatami i wojewodztwami wymaga
od wiadz samorzadowych intensywnych i przemyslanych dziatarn promocyjnych i wizerunkowych, a takze
informacyjnych i reklamowych. Promocja i wizerunek miasta majg bardzo duzy wplyw na decyzje turystow
0 wyborze miejsca wypoczynku. Wiadze samorzadowe polskich regionéw, w tym m.in. miasta Warszawy,
zaczynajg doceniaC znaczenie wizerunku i dbajg o dziatania promocyjne, ale okazuje sie, iz nie sg one
wystarczajace, by przyciagnac turystéw.
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Wyroznienie
Autorka: Agnieszka Ostrowska
Tytut pracy: Turystyka jako czynnik aktywizacji obszaréw wiejskich Polski Wschodniej na
przyktadzie gminy Rutka-Tartak
Uczelnia: Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Wydziat Ekonomii
Promotor: prof. dr hab. Matgorzata Stodowa-Hetpa

O Laureatce:

Agnieszka Ostrowska, absolwentka Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, urodzita sie 21 marca 1984 r. w Augustowie.
Po ukonczeniu z wyrdznieniem I Liceum Ogdlnoksztatcacego im. Marii Konopnickiej w Suwatkach, w latach 2003-
2008 realizowata jednolite studia magisterskie na kierunku Finanse i Bankowos$¢ (specjalnos¢ Finanse i Polityka
Pieniezna) Wydzialu Ekonomii. W tym czasie uczestniczyta w semestralnym stypendium zagranicznym na
Universidade Catdlica Portuguesa w Lizbonie, podczas ktérego miata mozliwos¢ obserwowania funkcjonowania
turystyki w realiach portugalskich wsi i miasteczek.

W celu zdobywania nowych doswiadczen i umiejetnosci praktycznych, stuzacych wzbogaceniu wiedzy teoretycznej
odbyta rézne praktyki i kursy, m.in. praktyki w Banku Millennium w Poznaniu oraz w Banku Pekao S.A. w Poznaniu.
Jednoczesnie, poprzez dziatalnos¢ w sekcji jezdzieckiej EQUUS-AE w Poznaniu realizowata swojg zyciowa pasje, ktdrg
sq konie i szeroko pojete jezdziectwo.

W przysztosci zamierza kontynuowac prace w dziedzinie szeroko pojetych finanséw, rozwaza jednoczesnie mozliwos¢
podjecia studidw doktoranckich.

O pracy magisterskiej:

Wybdr tematu pracy zwigzany jest z przekonaniem autorki, iz umiejetne wykorzystanie rangi posiadanych waloréw
naturalnych i antropogenicznych do rozwiniecia turystyki, moze stanowié istotny czynnik aktywizacji gospodarczej
regionu, zwlaszcza w kontekscie zmian spoteczno—gospodarczych zachodzacych w kraju i UE.

Gtownym celem pracy jest ukazanie mozliwosci rozwoju turystyki na obszarach wiejskich Polski Wschodniej, gdzie
dominujaca sferg dziatalnosci jest nadal rolnictwo, a takze zwrdcenie uwagi na korzysci, jakie wiazg sie z rozwojem
sektora turystycznego na tych terenach, zaréwno dla wladz samorzadowych, jak i spotecznosci lokalnej. Prdéba
realizacja wyzej okreslonego celu zostata podjeta poprzez zastosowanie studium przypadku. Jest nim gmina Rutka
Tartak z powiatu suwalskiego, ktéra, ze wzgledu na swdj charakter typowy dla podlaskiego pogranicza, czyli
dominacje tradycji rolniczych i niewykorzystany potencjat turystyczny, stanowi idealny obiekt obserwacji. Nie bez
znaczenia jest takze fakt, ze autorka pracy, sentymentalnie zwigzana z tgq gming i czesto tam przebywajaca,
dysponowata dodatkowymi mozliwosciami pozyskania informagji i lepszej znajomosci realiéw gminy.

CzeSC teoretyczna pracy przedstawia powigzania turystyki z szeroko rozumianym rozwojem zroéwnowazonym,
ukazujac zaréwno mozliwosci jak i bariery rozwoju omawianej dziedziny na obszarach wiejskich. Cze$¢ empiryczna
zawiera analize przypadku gminy Rutka Tartak, jej potencjatu turystycznego, wewnetrznych i zewnetrznych
uwarunkowan, a takze postulaty i propozycje dotyczace rozwoju turystyki na badanym obszarze.
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I Nagroda Ministra Gospodarki
Autorka: Eliza Zawada
Tytut pracy: Polskie pochodzenie produktdw: ujawni¢ czy ukrywac? Wptyw kraju pochodzenia na

postrzeganie polskich produktéw przez niemieckich konsumentéw. Analiza wariancji na
przyktadzie producenta obuwia.

Uczelnia: Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie

Promotor: prof. dr hab. Piotr Btedowski

O Laureatce:

Eliza Zawada jest absolwentka Spotecznego Liceum Ogodlnoksztatcacego, Spotecznego Towarzystwa Oswiatowego
w Biatymstoku i Szkoty Gtdwnej Handlowej w Warszawie. Od poczatku studidw koncentrowata sie na poszerzaniu wiedzy
o gospodarce i kulturze Niemiec tgczac to z intensywng nauka jezyka niemieckiego. Doskonata mozliwoscig rozwoju w tym
kierunku byly studia w ramach Polsko-Niemieckiego Forum Akademickiego przy SGH oraz wyjazdy na liczne stypendia do
Niemiec. Laureatka studiowata na Uniwersytecie w Kilonii oraz na Uniwersytecie w Mainz, gdzie rozpoczeta specjalizacje
w kierunku marketingu miedzynarodowego. Wiedze teoretyczng uzupetniata o doswiadczenie zawodowe w trakcie praktyk
w firmie doradczej w Kilonii oraz w centrali koncernu motoryzacyjnego Daimler AG w Stuttgarcie. Oprocz dyplomu SGH
laureatka zdobyta dyplom Uniwersytetu w Mainz. Niemal trzyletni pobyt w Niemczech jak réwniez czeste podréze do innych
krajow przyczynit sie do zwrdcenia przez nig uwagi na kwestie postrzegania Polski i polskich produktéw przez zagranicznych
konsumentdw. Zainteresowanie w/w problematykg zadecydowato o wyborze przez nig tematu pracy magisterskiej.

Zdobyta wiedze i doswiadczenie wykorzystuje na stanowisku specjalisty marketingu w firmie Mercedes-Benz Polska bedacej

spotka koncernu Daimler AG.

O pracy magisterskiej:

Wizerunek kraju, z ktdrego pochodzi produkt, odgrywa wazng role w postrzeganiu i ocenie tego produktu przez
konsumentéw. Prawidtowo$¢ ta dziata réwniez w odwrotnym kierunku. Produkty wysokiej jakosci, doceniane przez
konsumentdw przyczyniajg sie do poprawy wizerunku danego kraju. Produkty mogq by¢, zatem postrzegane jako
»~ambasadorzy" swoich krajow, ktdrzy pomagajg w budowaniu pozytywnego nastawienia w stosunku do danego panstwa.
Swiadomoé¢ znaczenia, jakie w tym kontekécie odgrywa ksztattowanie wizerunku kraju i promowanie go na arenie
miedzynarodowej, jak i fakt, ze Polska jest jednym z panstw, ktére rozpoczynajq dopiero ten dtugotrwaty proces, stanowity
gtéwng przestanke wyboru przez autorke tematu pracy magisterskiej.

Celem pracy byto zbadanie efektu kraju pochodzenia oraz czynnikéw na niego wptywajacych w przypadku polskiego obuwia
sprzedawanego na niemieckim rynku. Wyniki analizy daty odpowiedZ na pytanie, czy oznaczenie made in Poland powinno
by¢ nadal skrzetnie ukrywane, aby nie zaszkodzi¢ pozycji firmy. Na podstawie ankiety, ktdrej respondentami byli niemieccy
konsumenci, przeprowadzono analize wariancji. Uzyskane wyniki postuzyty sformutowaniu strategii postepowania polskich

przedsiebiorcow na rynku niemieckim oraz zalecen dotyczacych dtugofalowego ksztattowania marki ,Polska”.
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Autorka: Matgorzata Adamiec
Tytut pracy: Wptyw wizerunku kraju na wysoko$¢ Bezposrednich Inwestycji Zagranicznych na
przyktadzie polsko-francuskich stosunkéw gospodarczych i spotecznych
Uczelnia: Uniwersytet Warszawski, Wydziat Nauk Ekonomicznych
Promotor: dr Tomasz Kopczewski

O Laureatce:

Malgorzata Adamiec jest absolwentka klasy biologiczno - chemicznej II-go LO im. Stefana Batorego w Warszawie oraz
Jednoczesnych Studidw Ekonomiczno-Menedzerskich (JSEMen), a takze Finanséw i Bankowosci na Wydziale Nauk
Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego. Jej zainteresowanie inwestowaniem na gietdzie oraz wiedza zdobyta na
temat marketingu i promocji spowodowaty,ze w 2005 roku wzieta udziat w konkursie organizowanym przez Gietde Papierow
Wartoséciowych w Warszawie oraz gazete gietdy PARKIET. Zapewnita sobie zwyciestwo oraz staz na GPW pracg promocyjna,
na temat ,Jak zacheci¢ spétki do debiutu gietdowego?”. W miedzy czasie odbyta staz w spétce Agora w dziale promocji
czasopism, pomagajac w promowaniu, zdobywajacego polski rynek, miesiecznika Avanti. Ostatni rok studiéw spedzita na
stypendium zagranicznym w Paryzu, uczac sie ekonomii na uniwersytecie Sorbonne, Paris I. Bogate do$wiadczenia z tego
okresu spowodowaty,ze zdecydowata sie napisaC prace magisterskg, dotyczacg postrzegania Polakéw przez Francuzdw
i wptywu, jaki ma wizerunek kraju na wysoko$¢ naptywajacych inwestycji zagranicznych. Po powrocie z Francji rozpoczeta
prace w koncernie RWE Polska jako Trader energii elektrycznej na rynkach hurtowych. Natomiast obecnie wspdtpracuje
jako analityk, z firmg doradztwa strategicznego dla przedsiebiorstw - Saski Partners. W przysztosci planuje potaczy¢ rozwdj

zawodowy z dalsza naukg i zda¢ egzamin CFA, przeznaczony dla finansistow i bankowcow.

O pracy magisterskiej:

Dawniej reputacja kraju powstawata naturalnie i samoistnie, pdzniej rosta i konsekwentnie dojrzewata - czesto przez setki
lat. Kraje, tj. Wielka Brytania, Francja, Niemcy, Szwajcaria, USA, ktore miaty szczesScie przej$¢ takq Sciezke, korzystajq
z tego do dzis. Natomiast ambitne i perspektywiczne rynki, takie jak Polska, ktdre spoznity sie i wchodza do Swiatowej gry
dopiero teraz — na poczatku XXI wieku, majq znacznie trudniej. Dzi$, w walce o rozpoznawalno$¢, a w konsekwencji
pozyskanie inwestycji nie liczg sie jedynie twarde argumenty. Istotne staty sie tez czynniki wzgledne i nienamacalne, jak
wizerunek i promocja kraju.

Dlatego prezentowna praca magisterska dotyczy motywow podejmowania bezposrednich inwestycji zagranicznych (BIZ)
w Polsce oraz ich znaczenia dla wspdtczesnej polskiej gospodarki, jak réwniez obejmuje tematyke zwigzana z marketingiem
terytorialnym i markq kraju, jako istotnymi czynnikami wptywajacymi na wysoko$¢ BIZ. Badana problematyka zostata
przedstawiona na przyktadzie polsko-francuskich stosunkéw gospodarczych i spotecznych. W pracy przedstawiono takze

wyniki badania statystycznego dotyczacego wiedzy francuskich studentéw o Polsce oraz ich stosunku do Polakow.
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Autorka: Justyna Nowakowska
Tytut pracy: Przywileje podatkowe w specjalnych strefach ekonomicznych i ich wptyw na budzet
lokalny na przykfadzie SSE Euro-Park Mielec
Uczelnia: Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie
Promotor: dr Jarostaw Wierzbicki

O Laureatce:

Justyna Nowakowska jest absolwentka klasy o profilu matematyczno-informatycznym II Liceum Ogdlnoksztatcacego im. Mikotaja
Kopernika w Mielcu oraz kierunku Finanse i bankowo$¢ w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Ukoniczyta specjalnos¢ Podatki
oraz zrealizowata cztery éciezki studiéw: Prawo finansowe, Prawo podatkowe, Rynek nieruchomosci oraz Zarzadzanie projektami.
Byta stypendystkg Prezesa Rady Ministrow (rok szk. 2002/2003). Stypendium naukowe otrzymywata réwniez przez caty okres
studiow. Odbyta praktyki studenckie z zakresu finanséw lokalnych (« Urzad Miejski w Mielcu »), ksiegowosci i podatkow
(« FinansPol Sp. z 0. 0., Warszawa »), ktore stanowity praktyczng weryfikacje wiedzy teoretycznej zdobytej w czasie studiéow oraz
przygotowanie do pisania pracy magisterskiej. Szczegdlne zainteresowanie aspektami prawno-podatkowymi pomocy publicznej
zadecydowaty o wyborze tematu pracy magisterskiej («Przywileje podatkowe w specjalnych strefach ekonomicznych i ich wptyw na
budzet lokalny na przykifadzie SSE Euro-Park Mielec») oraz o dalszym ksztatceniu w tym zakresie. Aktualnie przygotowuje sie do
egzaminu panstwowego na doradce podatkowego.

O pracy magisterskiej:

Celem pracy byta analiza przepiséw prawnych dotyczacych przywilejow podatkowych w specjalnych strefach ekonomicznych oraz
ocena wptywu tych przywilejéw na budzet lokalny. Badania oparto na przykladzie pierwszej polskiej specjalnej strefy ekonomicznej
— SSE Euro-Park Mielec. W tym zakresie opisano caty dotychczasowy okres funkcjonowania mieleckiej strefy, poczawszy od jej
ustanowienia w 1995 r.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze udzielanie strefowym inwestorom zwolniern podatkowych nie stanowi istotnego obcigzenia
dla budzetu gminy. Co wiecej, w badanym przedziale czasu zaobserwowano znaczy wzrost dochodéw budzetowych z tytutu
podatkéw dochodowych oraz podatku od nieruchomosci. Byto to wynikiem dynamicznego rozwoju przedsiebiorczosci w regionie
0 upadajagcym przemysle. Naptywajacy do mieleckiej strefy inwestorzy, zacheceni udzielanymi przywilejami podatkowymi,
przyczyniali sie do powstawania kolejnych firm w jej otoczeniu. Poprzez dywersyfikacje struktury przemystu, SSE Euro-Park Mielec
doprowadzita do przetamania monokultury przemystu. Jednak najwazniejsza jej zastugq byto opanowanie kryzysu na lokalnym
rynku pracy — stopa bezrobocia jest obecnie duzo nizsza niz $rednia dla Polski i wojewddztwa podkarpackiego.

Przyktad Mielca potwierdza wysoka skuteczno$¢ specjalnych stref ekonomicznych jako instrumentu pobudzania rozwoju
gospodarczego, szczegdlnie na szczeblu regionalnym. Prowadzona na ich obszarze preferencyjna polityka podatkowa przetozyta sie

na promocje gospodarcza regionéw Polski, nie tylko w kraju, ale rowniez na $wiecie.
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