Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego
www.terazpolska.pl

P o I S k i Konferencja
Sukces ™% ,Co z Polska Promocja?”

Dokonania i Perspektywy

Warszawa, Patac Kultury i Nauki, Plac Defilad 1, Sala Mikotajskiej

24 kwietnia 2008, godz. 10.00-13.30

Cele konferencji:
» integracja potencjatu podmiotéw zajmujacych sie promocjq Polski w réznych dziedzinach
i na réznych poziomach terytorialnych
o diagnoza barier skutecznej i efektywnej promocji
» wskazanie szans promocyjnych i warunkdw ich wykorzystania
» edukacja nt. potrzeb, metod, zagrozen i korzysci zwigzanych z prowadzeniem dziatan
promocyjnych

GoscC Specjalny:  Robert Korzeniowski — lekkoatleta, chodziarz, wielokrotny mistrz olimpijski
i $wiata, obecnie Dyrektor TVP Sport

Audytorium: przedstawiciele administracji centralnej i samorzadowej, wyzszych uczelni,
organizacji pozarzadowych, przedsiebiorstw, specjalnych stref
ekonomicznych, agencji rozwoju regionalnego.

Wstep bezptatny.

Program konferencji'
9.30 - 10.00 Rejestracja uczestnikow
10.00 - 12.00 Czesc I. Promocja Polski — proba diagnozy

Otwarcie konferencji (10.00 — 10.03):
Krzysztof Przybyt — Prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego

Wystapienie otwarcia (10.03 — 10.06):

Promocja Polski jako szczegdiny obszar debaty w ramach Programu ,Polski Sukces — Dokonania
/ Perspektywy — Prof. dr hab. Michat Kleiber — Przewodniczacy Rady Patronackiej Programu ,Polski
Sukces — Dokonania i Perspektywy”, Prezes PAN, doradca spoteczny Prezydenta RP

! organizatorzy konferencji zastrzegaja sobie prawo do modyfikacji jej programu
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Gosc¢ Specjalny — Robert Korzeniowski (10.06 — 10.15)
Jaka ta Polska? — obraz Polski w swiecie z perspektywy ,ambasadora promocji Polski”

Raport o promocji Polski (10.15 — 10.25)

Promocja Polski — potrzeba, skutecznosc, oczekiwania — prezentacja wynikdw pierwszego raportu z
cyklu raportéw Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego nt. ,Promocja Polski — stan i perspektywy”
Jarostaw Gorski — doradca Prezesa FPGP

Komentarz eksperta do wynikow raportu (10.25 — 10.35)
Prof. dr hab. Krzysztof Opolski — Wydziat Nauk Ekonomicznych UW

Rumunia — przyktad wart nasladowania? (10.35-10.45)
Prezentacja filmu promujgcego Rumunie oraz komentarz Pana Pawta Kowalewskiego -
Wiceprezydenta Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy IAA

10.45-10.50 — przedstawienie uczestnikdw debaty

Co z Polska Promocja? — debata z udziatem przedstawicieli administracji rzadowej (10.50 —
11.40):

Ministerstwa Spraw Zagranicznych — Ryszard Schnepf (Podsekretarz Stanu)

Ministerstwa Gospodarki — Adam Szejnfeld (Sekretarz Stanu)

Ministerstwa Sportu i Turystyki — Katarzyna Sobierajska (Podsekretarz Stanu)

Ministerstwa Rozwoju Regionalnego — Jarostaw Pawtowski (Podsekretarz Stanu)
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego — Monika Smolen (Podsekretarz Stanu)
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi — Andrzej Dycha (Podsekretarz Stanu)

Urzedu Zamowien Publicznych — Jacek Sadowy (Prezes)

N AW

O glos zostang poproszeni takze przedstawiciele:
e Kancelarii Prezydenta RP — Jan Krzysztof Ardanowski (Doradca Spoteczny Prezydenta RP)
e Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych S.A. — Pawet Wojciechowski (Prezes
Zarzadu)
Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci — Danuta Jabtonska (Prezes Zarzadu)
Polskiej Organizacji Turystycznej — Rafat Szmytke (Prezes Zarzadu)
Instytutu Marki Polskiej — Mirostaw Boruc (Prezes Zarzadu)
Instytutu Adama Mickiewicza — Joanna Kiliszek (Zastepca Dyrektora)
Urzedu Marszatkowskiego Woj. Mazowieckiego — Adam Struzik (Marszatek Woj.
Mazowieckiego)
Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan — Jeremi Mordasewicz
Konfederacji Pracodawcéw Polskich — Andrzej Malinowski (Prezydent)
Business Centre Club — Maciej Grelowski
Przedsiebiorstw i Szkét Wyzszych
Polskiej Agencji Rozwoju Turystyki S.A. — Anna Somorowska (Prezes Zarzadu)
Instytutu Wzornictwa
Fundacji Promocji Miast Polskich
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Tematy debaty:

e (Czy sektor publiczny wie czym jest informacja, promocja, komunikacja? Czy i jak
identyfikujemy potrzebe prowadzenia dziatan promocyjnych?

o Urzednik czy profesjonalista z branzy marketingowej — kto powinien zajmowac sie promocja,
promocjg Polski (polskiej gospodarki, kultury, nauki)? Czy profesjonalizacja dziatan
promocyjnych w tych obszarach jest potrzebna?

o Jaka jest skutecznosc i efektywnos¢ promocji, w tym promocji Polski — jak to oceniac?

o Jakie sg przyczyny niewystarczajacej skutecznosci promocyjnej — bariery wspotpracy, brak
wspolnej wizji, brak umiejetnosci, obawy wynikajace z uregulowan prawnych?

o Jaka Polska? — co chcemy promowac? Jak chcemy pozycjonowac naszg oferte? Jak chcemy
by¢ postrzegani?

o Bariery promocji — jak je wyeliminowac? Szanse promocji — jak je wykorzysta¢?

Dyskusja z udziatem audytorium (11.40 — 12.00)
12.00 - 12.15 Przerwa kawowa

w przerwie konferencja prasowa nt.:
e XVIII edycji Konkursu , Teraz Polska” — ogtoszenie nominowanych
e konferenciji ,,Co z Polska Promocjq” — raport o stanie i perspektywach promocji
o I edycji Konkursu na najlepszg prace magisterskg dot. promocji polskiej gospodarki

12.15-13.30 Czes¢ 2. Promocja Polski — w strone profesjonalizacji dziatan

Panel prezentacyjno — dyskusyjny z udziatem przedstawicieli: (12.15 — 13.00)
¢ Ministerstwa Rozwoju Regionalnego — Jarostaw Pawtowski, Podsekretarz Stanu
Srodki Unii Europejskiej na informacje i promocje
e Urzedu Zamdwien Publicznych — Jacek Sadowy, Prezes
Informacja i promocja w kontekscie zamowieri publicznych
o Stowarzyszen i zwigzkdw z branzy reklamy i PR:
e Zwigzek Firm Public Relations
o Norbert Ofmanski — Managing Director On Board Public Relations Sp. z 0.0. —
Przycigganie kapitatu
o Agata Tyszkiewicz — Prezes Publicis Consultants|Rowland — Polish Energy Day
o Stowarzyszenie Agencji Reklamowych w Polsce

Tematyka:
o Finansowanie dziatan promocyjnych — jak wykorzystywac $rodki UE, jak przygotowywac
dobre zamdwienia publiczne, jak okresla¢ SIWZ;
o Jak promujg sie inni? — dobre i zte praktyki w promocji krajow i regionéw (prezentacje
prowadzone przez przedstawicieli stowarzyszen i zwigzkow).

Dyskusja z udziatem audytorium (13.00 — 13.30)
Podsumowanie konferencji
Prof. dr hab. Krzysztof Opolski — WNE UW
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13.30 Lunch
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