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M1lodzi pi1sza o Polsce

onkurs ,Teraz Polska Promocja

1 Rozwoj” to bez watpienia jeden

Z najlepiej rozpoznawalnych

w Polsce konkurséw prac magi-

sterskich. W tym roku odbyla sie

juz jego dziewigta edycja, a te-

matyka zostata poszerzona o za-

gadnienia dotyczgce konkuren-
cyjnosci 1 innowacyjnosci polskiej gospodarki.
Ponadto, jak zwykle, oczekiwaliémy na prace, kto-
rych wspoélnym mianownikiem jest promocja Polski
— od promocji wizerunkowej, przez budowe marki
narodowej, promocje eksportu, inwestycji zagranicz-
nych, kultury, sportu, turystyki i nauki, az po zagad-
nienia zwigzane z finansowaniem przedsiewzie¢,
projektami lokalnymi, branzowymi itd. Konkurs po-
wstat w 2007 r. pod patronatem Ministerstwa Gospo-
darki, z inicjatywy Fundacji Polskiego Godla Promo-
cyjnego ,Teraz Polska’, Polskiej Agencji Informacji
1 Inwestycji Zagranicznych SA oraz Uniwersytetu
Warszawskiego. Pierwsze jego edycje poswiecone
byly wytacznie promociji polskiej gospodarki za gra-
nica. Idea popularyzacji tematyki marketingu naro-
dowego na niwie naukoweji praktycznej, a przy oka-
zjl animowania debaty na temat polskiej marki
narodowej, trafita na bardzo podatny grunt, wyzwa-
lajac zaangazowanie szeregu, instytucji publicznych
i prywatnych. Dzi$ Konkurs wspéttworzy 30 instytu-
cji — ministerstwa, agencje rzadewe, uczelnie wyz-
sze, przedsiebiorstwa 1 media — ‘ktére wystepuja

w roli wspoétorganizatoréw, partneréw i patrondéw.
Dziewig¢ lat historii Konkursu to: 600 nadestanych
prac magisterskich z kilkudziesieciu uczelni pu-
blicznych i niepublicznych z catej Polski, tysigce go-
dzin prac recenzentéw, tysigce publikacji medial-
nych o wymiernym efekcie popularyzatorskim,
a takze kilka publikacji naukowych — ksigzek
1 e-bookéw upowszechniajacych dorobek laureatéw
Konkursu. Najwazniejszg wartoscia jest jednak to, ze
wyloniono i nagrodzono prawie 100 absolwentéw
szkot wyzszych o wysokim potencjale intelektual-
nym, ktérych praca i dorobek stanowia wazny wkiad
w rozwoj wiedzy na temat wspoétczesnej Polski.

Do tegorocznej edycji Konkursu ,Teraz Polska
PromocjaiRozwdj" zgtoszono 75 prac magisterskich.
Nagrody i wyréznienia wreczono 13 laureatom.
Gratuluje im pasji i wytrwatosci w podejmowaniu
nietatwych badan z zakresu konkurencyjnosci, inno-
wacyjnosci i promocji naszego kraju. Zycze dalszych
sukcesow, ciekawych wyzwan (zaréwno naukowych,
jak i zawodowych), do czego oczywiscie mogg sie
przyczyni¢ patroni i partnerzy Konkursu ,Teraz Pol-
ska Promocja 1 Rozwj’, ktérym w tym miejscu skia-
dam podziekowanie.

Krzysztof Przybyt

Prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego ,,Teraz Polska”



Innowacyjnosé
najlepiej promuje

Polske

iedza to podstawowe Zro-
dto innowacji, a zdolnosc¢
do rozwijania i wdrazania
nowych technologii staje
sie stopniowo integralng
czescig strategii nie tylko
nowoczesnych przedsie-
biorstw, ale takze catych
gospodarek. Innowacyjne rozwigzania, ktére powsta-
ja w laboratoriach badawczych, powinny by¢ zatem
przejmowane przez sektor przedsiebiorstw i wdra-
Zane — wowczas wszyscy na tym korzystamy. Cze-
sto zamiast pojs¢ utartg sciezkq i kupi¢ zagraniczng
licencje, warto sprawdzi¢, czy polska nauka nie dys-
ponuje analogicznymi rozwigzaniami lub czy nie jest
gotowa nad nimi pracowacé. Takie zachowanie mozna
byloby uznac¢ za czyn patriotyzmu 1 pragmatyczny
wymiar promocji Polski.

Ciagle panuje dos¢ powszechne przeswiadczenie,
ze polski rynek wewnetrzny jest na tyle pojemny, ze
bedzie w stanie jeszcze przez wiele lat generowac
wystarczajacy popyt dla funkcjonowania biznesu bez
koniecznosci przeprowadzania dziatann innowacyj-
nych. Przekonanie to moze jednak wkroétce okazac
sie btedne. Na szczescie coraz wiecej firm wychodzi
na rynki miedzynarodowe 1 to one odczuwajg potrze-
be innowacyjnosci — aby sprosta¢ konkurencji. To
wiasnie konkurencja — ta obiektywnie istniejgca i ta
odczuwana przez przedsiebiorcéw — jest waznym ka-
talizatorem procesow innowacyjnych. Obserwujemy
tez powstawanie zupeinie nowych przedsiewzie¢ biz-
nesowych, startupéw, dziatajacych np. w branzy no-
wych technologii i nowych mediéw, ktére od samego
poczatku sg pomyslane jako firmy miedzynarodowe
(born global). Uczelnie nie sg podmiotami rynkowy-
mi, cho¢ podejscia rynkowego coraz skuteczniej sie
ucza. Coraz powszechniejsze jest bowiem zjawisko
konkurencji miedzy uczelniami — o studentoéw, Zrodta
finansowania zadan dydaktycznych, srodki na pro-
jekty badawcze. Konkurencja, ktéra jest coraz moc-
niej odczuwalna tak w biznesie, jak 1 w obszarze na-
uki, powoduje, ze coraz blizej jest tym dwoém sferom
do siebie i coraz tatwiej o efektywng wspoétprace.

Dr Jarostaw Gorski

Wydziat Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego,
przewodniczqcy Komisji Kwalifikacyjnej Konkursu
,leraz Polska Promocja i Rozwéj”

Szkoty wyzsze w Polsce dysponujg dostepem do

najnowszej wiedzy 1 technologii, posiadajg rozbudo-
wane zaplecze badawcze, ktére dzieki inwestycjom
finansowanym ze srodkéw UE nie ustepuje w ni-
i czym swiatowym liderom. Coraz liczniejsza rzesza
menedzeréw nauki kierujacych polskimi uczelniami
jest gotowa projektowac i bada¢ rozwiazania dopa-
sowane do potrzeb konkretnych przedsiebiorcow.
Jednak aby ten proces byt z sukcesem kontynu-
owany, uczelnie muszg poznac potrzeby podmiotow
gospodarczych i przetozy¢ je na jezyk nauki. Dobrg
i okazjg do wspotpracy i wzajemnego poznania sie
naukowcow 1 przedsiebiorcow jest wspolna realiza-
cja projektow, ktére majg doprowadzi¢ do wdrozen
innowacyjnych produktéw. W biezacej perspektywie
finansowej Unia Europejska przeznaczyta duzg pule
pieniedzy na takie przedsiewziecia.

Najtrudniej dokona¢ zmian w swiadomosci ludzi.

Coraz czesciejnaukowiec wie i rozumie, ze potrzebu-
je biznesu, by wynalazek mogt ujrze¢ swiatto dzien-
ne, tak samo jak coraz czesciej przedsiebiorca wie
1 rozumie, ze bedzie konkurencyjny na rynku tylko
wowczas, gdy zaproponowane rozwigzania wyposa-
zy w innowacje odkryte w trakcie badan naukowych.
i Jednak nie mozna zapominac, ze naukowcy i przed-
siebiorcy dziatajg na réznych ptaszczyznach. Dla
przedsiebiorcy priorytetem jest zysk, dla naukowca
— poszukiwanie odpowiedzi, rozwigzania problemu
badawczego. Dla naukowca czas nie jest najwazniej-
i szy, dla biznesmena czas to pienigdz.
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Kluczowymi barierami wspotpracy pomiedzy sferg

naukowg a biznesem sa zatem: odmienne podejscie

do czasu 1 kosztow, rézne priorytety, obopdlny brak

zaufania i deficyt wiedzy o sobie nawzajem oraz, nie-
stety, wcigz stabo rozwiniete otoczenie posredniczace
w transferze technologii. W ekosystemie naukowo-

-innowacyjnym dramatycznie brakuje profesjonalnych

menedzeréw, ktérzy majg doswiadczenie na wszyst-
kich szczeblach zarzadzania przedsiebiorstwem. Po-
trzebni sg ludzie, ktérzy majg osobiste doswiadczenie
w prowadzeniu startupéw 1 wiedza, gdzie sg ukryte
putapki. Potrzebne sg takze osoby, ktére po karierze
w zarzadach wielkich korporacji poszukuja doswiad-
czen w nowych technologiach i innowacyjnych projek-
tach. Potrzebna jest nowa kadra zarzadzajaca, co moze
oznaczac, ze musl nastgpic¢ zmiana pokoleniowa.

W polskim spoteczenstwie nie ma akceptacji za-

réwno dla sukcesu innych, jak i porazki. Dlatego wielu

potencjalnych innowatoréw z obawy przed naznacze-
niem i wykluczeniem nigdy nie podejmuje ryzykainie

opuszcza strefy komfortu. Paradoksalnie dla Polakow

takie osoby jak Steve Jobs czy Bill Gates to innowacyj-
nibohaterowie naszych czasow, ktérzy odniesli sukces
(réwniez finansowy). Oni cieszg sie naszym szacun-

kiem, a jesli sg obiektem zazdrosci, to raczej opartej na

podziwie. Niestety nam, Polakom, tatwiej akceptowac
sukcesy innych ze swiata niz rodakéw w kraju.

A przeciez Polska potrzebuje innowatoréw, wybit-
nych naukowcoéw i przedsiebiorczych ludzi biznesuy,
ktoérzy wdrozg osiggniecia nauki; Polakéw i obywateli
polskiego pochodzenia pracujgcych poza granicami
kraju, ich wiedzy, doswiadczenia, sieci kontaktow.
Trzeba zachecac ich do powrotu do ojczyzny i two-

rzenia zespotéw naukowych lub firm, ktére mogtyby

zblizy¢ kraj do innowacyjnej czotowki swiatowej, od-
dziatywaé na srodowisko naukowe i biznesowe oraz
zatrzymac exodus utalentowanej mtodziezy, potrze-
bujacej namacalnych wzorcow. Trzeba réwniez uka-

zywaé sens pozostawania w Kkraju i podejmowania ‘:

wysitku pracy naukowej oraz pracy w sferze gospo-

darki. Wazng role w tej kwestii moze odegraé¢ wzrost

spotecznej akceptacji dla postaw innowacyjnych,
a takze przejawoéw miodej przedsiebiorczosci. Olbrzy-

mie znaczenie bedg miaty takze realne rozwigzania
z zakresu panstwa, wspierajgce mtodych naukowcow
1 mtodych przedsiebiorcéw oraz utatwiajgce transfer :

osiggnie¢ nauki do gospodarki i komercjalizacje re-
zultatow prac naukowo-badawczych.

Wsrod mlodego pokolenia pojawiajq sie pierwsze

oznaki zmiany myslenia. Zarzewiem budowania eto-

su innowatora moglyby sta¢ sie startupy, o ile nie

bedq traktowane przez swych zalozycieli jako tram-
polina do kariery i odniesienia szybkiego, osobiste-

go zysku. Jezeli ponadto bylyby otoczone opieka ze

strony swiata biznesu oraz administracji, aby ich roz-
woj przebiegat prawidlowo, wtedy stanowilyby dobry
przyklad budowania klimatu przychylnosci spolecz-
nej wobec innowatorow.

W tworzeniu etosu i spotecznego prestizu inno-
watora kluczowa jest rola mediéw, ktére powinny
by¢ odpowiedzialne (w ramach swojej misyjnosci) za
kreowanie wartosciowych bohateréw naszych cza-
sow. Interes spoteczny, jakim jest rozwoj kraju, wy-
maga, aby w najlepszym czasie antenowym mowic
o polskich odkryciach i wynalazkach, pokazywacé trud
naukowca, przedsiebiorcy i droge dojscia do sukcesu.
Prezentowane konkretne wzorce osobowe moga staé
sie przyktadem dla innych.

Inwestycje w rozwdéj pochodzace z naszych po-
datkéw powinny mie¢ przyzwolenie spoteczne,
a przynajmniej zrozumienie. Tymczasem nasza
swiadomos¢ tego stanu rzeczy jest niska. Cho¢ chet-
nie korzystamy z innowacyjnych rozwigzan, nie
zastanawiamy sie, skad pochodzg i w jaki sposob
powstaty. Te informacje powinny by¢ prezentowane
przez media. Ich rola w kreowaniu etosu innowato-
ra jest olbrzymia, muszg jednak owe media najpierw
same ,odkry¢’, ze ukierunkowanie na innowacje im
sie optaci. Spoteczenstwo sie zmienia, wiec ofer-
te programowg trzeba dostosowywa¢ do nowych
potrzeb. Potrzeb ludzi wyksztalconych, obytych
w Swiecie i znajacych nowinki techniczne. Tabloidy
1 celebryci sg wszedzie na $wiecie, ale znajdujg prze-
ciwwage w powaznej publicystyce.

Jednym z dziatan, ktére podejmuje Fundacja Pol-
skiego Godta Promocyjnego na rzecz budowania
spotecznego prestizu innowatora, jest nagradzanie
autoréw najlepszych prac magisterskich dotycza-
cych rozwoju i promocji Polski. Wyrézniane sg te
prace, ktoére reprezentujg bardzo wysoki poziom me-
rytoryczny, a przy tym odznaczajg sie innowacyjno-
Scig 1 przydatnoscig dla praktyki. W imieniu zespo-
tu organizatoréw Konkursu ,Teraz Polska Promocja
1 Rozwdj” chciatbym wyrazié satysfakcje z faktu, iz
na polskich uczelniach powstaje wiele prac magi-
sterskich, ktére moga stanowi¢ zalgzek licznych
proceséw innowacyjnych, usprawniajgcych funkcjo-
nowanie firm, samorzgdoéw, instytucji panstwowych
1 pozarzgdowych. Gratuluje autorom nagrodzonych
prac i zycze powodzenia w dalszym rozwoju zawo-
dowym i edukacyjnym, uczymy sie wszak przez cate
zycie. Niech obfituje ono w sukcesy w tworzeniu
1 wdrazaniu rozwigzan innowacyjnych.

Tekst opracowany na podstawie materiatéw zebranych w trakcie wywia-
déw z 16 ekspertami, przeprowadzonych na potrzeby raportu pt. Spoteczny
wymiar innowacji. Jak wspiera¢ postawy innowacyjne i etos innowatora.
Wspétpraca: Adam Mikotajczyk, Marzena Tataj. Projekt realizowany z dofi-
nansowaniem ze Srodkéw Fundacji PGNIG SA im. Ignacego tukasiewicza.
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olska Agencja Rozwoju Przedsiebior-
czosci (PARP) od lat wspiera przed-
siebiorczos¢ akademicka. Uwazamy,
ze powinno sie w wiekszym niz
obecnie zakresie promowac postawy
przedsiebiorcze na uczelniach wyz-
szych. Pomoc kierowana do tego
srodowiska powinna zosta¢ poprzedzona zdiagno-
zowaniem barier rozwoju. Niezbedne jest réwniez
podjecie dziatan szkoleniowych. Trzeba tworzy¢
klimat przyjazny przedsiebiorczosci, promowac
dziatania przedsiebiorcze oraz umozliwia¢ mtodym
przedsiebiorcom korzystanie ze wsparcia finanso-
wego. Konkurs prac magisterskich ,Teraz Polska
Promocja i Rozwd6j” odpowiada wprost idealnie
na powyzsze wyzwania.

PARP zarzadza czescig srodkéw finansowych po-
chodzacych z funduszy strukturalnych UE. Dziatajac
w zakresie wsparcia finansowego, przyczynia sie do
powstania coraz wiekszej liczby inkubatoréw przed-
siebiorczosci oraz centrow transferu technologii,
umozliwiajgcych kontakt nauki z biznesem.

PARP wdraza takze dziatanie 3.1. Programu Opera-
cyjnego Innowacyjna Gospodarka, ktére tgczy trans-
fer technologii z finansowaniem typu seed capital.
Celem tego dziatania jest tworzenie innowacyjnych
przedsiebiorstw na bazie m.in. spin-off oraz spin-
-out. Wsrod beneficjentéw jest wiele instytucji ak-
tywnych w srodowisku akademickim.

W nowej perspektywie finansowej na lata 2014—2020
PARP koncentruje sie na rynku startupowym, poprzez
wspieranie nowych innowacyjnych modeli bizneso-
wych oraz rozwoj rynku finansowego w Polsce. Bedzie-
my wdraza¢ takie instrumenty, jak Starter, Biz_Nest,
Fundusz Innowaciji, 4Stock czy platformy startowe.

Te ostatnie pozwolg na zapewnienie indywidual-
nego wsparcia innowacyjnych startupéw utworzo-
nych na podstawie wyselekcjonowanych pomystow
biznesowych. Startupy, ktére bedg gotowe do wejscia
na rynek z produktem przygotowanym w ramach
programu akceleracji realizowanego przez platforme
startowg, beda mogly uzyska¢ wsparcie na rozwaj
swojej dziatalnosci (w ramach poddziatania Rozwdj
startupéw w Polsce Wschodniej). Za przygotowanie,
a nastepnie realizacje dziatann w ramach platform
odpowiedzialne bedg osrodki innowacji. Warunkiem
niezbednym dla funkcjonowania platformy bedzie
utworzenie ekosystemu wsparcia startupéw, z wia-
dzami samorzgdowymi, doswiadczonymi przedsie-
biorcami (w roli ekspertéw i mentoréw), uczelniami,
organizacjami pozarzadowymi oraz innymi podmio-
tami z sektora instytucji otoczenia biznesu.

Na koniec wspomne, ze PARP jako organizator
udziatu Polski w Wystawie Swiatowej Expo 2015
w Mediolanie zorganizowata w Pawilonie Polski
Tydzien Polskiej Branzy ICT. Ta konferencja branzo-
wa z udziatem polskich startupow przyblizyta mie-
dzynarodowej opinii otoczenie biznesowe, w jakim
dziatajg polskie startupy, oraz sposoby wspierania
tych mtodych przedsiebiorstw przez polskg admini-
stracje publiczna.

Bozena Lublinska-Kasprzak
Prezes Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci,
partnera Konkursu, Teraz Polska Promocja i Rozwéj”
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Nagroda giéwna I stopnia

Katarzyna Gad

Branding narodowy w nowych mediach. Spoty
promocyjne Polski w Internecie jako element
budowania marki narodowej

Promotor: dr hab. Agnieszka Hess

Wydziat Zarzadzania 1 Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego w Krakowie

Absolwentka studiéw licencjackich oraz magisterskich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na oraz studiow licencjackich na kierunku zarzadzanie w sektorze publicznym i pozarzadowym na Uniwer-
sytecie Jagielloriskim. Aktualnie doktorantka Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spofecznej Uniwersytetu
Jagielloriskiego na kierunku nauki o mediach. Laureatka konkursow literackich oraz konkursu o staz w redak-

cji ,Faktéw” (TVN). Stazystka w Urzedzie Miejskim w Kaletach oraz Slaskim Centrum Edukacji Regionalnej
przy Zespole Piesni i Tarica ,Slgsk” im. S. Hadyny. Beneficjentka stypendiéw Erasmus+ na Uniwersytecie
w Salzburgu oraz Deutscher Akademischer Austauschdienst na Uniwersytecie we Freiburgu. Aktualnie bierze
udziat w projekcie konsorcjum naukowego przeprowadzajgcego monitoring i badanie zawartosci mediéw dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Zajmuje sie problematyka nowych mediow oraz brandingu.

elem pracy jest pokazanie, jak promocyjne materialy filmowe (tzw. spoty)
dostepne w Internecie mogg wplynaé na postrzeganie Polski i jej marke
narodowa. Przeprowadzono badanie internetowe ws$réd miodych Polakéw
(N=100) oraz obcokrajowcow (N=97), dla ktorych gtownym zrédlem informac;ji
o Polsce jest Internet. Praca zawiera informacje o polskiej marce narodowej
— sugestie ré6znych badaczy odnos$nie obecnej sytuacji marki Polska oraz jej
pozycji w ré6znych rankingach marek narodowych. Przedstawiono kluczowe
strategie zwigzane z marketingiem panstwa i krétko scharakteryzowano instytucje odpo-
wiedzialne za budowanie polskiej marki narodowej, ze szczegélnym uwzglednieniem wy-
korzystywania przez nie nowych mediéw. Zaprezentowano metodologie przeprowadzonych
badan, opis narzedzi badawczych (kwestionariuszy) oraz wyniki. W pracy scharakteryzowa-
no aktualne postrzeganie polskiej marki narodowej w Internecie, ktére moze w przyszitosci
postuzy¢ jako punkt odniesienia do dalszych analiz.




Nagroda giéwna II stopnia

Sandra Izabela Grzeszczak

Diagnoza relacji pomiedzy interesariuszami
W Klastrach turystycznych

Promotor: dr Mariusz Barczak
Wydzial Studiéw Stosowanych Wyzszej Szkoly Gospodarki w Bydgoszczy

Absolwentka Wyzszej Szkoty Gospodarki w Bydgoszczy. Uzyskata tytut zawodowy licencjata
0 specjalnosci zarzadzanie turystyka oraz ukoriczyta z wyrdznieniem studia Il stopnia w obsza-
rze hotelarstwa, otrzymujac tytut zawodowy magistra. Uczestniczka programu Uczelnia Lideréw
WSG, laureatka licznych nagrdd i wyroznieri za osiggniecia naukowe | aktywnosc studencka (m.in.

konkurséw Studencki Nobel oraz Peretka Sw. Jadwigi Krélowej). Kontynuuje nauke na studiach
podyplomowych z zakresu przygotowania pedagogicznego. Rozwija zainteresowania badawczo-
-naukowe poprzez angazowanie sie W projekty badawcze, uczestnictwo w konferencjach nauko-
wych i poszerzanie dorobku naukowego. Zainteresowana tematyka klastrow, szczegdlnie w zakre-
sie turystyki oraz hotelarstwa. Mitosniczka podrdzy, tarica oraz kulinariow.

lownym celem pracy jest okreslenie relacji pomiedzy interesa-
riuszami w klastrach turystycznych wojewédztwa kujawsko-po-
morskiego. Wybor tej problematyki zostal podyktowany rosngcym
znaczeniem klastrow w rozwoju turystyki i zwiekszaniu konkuren-
cyjnosci gospodarki turystycznej. Aby zrealizowac¢ zalozony cel,
postuzono sie metodg studium przypadku oraz metodg sondazu
diagnostycznego i obserwacji. Badania na wybranym przypadku
(Klastrze Turystycznym Obszaru BIT) przeprowadzono za pomocga techniki ankie-
tyzacji. W pracy zwrécono szczegélng uwage na znaczenie relacji miedzyorganiza-
cyjnych i zaufania dla powodzenia dzialalnosci klastrowej oraz ogromnag role klastra
turystycznego w budowaniu konkurencyjnosci nie tylko obszaru jego wystepowa-
nia, ale przede wszystkim jego interesariuszy wewnetrznych.




Nagroda glowna III stopnia

Evgeniya Prikhodko

Potencjat rozwoju turystyki muzycznej
w Polsce na przyktadzie koncepcji platformy
Internetowe] GoForMusic

Promotor: dr Jacek Gancarczyk
Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu
Jagiellonskiego w Krakowie

Urodzona w Taszkiencie, stolicy Uzbekistanu. Od dziecka aktywnie zajmuje sie muzyka.
Po ukoriczeniu szkoty muzycznej oraz szkoty ogdlnoksztatcacej studiowata na Uniwer-
sytecie Westminsterskim w Londynie (2004-2008), gdzie zdobyta licencjat (jako jedna
z 20 0s6b z najlepszym wynikiem egzamindow wstepnych z angielskiego i matematyki

otrzymata stypendium prezydenta Republiki Uzbekistanu, pokrywajgce catkowity koszt
studiéw). Nastepnie podjefa nauke na Akademii Muzycznej w Taszkiencie, jednoczesnie
pracujgc w biurze podrozy. Tytut magistra uzyskata na Uniwersytecie Jagielloriskim w Kra-
kowie. Obecnie mieszka i pracuje jako ttumacz w Bydgoszczy, dziata w Fundacji Wolonta-
riatu Studenckiego ,Projektor”.

raca prezentuje rozwigzanie biznesowe, ktére pozwoliloby
w sposob praktyczny wykorzystac¢ potencjal turystyki muzycz-
nej w Polsce. Zaproponowano platforme handlu internetowego
GoForMusic, ktérej gléwnym towarem sg polskie wydarzenia
muzyczne (co nie wyklucza sprzedazy towaréw i ustug komple-
mentarnych, takich jak: zakwaterowanie, wyzywienie, trans-
port, rekreacja, zakupy, zwiedzanie). Autorka analizuje rynek
wydarzen muzycznych w Polsce oraz istniejgcg oferte turystyki muzycznej,
a takze podejmuje probe zdefiniowania sylwetki potencjalnego klienta. Wdro-
Zenie opisanego pomystu w zycie wymagatoby glebszej analizy danego sektora
turystyki oraz inwestycji w odpowiednie rozwigzania technologiczne.
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Nagroda specjalna
Ministra Gospodarki

Jakub Jan Klimczewski

Strategia umiedzynarodowienia spotki typu
born global na przyktadzie Integer.pl SA

Promotor: dr Aleksandra Wasowska
Wydziat Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego

Absolwent magisterskich studidw dziennych na kierunku finanse, rachunkowosé i ubezpieczenia na Wydziale Zarza-
dzania Uniwersytetu Warszawskiego. Od dzieciristwa pasjonuje sie sportem; z powodzeniem uczestniczyt w licz-
nych regatach w kraju i na swiecie jako zawodnik Warszawskiego Towarzystwa Wioslarskiego, reprezentacji narodo-
wej juniordw w wioslarstwie oraz sekcji wioslarskiej Uniwersytetu Warszawskiego. Poza regularng aktywnoscig

fizyczna interesuje sie gospodarka w ujeciu zaréwno Swiatowym, jak i regionalnym czy lokalnym, startupami, moto-
ryzacja i przemystem samochodowym, geopolityka oraz rynkami kapitatowymi i instrumentami finansowymi. Od
pigtego roku studiow pracuje w korporacji miedzynarodowej jako analityk w dziedzinie marketingu cyfrowego (dla
klienta z branzy samochodowej). UwaZa, iz nabywana wiedza i zdolnos¢ wdrazania najlepszych praktyk oraz rozwi-
Jane umiejetnosci menedzersko-analityczne pomoga w osiagnieciu sukcesu przy realizacji wiasnego startupu.

raca porusza temat strategii umiedzynarodowienia polskiego tzw. nowego
przedsiebiorstwa miedzynarodowego — spétki charakteryzujacej sie szybkim
wzrostem i ekspansjg geograficzng. Opracowanie bazuje na studium przy-
padku mlodej polskiej firmy Integer.pl SA, dzialajacej na rynkach przesylek
listowych oraz paczek, ktéra wdrazajgc paczkomaty (jako pierwszy podmiot
na swiecie na tak znaczng skale), rozwinela segment dostawy ,do maszy-
ny”. Efektywnos¢ spotki przelozyla sie m.in. na szybkg i wielokierunkowg
ekspansje zagraniczng — firma stala sie kluczowym graczem w ponad 20 krajach swiata.
Studium przypadku powstalo przede wszystkim na podstawie wywiadu z Rafalem Brzosks,
zalozycielem i prezesem firmy, bez ktérego nie byloby mozliwe osiggniecie tak spektakular-
nych sukceséw, szczegélnie na rynku amerykanskim.
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Nagroda specjalna
Ministra Spraw Zagranicznych

Marta Maria Ernestowicz

Polska dyplomacja cyfrowa w epoce nowych
mediow na poczatku XXI w.

Promotor: prof. dr hab. Bogustaw Polak
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszaliniskiej

Autorka studiowata europeistyke na Uniwersytecie Szczeciriskim oraz na Politechnice
Koszaliriskiej, gdzie obronita prace magisterska z oceng celujaca. Swojg edukacje kontynuuje
na studiach podyplomowych na kierunku gospodarka nieruchomosciami (réwniez na Politech-
nice Koszaliriskiej). Od 2012 r. czynna zawodowo, najpierw w lokalnym samorzadzie, a péZniej

w lokalnej telewizji kablowej, w ktdrej pracuje do dzis. Od 2015 1. jest cztonkiem redakcji portalu
Informacje.kolobrzeg.pl, ktory petni role internetowego serwisu informacyjnego w powiecie ko-
fobrzeskim. Planuje podja¢ studia doktoranckie uwzgledniajace badania nad nowymi mediami
(w szczegdlnosci ich wptywem na polityke zagraniczng paristw europejskich oraz oddziatywa-
niem mass mediow na gospodarke nieruchomosciami w Polsce). Mama czteroletniej Gabrysi.

elem pracy jest proba dokonania analizy dyplomacji na tle prze-
mian technologicznych i spotecznych w XXI w. Zaprezentowano
teoretyczne podstawy dyplomacji tradycyjnej oraz dyplomacji
publicznej. Wyrézniono cele wspélczesnej dyplomaciji, jej funk-
cje oraz podstawy prawne, ktére jg kodyfikujg. Scharakteryzowa-
no narzedzia nowej elektronicznej dyplomacji oraz opisano ak-
toréw, ktorzy wraz z jej rozwojem wkroczyli na scene polityczna.
Przedstawiono nowe zjawiska majgce wplyw na promocije kraju, ktére wymagajg
badan i obserwaciji (twiplomacja oraz Facebook diplomacy). Dokonano analizy
prowadzenia e-dyplomacji przez wybrane panstwa europejskie. Opracowanie
przybliza czytelnikowi role, jaka spelniajg portale spoteczno$ciowe w prowa-
dzeniu stosunkéw miedzynarodowych w XXI w., oraz przedstawia, w jaki sposéb
obywatele mogg ingerowac¢ w sprawy polityczne swojego panstwa.
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Nagroda specjalna
Ministra Sportu 1 Turystyki

Sylwia Bukowska

City placement jako narzeazie marketingu
terytorialnego w budowaniu wizerunku miasta

Promotor: dr hab. Agnieszka Stepiniska
Wydziat Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Absolwentka Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, o specjalnosci zarzadzanie
komunikacja w biznesie. W ramach programu Erasmus studiowata na Universidade Nova de
Lisboa w stolicy Portugalii. Obecnie studentka stacjonarnych studiow doktoranckich na WNPID

UAM w Poznaniu. Interesuje sie zagadnieniami zwigzanymi z marketingiem, reklama i promo-
cja, w szczegdlnosci w odniesieniu do jednostek terytorialnych. Pracuje w agencji kreatywnej
na stanowisku specjalisty ds. PR.

spoélczesne miasta przykladajg duzg wage do realizowania
dziatan z zakresu marketingu terytorialnego i chetnie sie-
gaja po rozwigzania nowe i niestandardowe, chcac wyréznic¢
sie na tle innych. Celem pracy jest omoéwienie zagadnienia
lokowania miast w serialach jako elementu strategii mar-
ketingowej stuzacego kreowaniu pozgdanego wizerunku.
W sposob kompleksowy opisano problematyke wizerunku
1 jego percepcji, a takze serialu jako elementu kultury popularnej. Praca ma cha-
rakter empiryczny; celem prezentowanych w niej badan jest analiza city placement
w serialach: ,Ojciec Mateusz”, ,Komisarz Alex” i ,Lekarze”. Metodg badawczg byta
analiza zawartosci przekazow, przeprowadzona przy uzyciu metody iloSciowej i ja-
kosciowej. Giownym wnioskiem sformutowanym na podstawie badania jest stwier-
dzenie, ze miasta w analizowanych serialach czesciej odgrywajg role tla akcji, a po-
kazane obrazy miast ksztaltujg ich pozytywny wizerunek.
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Nagroda specjalna
Ministra Rolnictwa
1 Rozwoju Wi

Milena Anna Dziedzic

Mtyn wodny jako zaktad produkcyjny
| atrakcja turystyczna

Promotor: dr inz. Agnieszka Barbara Bojanowska
Wydziat Zarzadzania Politechniki Lubelskie;j

Absolwentka Politechniki Lubelskiej na kierunkach: zarzadzanie, zarzadzanie i inZynieria produk-
cji (specjalnosé menedzerska) oraz inzynieria Srodowiska (specjalnosc: sieci i instalacje sanitar-
ne). Laureatka | edycji tegorocznego konkursu Ministerstwa Skarbu Paristwa ,Budujemy wartosé
polskiej gospodarki. Pracuj dla nas!”, w ramach ktérego odbyta trzymiesieczna praktyke absol-

wencka w Regionalnym Centrum Likwidacji Szkéd Grupy PZU w Lublinie. Fotograf amator swojej
matej ojczyzny (autorskie zdjecia gmin Rybczewice i Piaski moZna zobaczy¢ na facebookowej
stronie: ,Gardzienice — antropologia kultury, etnografia, historia, sztuka"). Obecnie studentka
| roku studiow magisterskich na kierunku inzynieria srodowiska (w trybie niestacjonarnym)
na Politechnice Lubelskiej.

raca magisterska przedstawia mlyn wodny zlokalizowany we wsi
Wygnanowice jako zaklad produkcyjny oraz atrakcje turystyczna.
Zaproponowano usprawnienia pracy milynarza z zachowaniem trady-
cyjnego procesu produkcji maki, a mianowicie zakup: mieszadla z po-
dajnikiem slimakowym, drewnianego stojaka do napeiniania, ruchomej
platformy z ragczka, windy (podnosnika hydraulicznego), wagi szalkowej,
drewnianego stolika na laptop oraz regalu na narzedzia i nausznikéw
ochronnych. Zasugerowano réwniez modernizacje dachu i ogrodzenia. Strategia mar-
ketingowa wykorzystuje wszystkie atuty lokalizacji i architektury obiektu. Zapropono-
wano mate formy promocji, takie jak: wizytéwka — tradycyjna i magnetyczna, ozdobny
woreczek na make, reklama tranzytowa, ulotki i foldery, a takze lawka przed mtynem dla
klientéw, wycieczki szkolne, odptatne sesje fotograficzne dla nowozencéw, wspéipraca
z pobliskimi restauracjami i gospodarstwami agroturystycznymi, prowadzenie fanpa-
ge’a w serwisach Facebook i Google+ oraz przyjmowanie zamoéwien drogg mailowa.



Nagroda specjalna
Ministra Kultury
1 Dziedzictwa Narodowego

Natalia Jerzak

Wspotczesny druk na tkaninie w Polsce

Promotor: prof. dr hab. Malgorzata Warlikowska
Wydziat Grafiki 1 Sztuki Mediéw Akademii Sztuk Pieknych
im. E. Gepperta we Wroctawiu

Absolwentka Wydziatu Grafiki i Sztuki Mediow Akademii Sztuk Pieknych im. E. Gepperta we Wroctawiu.
Dwukrotna stypendystka rektora za wyniki w nauce. Uczestniczka wystaw malarskich, rysunkowych,
site-specific i akcji performatywnych. Specjalizuje sie w sitodruku na tekstyliach i projektowaniu wzoréw.
Tkaniny z jej wzorami byty prezentowane na wystawie ,Watek — tkanina — splot — wzdr — jakos¢” podczas

Wawa Design Festiwal w Soho Factory w Warszawie, na Festiwalu Tkanin w Concordia Design w Poznaniu,
w Gallery 1010 w Knoxville (USA) oraz w Chinach. Obecnie pracuje w Spdtdzielni Socjalnej Panato we
Wroctawiu, kontynuujac przygode z sitodrukiem i planujac kolekcje ubran z rysunkami swojego autorstwa.

raca jest analizg historii druku tekstylnego na ziemiach polskich, obejmu-
je okres od drugiej potowy XVIII w. do dzisiaj. Stanowi kompleksowy opis
poszczegélnych technik i technologii przenoszenia wzoréw na tekstylia,
z uwzglednieniem ewolucji farb i barwnikéw: od ludowego druku stemplo-
wego, poprzez druk stemplowo-mechaniczny, druk watowy, sitodruk prze-
mystowy (ptaski i rotacyjny), sitodruk reczny, az do druku cyfrowego. Précz
rozwoju technologicznego praca bada i opisuje poszczegoélnych artystow,
grupy rzemieslnicze i artystyczne oraz szkoly zajmujace sie powierzchniowym zdobie-
niem tkanin, tym samym przyblizajac odbiorcy pojecie polskiej szkoly tkaniny i wpltyw
tradycji na wspolczesny design. We wniosku koncowym wyrazono nadzieje na dalszy
rozwoj polskiego wzornictwa tkanin, do ktérego chcialaby sie przyczyni¢ sama autorka.
Praca magisterska zostala samodzielnie zaprojektowana i wydana. llustracje wydrukowa-
no na specjalnym papierze z domieszka wiékien bawelnianych. Oktadke stanowi wzorzy-
sta tkanina autorskiego projektu. Materialna forma pracy jest dopeinieniem jej tresci.




Nagroda specjalna Instytutu
Adama Mickiewicza

Agnieszka Dominika Zakoscielna

Wykorzystanie stereotypow narodowych
Jako narzedzia pomocnego w kreowaniu
marki narodowej

Promotor: dr hab. Joanna Marszatek-Kawa
Wydziatl Politologii 1 Studiow Miedzynarodowych Uniwersytetu
Mikolaja Kopernika w Toruniu

Studentka studiéw doktoranckich z zakresu nauk o polityce Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu.
Absolwentka studiow magisterskich i licencjackich z dziedziny dziennikarstwa i komunikacji spofecznej
o0 specjalizacji branding oraz public relations. Posiada réwniez tytut licencjata z politologii (specjalizacja: mar-
keting polityczny i komunikacja medialna). ZatoZycielka oraz przewodniczaca kota naukowego Under Con-

struction Public Relations, dziatajacego na Wydziale Politologii i Studiow Miedzynarodowych UMK. Uczest-
niczka czterech miedzynarodowych projektéw, realizowanych w ramach programu wymiany Erasmus+
w Petersburgu, Katanii, Budapeszcie oraz Timisoarze. Zawodowo zwigzana z firma Atos, gdzie pracowata
Jako ambasador marki, zas obecnie jest specjalista biznesowym. Od wielu lat zainteresowana PR-em oraz za-
rzadzaniem zasobami ludzkimi, ukoriczyta akademie kompetencji menedzera na Akademii Leona KoZmiriskiego.

raca stanowi studium mozliwosci wykorzystania istniejgcych w miedzynaro-
dowej opinii publicznej stereotypéw narodowych jako narzedzia pomocnego
w kreowaniu wizerunku marki panstwa. Nawigzujac do przeprowadzonej w la-
tach 2013-2014 kampanii wizerunkowej ,Poland. Come and complain”, ktorej zle-
ceniodawca byl Instytut Adama Mickiewicza, autorka zbadata, czy i w jaki spo-
sob zaprezentowany w spotach audiowizualnych stereotyp Polski oraz Polakéw
oddziatuje na grupe badanych odbiorcéw. Problem badawczy przyjety w pracy
oparto na hipotezie, wedlug ktérej Swiadome wykorzystanie szablonowych uproszczen wplywa
1 moze zosta¢ wykorzystane w procesie kreowania wizerunku polskiej marki narodowej. W celu
uzyskania poglebionych wnioskéw autorka analizuje wyniki wiasnego badania o charakterze
miedzynarodowym.
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Nagroda specjalna
Powszechnego Zakladu
Ubezpieczen SA

Magdalena Maria Kozinska

Wyzwania oraz potencjalne zagrozenia
zwigzane z funkcjonowaniem procedur
resolution w Unii Europejskiej

Promotor: prof. dr hab. Malgorzata Zaleska
Instytut Bankowosci Szkoty Gléwnej Handlowej w Warszawie

Ukoriczyta z wyréznieniem studia licencjackie w Szkole Gtdwnej Handlowej na kierunku finanse i rachunko-
WoS¢ (specjalnosc: bankowosc). Jej praca pt. Wptyw podwyzszonych wymogoéw kapitatowych bankéw
na polska gospodarke zdobyta Nagrode Prezesa Bankowego Funduszu Gwarancyjnego dla najlepszej
pracy licencjackiej. Absolwentka studidw magisterskich Szkoty Gtéwnej Handlowej na kierunku finanse

i rachunkowos¢ (specjalnosc: bankowosc oraz miedzynarodowe rynki kapitafowe). Od 2074 r. cztonek
Akademii Europejskiego Kongresu Finansowego. Autorka kilku publikacji z zakresu regulacji bankowych
oraz stabilnosci finansowej. Stazystka w Narodowym Banku Polskim i Kancelarii Prezydenta RP. Interesu-
Je sie zagadnieniami zwigzanymi z bezpieczeristwem finansowym sektora bankowego.

pracy przedstawiono cele i zasady przeprowadzania proceséw reso-
lution. Dokonano oceny ram instytucjonalnych, w ktérych system be-
dzie funkcjonowal. Najwazniejszg czes¢ stanowi jednak identyfikacja
wyzwan i zagrozen zwigzanych z implementacjg i funkcjonowaniem
procedur resolution w Unii Europejskiej. Poruszono kwestie dotycza-
ce efektywnosci procesu podejmowania decyzji o resolution. Ponadto
wskazano najwazniejsze bariery, w tym prawne, zwigzane z kontrolg
procedur resolution, przeprowadzaniem resolution transgranicznych grup bankowych, a tak-
ze legitymizacja uprawnien do korzystania z narzedzi resolution. Zidentyfikowano potencjal-
ne ograniczenia zwigzane z wysokoscia funduszy resolution, czasem ich gromadzenia, a takze
brakiem europejskiego systemu gwarantowania depozytéw. Autorka proponuje mozliwosci roz-
wigzania lub ograniczenia zidentyfikowanych probleméw. Wezesne rozpoznanie i zapobieganie
wskazanym zagrozeniom przez Polske, ktéra aktualnie wprowadza system resolution, przyczy-
ni sie do zwiekszenia jej stabilnosci finansowej, a w konsekwencji réwniez konkurencyjnosci.
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Wyroznienie

Wojciech Kazala

Mapa turystyczno-przyrodnicza Roztocza
Jako element promocyi regionu

Promotor: dr Elzbieta Wotk-Musiat
Wydziat Nauk Geograficznych Uniwersytetu Warszawskiego

Absolwent Wyadziatu Geografii i Studidw Regionalnych Uniwersytetu Warszawskiego. Specjalizacie magi-
sterska odbyt w Zaktadzie Geoinformatyki, Kartografii i Teledetekcji, zajmujac sie systemami informacji geo-
graficznej i teledetekcyjnymi metodami badania srodowiska. Pasjonat podrozy, w szczegdlnosci po mniej
znanych, a niezwykle atrakcyjnych pod wzgledem kulturowym i przyrodniczym terenach wschodniej Polsk.

Przejawem tych zainteresowari s prace dyplomowe — licencjacka pt. Rozwdéj osadnictwa na terenie Pusz-
czy Biatowieskiej na podstawie materiatéw geoinformatycznych oraz magisterska pt. Mapa turystycz-
no-przyrodnicza Roztocza jako element promocji regionu. Efektem przeprowadzonych badan jest szereg
materiatow Kartograficznych, ktérych celem jest promocja i wptyw na rozwdj obszaréw Polski Wschodniej.
Planuje kontynuowac promowanie unikalnych regionéw Polski za pomoca opracowan kartograficznych.

raca wpisuje sie w cykl opracowan promujacych regiony Polski mniej znane,
a jednoczesnie warte poznania ze wzgledu na wyjatkowe walory przyrodnicze.
Badania objely fragment Roztocza, obszaru wyjgtkowo cennego pod wzgledem
cech srodowiska przyrodniczego. Celem opracowania bylo przygotowanie mapy
eksponujgcej walory turystyczne i bedacej w efekcie elementem promoc;ji re-
gionu. Tematyka mapy odnosi sie do najwiekszego atutu obszaru — srodowiska
naturalnego, ktére uznano za swoisty magnes przyciggajacy turystow. Sposréd
dostepnych materiatéw kartograficznych mapa wyréznia sie przede wszystkim calosciowym
ujeciem Srodowiska przyrodniczego w polgczeniu z infrastrukturg turystyczng i elementami
umozliwiajagcymi orientacje w terenie. Efektem pracy jest wielobarwny arkusz o wymiarach
119 X 90 cm w skali 1:25 000 oraz mapa w wersji cyfrowej, gotowa do udostepnienia na stronach
portali promujgcych rozwoéj turystyki. Istotng cechg mapy jest mozliwos¢ jej wykorzystania
w popularnych urzadzeniach mobilnych z systemem GPS. Wykonana mapa stanowi komplek-
sowy produkt, w peini promujacy turystyczno-przyrodnicze walory regionu.
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Wyréznienie

Patrycja Kapica

Projekt rewitalizacji terenu bytej kopalni
wegla kamiennego ,Kleofas” w Katowicach

Promotor: dr inz. arch. Jadwiga Srodulska-Wielgus
Wydzial Biotechnologii 1 Ogrodnictwa Uniwersytetu Rolniczego
im. Hugona Kollgtaja w Krakowie

Absolwentka kierunku ogrodnictwo (specjalnosc: sztuka ogrodowa) Uniwersytetu Rolni-
czego im. Hugona Kotfataja w Krakowie. Zainteresowania naukowe rozwijane w ramach
pracy magisterskiej dotycza problematyki zwigzanej z dziedzictwem kulturowym, pro-
Jjektowaniem przestrzeni publicznych, rozwojem regiondéw postindustrialnych, prospo-

fecznym i proekologicznym aspektem rewitalizacji terendw zdegradowanych, turystyka
przemystows, sukcesja naturalng oraz bioréznorodnoscig terendw poprzemystowych,
szczegdlnie w zakresie szaty roslinnej.

pracy magisterskiej przedstawiono liczne przykiady ada-
ptacji terenéw zdegradowanych z Polski i ze Swiata oraz
dokonano poréwnania kierunkéw zagospodarowania te-
renéw postindustrialnych, ukazujgc tendencje swiatowe
i europejskie. Celem pracy bylo rozpoznanie i anali-
za terenu bylej KWK ,Kleofas” oraz przyleglych dzielnic
z uwzglednieniem aspektéw spolecznych, gospodarczych
i srodowiskowych. Na podstawie przeprowadzonych analiz opracowano projekt
rewitalizacji, ktéry moze postuzy¢ jako alternatywny $rodek rozwoju regionalne-
go, dajacy realne szanse na aktywizacje zawodowg spoleczenistwa zamieszkatego
w tym regionie. Analizujac zgromadzone informacje, wzieto pod uwage dotychcza-
sowe formy uzytkowania terenu KWK ,Kleofas” i przylegltych dzielnic (Zateze, Osie-
dle Witosa), a takze ustalono obecne funkcje wymienionych miejsc. Na tej podstawie
wyznaczono mozliwe perspektywy rozwoju zdegradowanego obszaru bytej kopalni.



Wyroznienie

Iwona Jakubas

Sposoby oddziatywania klastra Doliny
Lotniczel na rozwaoj wiedzy zwigzane)
Z przemystem lotniczym

Promotor: prof. dr hab. Grazyna Prawelska-Skrzypek
Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu
Jagielloniskiego w Krakowie

Absolwentka Wydziatu Zarzadzania | Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego
na kierunku zarzadzanie, specjalnosc: zarzadzanie w sektorze publicznym i pozarzadowym.
Jej zainteresowania badawcze zwiazane sa z zarzadzaniem wiedza w procesie rozwoju kla-
stra. Uwaza, Ze wiedza nie bedzie, co prawda, jedynym Zrddtem przewagi konkurencyjnej,

lecz za to najwazniejszym. Odbyta staze w Onecie oraz Radiu RMF FM. Obecnie pracuje
przy programach rozwojowych Matopolski. Zaangazowana dziataczka spofeczna na rzecz
0s6b niepetnosprawnych. Prywatnie mitosniczka gor, szczegdlnie nieodlegtych od Krakowa
Gorcow i Tatr. Wyznaje zasade the sky is the limit (nie ma rzeczy niemoZzliwych).

asadniczym problemem badawczym podejmowanym
w pracy jest proba okreslenia, jak klaster Dolina Lotnicza
oddzialuje i zarzadza rozwojem wiedzy o przemysle lot-
niczym, a takze jakie efekty przynoszg stosowane w tym
celu w regionie formy i narzedzia rozwoju wiedzy. Analiza
wskazanych wyzej kwestii poprzedzona jest przedstawie-
niem pojeciaiistoty klastra oraz problematyki zarzgdzania
wiedzg w regionie. Kluczowym filarem w procesie rozwoju
wiedzy i umiejetnosci zwigzanych z przemystem lotniczym jest dziatajaca
przy klastrze Fundacja Wspierania Edukacji przy Stowarzyszeniu Dolina
Lotnicza. Gléwnymi narzedziami oddzialywania Fundacji sg projekty, kto-
rych zakres i formy uzupeiniajg sie wzajemnie.
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TERAZ POLSKA
KURS NA SUKGES

Od ponad 20 lat Godto ,Teraz Polska” jest synonimem
najwyzszej jakosci produktow i ustug.

Promuje innowacyjnos¢, konkurencyjnosé

oraz przedsiebiorczos¢.

www.terazpolska.pl

TERAZ POLSKA
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Konkurs na okladke magazynu
,leraz Polska" rozstrzygniety

Trzeci konkurs na oktadke magazynu ,Teraz Polska’ wygrywa
Karolina Gdaniec z Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu
za prace ,Przynaleznosc¢’. Nagrode specjalng jury zdobywa
Anna Rudak z ASP w Gdansku za prace ,Teraz oscypek’.

Okladka magazynu ,Teraz Polska” jest swoistg formg galerii, miejscem prezentacji wypowiedzi polskich twor-
cow na temat patriotyzmu i polskosci, ale bez patosu i zbednych uniesien. Okladke pierwszego numeru magazynu
przygotowat Jan Sawka — byla to ostatnia praca artysty przed smiercig w 2012 r. Nastepne okladki przygotowali:
Andrzej Pagowski, Waldemar Swierzy, Ryszard Kajzer, Henryk Chylinski, Rafal Olbinski, Malgorzata Lazarek,
Ryszard Horowitz, Natalia Olbiniska, Piotr Mlodozeniec, Tomasz Opasiniski oraz Rostaw Szaybo. Wraz z rozwojem
pisma redakcja postanowila udostepni¢ miejsce na okladce takze mlodym twércom — studentom polskich szkot
artystycznych. W ten sposéb narodzil sie pomyst na konkurs, w ktérym nagrodg jest publikacja pracy i promocja
miodych artystéw na réwni z najlepszymi!

Pierwszg edycje konkursu na oktadke wygrala Beata Swierczynska, studentka Akademii Sztuk Pieknych
w Warszawie, autorka pracy ,Zaréwka $wiecgca polskoscig”; drugg — Karolina Maszk, studentka Akademii Sztuk
Pieknych w Gdansku, autorka pracy ,Réznorodnos¢ ludzka”. Do trzeciej edycji zgtoszono 120 prac z catego kraju.
Ocenialo je jury w skladzie: Ryszard Kajzer — grafik, plakacista, wykladowca warszawskiej ASP, zalozyciel Zerkaj
Studio; Wojciech Palczewski — projektant, grafik, zalozyciel agencji Tamburyn; Marek Kwiatkowski — grafik tygo-
dnika ,Polityka”; Adam Mikolajczyk — redaktor prowadzacy magazynu ,Teraz Polska”, juror ogélnopolskich kon-
kurséw dotyczacych reklamy i marketingu; Krzysztof Przybyt — redaktor naczelny magazynu ,Teraz Polska”
i prezes zarzadu Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego. Wigcej informacji: Magazynterazpolska.pl.
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Nagroda gtéwna (2015), Karolina Gdaniec Nagroda specjalna (2015), Anna Rudak
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Karolina Gdaniec

Ma 20 lat 1 pochodzi z Bydgoszczy. Obecnie jest studentka pierwszego roku grafiki projektowej na Uniwersy-
tecie Artystycznym w Poznaniu. Interesuje sie szeroko pojetg sztuka. Uwielbia projektowac, rysowac, malowac.
Tworzy réznego rodzaju kartki okolicznosciowe, plakaty 1 ilustracje dla dzieci, najczescie] w formie kolazu.
W wolnym czasie podrozuje, czyta rozmaite ksigzki 1 odkrywa uroki swiata.
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Gala ,,Te_ra'z Polska Promocja” 2014
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