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onkurs ,Teraz Polska Promocja
i Rozwoj" to bez watpienia jeden
z najlepiej rozpoznawalnych kon-
kursow prac magisterskich w Pol-
sce. W tym roku odbyta sie jego
dziesiata, jubileuszowa edycja,
a tematyka dotyczyta nie tylko pro-
mogji kraju, ale takze konkurencyj-
nosci i innowacyjnosci polskiej gospodarki. Oczeki-
walismy na prace, ktorych wspolnym mianownikiem
Jest promocja Polski - od tej opartej na wizerunku,
przez budowe marki narodowej, promocje eksportu,
inwestycji zagranicznych, kultury, sportu, turystyki
i nauki, az po zagadnienia zwiazane z finansowaniem
przedsiewzie¢, projektami lokalnymi, branzowymi itd.

. Konkurs powstat w 2007 r. pod patronatem Minister-
“stwa Gospodarki, z inicjatywy Fundagcji Polskiego

Godta Promocyjnego ,Teraz Polska", Polskiej Agen-
gji Informacji i Inwestycji Zagranicznych SA oraz
Uniwersytetu Warszawskiego. Pienwsze jego edy-
cje poswiecone byty wytacznie promocji polskiej
gospodarki za granica. Idea popularyzacji tematyki
marketingu narodowego na niwie naukowej i prak-
tycznej, a przy okazji animowania debaty na temat
polskiej marki narodowej, trafita na bardzo podatny
grunt, wyzwalajac zaangazowanie szeregu instytugji
publicznych i prywatnych. Dzis, o czym pisze z wielka
duma, Konkurs wspottworzy 30 instytucji = minister-
stwa, agencje rzadowe, uczelnie wyzsze, przedsie-
biorstwa i media - ktore wystepuja w roli wspotorga-

—

Mtodzi plsza o Polsce -

nizatorow, partnerow i patronow. Dziesiec lat historii
Konkursu to prawie 700 nadestanych prac magister-
skich z kilkudziesieciu uczelni publicznych i niepu-
blicznych z catej Polski, tysiace godzin prac recen-
zentow, tysigce publikacji medialnych o wymiernym
efekcie popularyzatorskim, a takze kilka publikacii
naukowych - ksigzek i e-bookow upowszechniaja-
cych dorobek laureatow Konkursu. Najwaznigjsza
wartoscia jest jednak to, ze wytoniono i nagrodzono
prawie 100 absolwentow szkot wyzszych o wysokim
potencjale intelektualnym, ktorych praca i dorobek
stanowia wazny wktad w rozwoj wiedzy na temat
wspotczesnej Polski.

Do tegorocznej edycji Konkursu ,Teraz Polska Pro-
mogcja i Rozwoj" zgtoszono 69 prac magisterskich.
Nagrody i wyroznienia wreczono 11 laureatom.
Gratuluje im pasji i wytrwatosci w podejmowaniu
nietatwych badan z zakresu konkurencyjnosci, in-
nowacyjnosci i promocji naszego kraju. Wszystkim
uczestnikom zycze osiagania kolejnych sukcesow
oraz podejmowania ciekawych wyzwan (zarowno
naukowych, jak i zawodowych), do czego oczywi-
Scie moga sie przyczynic¢ patroni i partnerzy Kon-

kursu ,Teraz Polska Promocja i Rozwdj', ktorym
w tym miegjscu sktadam podziekowania.
Krzysztof Przybyt

Prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego
,Teraz Polska"

wf



Pasja podstawa
sukcesu

d blisko 10 lat absolwenci szkot wyzszych z ca-
tej Polski udowadniaja, ze tematyka wyzwan,
jakie stoja przed naszym krajem w dziedzinie
promociji, konkurencyjnosci czy innowacyj-
nosci, nie jest im obojetna. Mtodzi chetnie
zabierajg gtos w sprawach gospodarczych
i marketingowych, a swoje tezy opieraja na rzetelnie przepro-
wadzonych, wtasnych badaniach. W tym roku juz po raz dzie-
siaty swiezo upieczeni magistrowie mieli szanse wzig¢ udziat
w Konkursie ,Teraz Polska Promocja i Rozwoj”. Warunkiem byto
obronienie pracy, ktora swoim tematem wpisataby sie we wciaz
otwarta publiczng debate dotyczaca polskiej marki narodowej.

Konkurs ,Teraz Polska Promocja i Rozwoj" to jeden z najbar-
dziej rozpoznawanych i cenionych konkursow prac magisterskich
w naszym kraju. - Chodzi w nim o promowanie oryginalnych, autor-
Skich prac, a tym samym pomystow, ktore mogaq zostac wdrozone
przez biznes czy instytucje - mowi dr Jarostaw Gorski, wspottworca
Konkursu, przewodniczacy Komisji Kwalifikacyjnej. - Konkurs za-
czynat sie bardzo niewinnie: od pomystu promowania swiezo upie-
czonych magistrow, ktorzy napisali bardzo dobre prace o promocji
Polski Dzisiaj tematyka jest znacznie szersza. Zajmujemy sie szero-
ko rozumiang konkurencyjnosciq Polski. Wsrod prac, ktore do nas
trafiajq, dominujq te z dziedziny marketingu narodowego, promogji
turystycznej i gospodarczej - dodaje.

W tym roku Konkurs odbywa sie juz po raz dziesiaty. Na prze-
strzeni lat zyskat on state grono wspotorganizatorow, partnerow
i patrondw, wsrod ktorych znalazty sie ministerstwa, agencje
rzadowe, instytucje panstwowe i media. Dotychczasowa histo-
ria Konkursu to tysiace godzin pracy ekspertow, liczne publika-
cje naukowe i medialne, niemal 700 prac magisterskich z kilku-
dziesieciu uczelni publicznych i niepublicznych z catej Polski,
a przede wszystkim ponad 100 laureatow.

Na zwyciezcow rokrocznie czekajg nagrody pieniezne o tacz-
nej wartosci ok. 50 tys. zt. Laureaci maja rowniez szanse odbycia
stazy i praktyk w partnerskich instytucjach. Mtodzi magistrowie
docenieni przez Kapitute Konkursu przyznaja, ze nie bez znacze-
nia sa prestiz i uznanie zwiazane z wygrang. Dla wielu sposrod
nich to witasnie Konkurs ,Teraz Polska Promocja i Rozwoj" byt
furtka do zawodowej kariery. - Nagroda w Konkursie otworzyta mi
drzwi do Instytutu Adama Mickiewicza, gdzie odbytem staz i gdzie
do dzis pracuje - opowiada Krzysztof Bilinski, laureat VI edycji
Konkursu. - W trakcie studiow zainteresowatem sie dyplomacjq
kulturalng i dziatalnosciq IAM. Pamietam, jak kiedys pomyslatem:
.Fantastycznie bytoby tam pracowac!” | udato sie to dzieki mojej
pracy magisterskiej, ktora zawierata autorskq koncepcje promo-

¢ji Polski, oraz dzieki Konkursowi ,Teraz Polska
Promogja i Rozwoj" - dodaje. Katarzyna Gad,
laureatka zesztorocznej edycji Konkursu, przy-
zZnaje, ze zwyciestwo umocnito jej decyzje
0 rozpoczeciu kariery naukowej. - Planowatam
rozpoczecie studiow doktoranckich na Uniwer-
sytecie Jagielloniskim. Nagroda byta dla mnie
potwierdzeniem, ze moja praca jest dobra, a ja
Jjestem na wtasciwej drodze - twierdzi.

Nagroda to dopiero poczatek

Laureaci Konkursu czesto przyznaja, ze te-
maty, ktore poruszaja w swoich pracach magi-
sterskich, maja nastepnie okazje weryfikowac
w trakcie pracy zawodowej. Katarzyna Gad po
wygranej w Konkursie odbyta staz w Minister-
stwie Spraw Zagranicznych. - Miatam okazje
zobaczyc ,od srodka" to wszystko, czym zajmo-
watam sie w swojej pracy magisterskiej, ktora
zresztq zostata zaktualizowana, poszerzona
i wydana w formie ksiqzki - opowiada. Podob-
ne doswiadczenia ma Filip Bebenow, laureat
VI edycji Konkursu. - Bezposrednio po ukon-
czeniu studiow zajqgtem sie zarzqdzaniem jedna

z zabytkowych kolei wagskotorowych. Mogtem
i zweryfiRowac swoje tezy z pracy magistersRiej,

sprawdzajqc dziatanie pewnych mechanizmow
w praktyce — mowi.

Losy laureatow tocza sie rozmaicie. Wielu
sposrod nich ma na swoim koncie publikacje
naukowe, czes¢ obronita lub przygotowu-

je doktoraty, niektorzy aktywnie zajmuja sie

promocjg Polski, pracujac w instytucjach pan-
stwowych. Cho¢ nie dla wszystkich korzysci
z wygranej byty kluczowe w drodze zawodo-
wej, to kazdorazowo nagroda byta uznaniem
za rzetelnie przeprowadzone badania.

Nade wszystko pasja

Dotychczasowych laureatow taczy takze
pasja. Wszyscy zgodnie podkreslaja, ze to ona
byta fundamentem ich sukcesu w Konkursie.
- Tytut pracy , Turystyka kolejowa w Polsce” od-

zwierciedla bardzo doktadnie moj profil zain-

teresowarn. tqcze aspekty poznawcze, prakty-
ke zawodowaq i pasje. Od lat dziatam na rzecz
ochrony zabytkow kolegjnictwa. Nie mogtem
wiec wybrac ciekawszego tematu - przyznaje
Filip Bebenow. - Najlepszg recepta na suk-
ces jest praca, ktora autentycznie porusza, zas

! potgczona z pasjq daje niesamowite poczucie

samorealizacji. Sztuczne i ,nadmuchane” dzieta
nigdy nie wypadnq tak dobrze, jak te prawdziwe
i szczere — dodaje.

Anna Siedlinska

Ip. UCZELNIA LICZBA NAGROD | EDYCJE (LATA)
1 Uniwersytet Warszawski 17 2007, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013, 2015, 2016
2 Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie 10 2007, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013, 2015, 2016
3 Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 9 2008, 2009, 2010, 2013
4 Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie 9 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015
5 Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu 8 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016
6 Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 5 2007, 2008, 2012, 2014
7 Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy 5 2010, 2011, 2012, 2015
8 Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 5 2007, 2008, 2011, 2014, 2016
9 Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 4 2009, 2011, 2013, 2015
10  Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 3 2009, 2013
11  Uniwersytet Szczecinski 3 2011, 2012, 2013
12  Uniwersytet Wroctawski 3 2012, 2013, 2014
13  Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu 2 2011, 2012
14  Akademia Wychowania Fizycznego we Wroctawiu 2 2012, 2014
15  Uniwersytet Gdanski 2 2011, 2014
16  Uniwersytet todzki 2 2012, 2014
17 | Akademia Gorniczo-Hutnicza w Krakowie 2 2010, 2016
18  Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu 1 2009
19  Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu 1 2011
20  Uniwersytet Slaski w Katowicach 1 2011
21  Politechnika Poznarska 1 2012
22  Uczelnia tazarskiego 1 2013
23 | Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej 1 2013
24  Copenhagen Business School 1 2013
25  Politechnika Slaska w Gliwicach 1 2014
26  Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu 1 2014
27  Politechnika Opolska 1 2014
28 Woyzsza Szkota Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 1 2014
29 Collegium Civitas 1 2014
30 Politechnika Koszalinska 1 2015
31 Politechnika Lubelska 1 2015
32 | Akademia Sztuk Pieknych ‘m. E. Gepperta 1 2015
33  Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie 1 2015
34  Akademia Leona Kozminskiego 1 2016
35 Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie 1 2016
36  Uniwersytet Rzeszowski 1 2016
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Nagroda gtowna
stopnia
Nagroda specjalna
Agencjl Rynku
Rolnego

Katarzyna Matyjanko

Finansowanie sertora
energetyri odnawialnej.
analiza porownawcza
Polsri | Niemiec

Promotor: dr hab. Roman Sobiecki, prof. SGH
Instytut Rynkow i Konkurencji Szkoty Gtéwnej Handlowej
w Warszawie

Absolwentka studiow licencjackich w zakresie bezpieczenstwa miedzynarodowego na
Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie. W trakcie studiow aktywnie angazo-
wata sie w tematyRe energetyRi i rozwoju Polski, wspotorganizowata ogolnopolskie i mie-
dzynarodowe konferencje naukowe, m.in. ,New Technologies as a Factor of International
Relations" oraz ,Bezpieczeristwo Energetyczne w Europie’ Nastepnie kontynuowata nauke
w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie na Rierunku miedzynarodowe stosunki gospo-
darcze. Tytut magistra zdobyta w listopadzie 2015 r., obronita prace na temat finansowania
energetykri odnawialnej na przyktadzie analizy porownawczej Polski i Niemiec. W trakcie
studiow podjeta prace w Citibank International Ltd, czesci Citigroup, gdzie obecnie na sta-
nowisku menedzera w Departamencie Operacji AML Rieruje pracq zespotu analityRow.

zrost znaczenia sektora energii odnawialnej oraz fakt, iz co-

raz wiecej panstw wtacza zrodta odnawialne do dywersyfika-

cji zrodet energii, stwarzajg mozliwosci i wyzwania dla panstw

takich jak Polska w zakresie inwestycji w rozwoj technologii

odnawialnych. System finansowania energetyki odnawialnej

w Niemczech - biorgc pod uwage podobienstwa miedzy dwo-
ma panstwami - moze byc stawiany za wzor dla Polski w zakresie implementacji od-
powiednigj polityki energetycznej. Znaczenie sektora energetyki odnawialnej w Polsce
powoli wzrasta i nalezy sie spodziewac kontynuacji tego trendu w przysztosci. Polska
musi jednak by¢ swiadoma, iz dziatalnos¢ samego rzadu nie wystarczy do odpowied-
niego rozwoju sektora energetyki odnawialnej. Kooperacja podmiotéw publicznych
i prywatnych we wspieraniu rozwoju tego sektora jest w tym celu niezbedna.

Nagroda gtowna
| stopnia

Katarzyna Wysocka

Preferencje ronsumentow
polskich I hiszpansrich

W stosunku do produrtow
zagranicznych

Promotor: dr hab. Matgorzata Bartosik-Purgat, prof. UEP
Wydziat Gospodarki Miedzynarodowej Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu

Absolwentka studiow magisterskich na kierunku miedzynarodowe stosunki gospodar-
cze (o specjalnosci biznes miedzynarodowy) Wydziatu Gospodarki Miedzynarodowej
na Uniwersytecie ERonomicznym w Poznaniu. W latach 2014-2015 przewodniczqca
studenckiego kota naukowego Synergy Group, specjalizujgcego sie w biznesie mie-
dzynarodowym. DwuRrotnie koordynowata eliminacje Studenckiego Turnieju Nego-
cjacyjnego w Poznaniu. Byta cztonkiem Stowarzyszenia Mtodzi dla Poznania. Autorka
artykutu naukowego ,Mozliwosci finansowania rozwoju spoteczno-gospodarczego
gmin w Polsce" w publikacji ,Paristwo i przedsiebiorstwo wobec wyzwan globalnej
gospodarki’. Wtada jezykiem angielskim i hiszpanskim. Interesuje sie kulturowymi
uwarunkRowaniami w biznesie miedzynarodowym. Uwielbia podrozowac.

agrodzona praca stanowi zrodto wiedzy na temat potrzeb, preferen-
cji, przywiazania do produktow krajowych, stosunku do produktow
zagranicznych, a takze sposobu podejmowania decyzji przez kon-
sumentow polskich i hiszpanskich. Dane empiryczne zawarte w pra-
cy moga byc¢ przydatne przedsiebiorstwom dziatajgcym na arenie
miedzynarodowej (ze szczegolnym uwzglednieniem rynku polskie-
go i hiszpanskiego), ktore kieruja swojg oferte do mtodych Europejczykow. Ponadto
praca moze byc¢ zrodtem cennych informagcji dotyczacych kulturowych aspektow,
ktore czesto sg powodem barier czy tez btedow firm zagranicznych przygotowuja-
cych sie do dziatan marketingowych skierowanych do mtodego odbiorcy. \¥/ pracy
dokonano proby odpowiedzi na pytania badawcze: jaki jest stosunek konsumentow
polskich i hiszpanskich do produktow zagranicznych? jak ksztattujg sie preferencje
w wyborze produktow pochodzacych z kraju lub z zagranicy w branzy spozywczej,
alkoholowej, kosmetycznej, odziezowsj, obuwniczej, elektronicznej, motoryzacyjnej
oraz meblowej? Podjeto rowniez probe odpowiedzi na pytanie o cechy kulturowe
konsumentow, ktore wptywaja na ich zachowania w omawianym kontekscie.



Nagroda gtowna
Il stopnia

Daria Waszak

Gwara poznansra we
Wspotczesnej przestrzen|
miasta

Promotor: dr hab. Matgorzata Witaszek-Samborska, prof. UAM
Wydziat Filologii Polskiej i Klasycznej Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Absolwentka studiow licencjackich i magisterskich na kierunku filologia polska na
Uniwersytecie im. Adama MicRiewicza w Poznaniu oraz studiow licencjackich w za-
Rresie turystyRi i rekreacji (specjalnosc: turystyka Rulturowa z dziennikarstwem) na
Akademii Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu. Od dzie-
cinstwa pasjonuje sie zagadnieniami zwiqzanymi z gwarg poznanskqg i edukaciq re-
gionalnq, Rtorym poswiecita swoje prace dyplomowe: ,Gwara poznanska jako poten-
cjalny produkt turystyki kulturowej w Poznaniu" oraz ,Regionalizm i jego migjsce na
lekcjach jezyka polskiego' Laureatka Nagrody Miasta Poznania za wyrozniajqcq sie
prace magisterskq. Zawodowo i hobbystycznie zwiqzana ze sportem, dlatego konty-
nuuje nauke na studiach podyplomowych z zakresu zarzqdzania sportem.

oznan ma swa ksztattowang od pokolen gware miegjska, ktora jest nie
tylko walorem odrozniajagcym go od innych regionow Polski, ale rowniez
bogactwem kulturowym, w ktorym zawarte sa historia miasta i obycza-
je jego mieszkancow. Praca pokazuje, ze cho¢ gwara ta nie jest dzis
czesto styszana w codziennych rozmowach miedzy mieszkancami, to
Jjest chetnie wykorzystywana w wielu roznych sferach zycia migjskiego.
Materiat do badan zostat zebrany gtownie za pomoca obserwagji zywotnosci gwary
w Poznaniu i zostat opisany w ramach trzech wydzielonych przestrzeni miasta: fi-
zycznej, spotecznej realnej i spotecznej wirtualnej. Praca zawiera szczegotowa ana-
lize gwarowego stownictwa i frazeologii oraz petnionych przez nie funkgcji. Dotaczo-
no do nigj rowniez aneks, w ktorym przedstawiono przyktady gwarowych tekstow:.

Nagroda specjalha
Ministra Rozwoju
| Finansow

Michat Filipek

ERspansja polsrich
przedsiebiorstw na rynki
odlegte geograficznie

- przypader Asseco Poland SA
w Afryce Subsaharyjsrie)

Promotor: dr Aleksandra Wasowska
Wydziat Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego

Absolwent studiow licencjackich na kierunku zarzgdzanie oraz studiow magister-
Skich na Rierunku finanse, rachunkowosc i ubezpieczenia na Wydziale Zarzqdzania
Uniwersytetu Warszawskiego. W trakcie studiow otrzymywat corocznie stypendium
rektora UW za wysokie wyniki w nauce. Uczestnik brokerskich kRonkursow dotyczq-
cych rynku walutowego Forex. Interesuje sie wschodzqcymi rynkami zagranicznymi
i szansami, jakie tworzq one dla rozwoju gospodarki swiatowej. Mitosnik jazdy na
rowerze, speedmintona oraz literatury kryminalnej. ARtualnie pracuje w spotce infor-
matycznej, odpowiada za kontroling finansowy.

elem pracy jest przedstawienie rozwoju dziatalnosci polskich przedsie-
biorstw poprzez ich ekspansje na rynki odlegte geograficznie. W celu
przyblizenia zagadnien zwigzanych z umiedzynarodowieniem ukaza-
no klasyfikacje panstw swiata zgodnie z poziomem ich rozwoju, a takze
motywy oraz teorie internacjonalizagji przedsiebiorstw. W pracy wyko-
rzystano raporty oraz badania wielu uznanych instytucji miedzynarodo-
wych. Przedstawiono charakterystyke regionu Afryki Subsaharyjskiej, obecnej sytuacii
gospodarczej oraz otoczenia biznesowego z uwzglednieniem szans i barier zwigzanych
Z rozpoczynaniem inwestycji. Uwienczeniem pracy jest studium przypadku ukazujace
ekspansje polskigj grupy kapitatowej Asseco Poland SA na rynki Afryki Subsaharyjskiej.
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Nagroda specjalna
Ministra Spraw
Zagranicznych

Weronika Rucka

Dziatania promocyjne Ambasady

RP w Sztorholmie 1 Ambasady
Szwec) w \Warszawie w mediach
spotecznosciowych. Analiza
porownawcza

Promotor: dr hab. Agnieszka Stepinska, prof. UAM
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Absolwentka skandynawistyRi, filologii szwedzkiej oraz dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. W 2014 r. otrzy-
mata Nagrode Ambasadora Szwecji w Polsce za wystgpienie na temat Rulturowej
tozsamosci polifonicznej prezentowanej w literaturze tornedalskiej, ktorej to poswie-
cona jest jej pierwsza praca magisterska, napisana w jezykRu szwedzkim. Po szwedz-
ku napisata takze prace licencjackg o tozsamosci emigrantow w Szwecji na przy-
ktadzie tworczosci Zeni Larsson. DwuRrotnie uczestniczyta w programie Erasmus
- w szwedzRim Lund oraz belgijskim Gent. Jej obszary zainteresowan to branding
narodowy | promocja kRrajow Skandynawii i Arktyki, jak rowniez migracje oraz tozsa-
mosc migrantow. Mowi po angielsku, szwedzku oraz francusku.

elem pracy magisterskiej jest analiza dziatan promocyjnych prowa-
dzonych w mediach spotecznosciowych przez Ambasade Rzeczy-
pospolitej Polskiej w Sztokholmie oraz Ambasade Szwedji w \Warsza-
wie. Przeprowadzona analiza ma na celu zbadanie, w jakim stopniu
obie ambasady nawiazuja do idei i strategii brandingu narodowego
wtasnych panstw. Praca opisuje pojecia brandingu narodowego oraz
marki narodowej; prezentuje dziatania promocyjne podejmowane przez Polske oraz
Szwecje w ramach strategii brandingu narodowego; opisuje wymiary relagji polsko-
-szwedzkich, w tym wymiar polityczny, gospodarczy, spoteczny, kulturowy i nauko-
wy oraz instytucjonalny. Finatowa czesc pracy prezentuje wyniki analizy dziatan pro-
mocyjnych prowadzonych przez obie ambasady w mediach spotecznosciowych.

Nagroda specjalha
Ministra Sportu
Turystyki

Karol Nycz

Atrarcje geoturystyczne
a turystyra filmowa

Promotor: dr Pawet Rézycki

Wydziat Geologii, Geofizyki i Ochrony Srodowiska
Akademii Gorniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica
w Krakowie

Absolwent Rierunku turystyRa i rekreacja (specjalizacja: geoturystyka) na Wydziale
Geologii, Geofizyki i Ochrony Srodowiska Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie.
Od lat z zamitowaniem taczy geoturystyke, set-jetting oraz fotografie. W trakcie stu-
diow uczestniczyt w wymianach studenckich w Stanach Zjednoczonych oraz w Por-
tugalii, kRtore pozwolity mu zdobyc¢ duze doswiadczenie i w konsekRwencji daty swieze
spojrzenie na problemy polskiej turystyRi. Swoje obserwacje z podrozy publikuje na
blogu, ktory w ciagu ostatniego roku odwiedzono prawie 80 tys. razy. Podczas jednej
z wypraw autora do atrakcji geoturystycznych zrodzit sie pionierski pomyst na stwo-
rzenie geologiczno-filmowego szlaku turystycznego w Polsce, ktorego efektem jest
praca magisterska dotyczqca tego innowacyjnego zagadnienia.

raca przedstawia dwa ztozone zjawiska turystyki, jakimi sa geoturystyka
i turystyka filmowa. Prezentowane tresci to Smiate, pionierskie spojrzenie
na obie dziedziny, znajdujace sie obecnie wsrod sektorow turystycznych
o wysokim wskazniku wzrostu. Celem pracy byto odnalezienie wspolnych
cech obydwu zagadnien, a takze udowodnienie, ze sztuka filmowa chet-
nie wykorzystuje atrakcje geoturystyczne jako plenery zdjeciowe. Podjeto
rowniez probe przedstawienia wptywu filmu na atrakcyjnosc turystycznag regionow
i miejscowosci. W pracy ukazano obecnga oferte turystyki filmowej na tle polskich
atrakgji geoturystycznych oraz przygotowano propozycje szlaku uwzgledniajacego
wybrane obiekty geoturystyczne kraju (,Geologiczno-filmowy szlak turystyczny”).




12

Nagroda specjalha
Ministra Kultury

| Dziedzictwa
Narodowego

Julia Harasimowicz

Komunirat wizualny na
Powszechnel Wystawie
Krajowe) w Poznaniu w 1929 r.

Promotor: dr hab. Iwona Luba
Wydziat Historyczny Uniwersytetu Warszawskiego

Absolwentka historii sztuRi na Uniwersytecie todzkim (licencjat) oraz na Uniwer-
sytecie Warszawskim (magisterium), studentka Instytutu Etnologii i Antropologii
Kulturowej UW. Za prace licencjackg ,Nowe media w miedzywojennej tworczosci
Janusza M. Brzeskiego" uzyskata nagrode w konkursie na najlepszq prace dyplo-
mowa o historii kultury masowej w Polsce, organizowanym przez czasopismo ,Kul-
tura Popularna’ Wspotpracowata z Fundacjg Nowej Kultury ,Bec Zmiana', Muzeum
Kinematografii, Galeriq Raster, a od wrzesnia 2016 r. wspotpracuje z Miejscem Pro-
Jjektow Zachety jako asystentka kuratorki. Naukowo zajmuje sie kulturqg wizualng
pierwszej potowy XX w., z szeroko rozumianymi marginesami sztuki oraz kulturo-
wym postrzeganiem dziecka i dziecinstwa.

iniejsza praca to analiza form wizualnych komunikatow stosowa-
nych podczas Powszechnej Wystawy Krajowej w Poznaniu w 1929 .
Srodki plastyczne wykorzystywane zaréwno przed inauguracja, jak
i w trakcie pokazu miaty za zadanie wzmacniac jego wymowe, pro-
mowac pozytywny wizerunek Il Rzeczypospolitej wsrod odbiorcow
krajowych i zagranicznych. Omowione zostaja kolejno rozne formy
przekazu: druki, fotografia, sposoby ekspozycji (przede wszystkim Patacu Sztuki
i PawilonuRzadowego) oraz wystapienia performatywne. Przedstawione analizy do-
wodza estetyzacji komunikatow, wykorzystania przy ich konstruowaniu psycholo-
gii widzenia, swiadomego stosowania mozliwosci perswazyjnych danych mediow,
a takze intencyjnego taczenia przez organizatorow porzadkow kultury wysokiej
oraz masowej, tradycyjnej i nowoczesnej przy przekazywaniu celow wydarzenia.

Nagroda specjalna
Osrodka
Przetwarzania

Informac]i PIB

Mateusz Zabolski

Kluczowe czynniRi suRcesu
dla rozwoju firmy z branzy
telemedyczne). Badanie polsrich
spoter telemedycznych

Promotor: dr Andrzej Kusmierz
Kolegium Zarzadzania i Finansow Akademii
Leona Kozminskiego

Urodzony w todzi, wychowany w Trojmiescie. Doktorant Akademii Leona Kozmin-
skiego w Warszawie w dziedzinie nauk ekonomicznych. Absolwent inzynierskich stu-
diow z automatyki i robotyki na Wydziale EleRtroniki, Telekomunikacji i InformatyRi
Politechniki Gdanskiej oraz magisterskich studiow z zarzqdzania (specjalnosc: za-
rzqdzanie strategiczne) na Akademii Leona Kozmiriskiego w Warszawie. Naukowo
zajmuje sie wptywem nowoczesnych technologii na zycie cztowieka, a szczegolnie
telemedycynq, wykorzystaniem nowoczesnych technologii informacyjnych w medy-
cynie oraz rozwiqzaniami z zakresu Internetu rzeczy i rozwiqzaniami chmurowymi.
Zawodowo zwiqzany z IBM Polska, gdzie doradza w zakresie strategii, wdrazania
nowoczesnych rozwigzan informatycznych oraz analizy danych. Mitosnik skandy-
nawskich kryminatow, polskiego kina i meksykanskiej kuchni.

raca zajmuje sie kwestiami zwiazanymi z rozwojem i zarzadzaniem firma
z branzy telemedycznej w Polsce oraz opisem uwarunkowan dla jej
obecnosci i rozwoju. Zdefiniowano pojecie telemedycyny, dokona-
no analizy polskiego rynku telemedycznego oraz okreslono potencjat
wzrostu tej branzy w najblizszych latach. Nastepnie zaprezentowano
wyniki badan przeprowadzonych metoda pogtebionego wywiadu in-
dywidualnego z przedstawicielami czterech innowacyjnych polskich firm teleme-
dycznych, ktore z sukcesem rozwijaja sie na polskim i swiatowym rynku telekar-
diologicznym. Badania autora potwierdzity, ze innowacyjnosc jest jednym z dwaoch
gtownych czynnikow sukcesu. Przy obecnym stanie prawnym i braku wparcia roz-
wigzan z zakresu telemedycyny przez narodowego ptatnika kluczowym czynni-
kiem sukcesu firmy z tej branzy jest internacjonalizacja.
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Nagroda specjalna
Fundacj PZU

Aleksandra Siwinska

Przedsiebiorczosc robiet
- badanie przedsiebiorstwa
tyou born global

Promotor: dr Aleksandra Wasowska
Wydziat Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego

Absolwentka Wydziatu Zarzqdzania Uniwersytetu Warszawskiego. Ukonczyta studia
licencjackie oraz magisterskie na Rierunku finanse, rachunkowosc i ubezpieczenia.
Odbyta praktyki w Krajowym Biurze Wyborczym oraz Urzedzie Komisji Nadzoru Fi-
nansowego (gdzie obecnie pracuje). Obronita prace licencjackq pt. ,Analiza docho-
dow | wydatkow Krajowego Biura Wyborczego” Brata udziat w warsztatach ekonomii
eksperymentalnej, organizowanych przez Wydziat Nauk EkRonomicznych UW. Intere-
suje sie sztukq, a w szczegolnosci muzykq, plastykq oraz teatrem. Gra na fortepianie
i gitarze, jest cztonkiem choru Wydziatu Zarzqdzania UW, ktory reprezentuje wydziat
na uroczystosciach uczelnianych oraz na miedzynarodowych festiwalach.

elem pracy jest przyblizenie specyfiki przedsiebiorczosci kobiet.

Zbadana zostata przedsiebiorczosc kobiet w Polsce i na swiecie.

Na podstawie istniejacej literatury zostat stworzony model badaw-

czy, ktory postuzyt do przestudiowania wptywu poszczegolnych

czynnikow na przedsiebiorczosc kobiet. W pracy poruszony zostat

rowniez problem umiedzynarodowienia firm prowadzonych przez
kobiety. Dokonano analizy pojedynczego studium przypadku na podstawie firmy
born global. Z wtascicielkami przeprowadzono wywiad, a jego analiza pozwolita
na okreslenie wptywu czynnikow wskazanych w modelu na przedsiebiorczosc
kobiet. Analizowane przedsiebiorstwo Phenicoptere zostato zatozone przez dwie
absolwentki Wydziatu Zarzadzania UW i dziata w branzy kosmetycznej. \¥/tasci-
cielki stworzyty Glov - innowacyjna rekawice do demakijazu, ktora odniosta suk-
ces marketingowy na catym swiecie.

Wyroznienie

Dominika Cymerman

Znaczenie branz Rreatywnych
dla turystyri w miastach

Promotor: dr hab. Wiestaw Alejziak, prof. nadzwyczajny
Wydziat Turystyki i Rekreacji Akademii Wychowania
Fizycznego im. Bronistawa Czecha w Krakowie

Absolwentka studiow wyzszych na Rierunkach turystyka i rekreacja w Akademii
Wychowania Fizycznego im. B. Czecha w Krakowie oraz miedzynarodowe stosunki
gospodarcze na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie. Zafascynowana zjawi-
skami zachodzgcymi w otaczajgcym swiecie, stale poszukuje mozliwosci zdobycia
nowych doswiadczen. Od dziecka zwiqzana z muzykRq - ukornczyta PSM | stopnia
w Rlasie wiolonczeli i Il stopnia w Rlasie spiewu solowego. Do dzisiaj kRultura stanowi
dla niej wazny aspekt zycia codziennego i kazdej podrozy. Biegle wtada jezykiem
hiszpanskim. Doswiadczenie zdobyte podczas praktyk w Madrycie i na Fuerteven-
turze oraz w trakcie studiow na Uniwersytecie w Almerii planuje wykorzystac w dal-
szym rozwoju zawodowym i naukowym.

townym celem pracy byto okreslenie znaczenia branz kreatywnych

dla miast jako obszarow recepciji turystycznej. Cel praktyczny stanowi-

to rozpoznanie kreatywnosci polskich miast wojewodzkich pod katem

turystyki i zweryfikowanie w odniesieniu do nich koncepcji ,miasta kre-

atywnego'. Przeprowadzono badania ankietowe wsrod osob zawodo-

WO Zwigzanych z rozwojem gospodarki, turystyka lub promocja w ba-
danych miastach. Poznano tym samym opinie respondentow na temat istotnosci branz
kreatywnych, kreatywnosci i budowania marki ,miasta kreatywnego" dla reprezento-
wanych przez nich miast oraz turystyki miejskiej, poparta przyktadami realizowanych
dziatan. Potwierdzono potencjat kreatywny gtownych polskich miast, sprecyzowano
Jjego zrodta i sposoby wykorzystania. Dzieki temu mozliwe byto zweryfikowanie kon-
cepcji opisywanych w literaturze przedmiotu i nakreslenie zwigzkow miedzy kreatyw-
noscia, sektorem kreatywnym i turystyka w polskich miastach.
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Wyroznienie

Pawet Kocanda

Rezerwaty archeologiczno-
-qgrchitertoniczne Jakro
muzeaq prezentujgce relirty
architeRtury in situ na
wybranych przyrtadach

Z terenu Podrarpacia

Promotor: dr hab. Tadeusz Zych, prof. UR
Wydziat Socjologiczno-Historyczny Uniwersytetu
Rzeszowskiego

Autor urodzit sie w matej migjscowosci Krosnica w powiecie nowotarskim, na
pograniczu Pienin i Gorcow. Od poczqtku swojej edukacji interesowat sie arche-
ologiq, historiq oraz dziedzictwem kulturowym. Odbyt studia archeologiczne
w Instytucie Archeologii Uniwersytetu Rzeszowskiego, gdzie w 2014 r. obronit pra-
ce magisterskq. Nastepnie kontynuowat nauke na studiach magisterskich w dzie-
dzinie muzeologii (specjalizacja: edukator muzealny). W 2016 r. obronit z wyroz-
nieniem prace z muzeologii. Od dwoch lat jest doktorantem Instytutu Archeologii
Uniwersytetu Rzeszowskiego, gdzie przygotowuje dysertacje na temat srednio-
wiecznej architektury obronnej.

elem pracy jest analiza sposobow prezentacji reliktow archeolo-
giczno-architektonicznych w miejscu odkrycia, a wiec in situ, na
przyktadzie wybranych obiektow i placowek muzealnych z obszaru
wojewodztwa podkarpackiego. Aby jak najlepiej scharakteryzowac
opisywana tematyke, autor uwzglednit w swoich rozwazaniach roz-
ne rodzaje zabytkow architektury oraz rozne metody prezentaciji.
Wsrod tych pierwszych znalazty sie relikty budowli przedromanskich z Przemy-
sla, ruiny zamkow w Odrzykoniu, Manasterzcu oraz Sanoku, podziemne trasy tu-
rystyczne w Jarostawiu i Rzeszowie, a takze zabytki sakralne. Gtownymi metodami
ekspozycji opisywanych obiektow sa: rekonstrukcja, adaptacja, trwata ruina, zarys
na powierzchni oraz czesciowa nadbudowa. Analiza zagadnienia poprzedzona jest
rozdziatami wstepnymi na temat historii zainteresowan zabytkami architektury na
przestrzeni wiekow. We wnioskach umieszczono ocene prezentowanych metod.

TERAZ POLSKA
KURS NA SUKGES

Od ponad 20 lat Godto ,Teraz Polska” jest synonimem
najwyzszej jakosci produktéw i ustug.

Promuje innowacyjnos¢, konkurencyjnosé

oraz przedsiebiorczos¢.

www.terazpolska.pl TERAZ POLSKA



KON KURSé

NA OKEADK
MAGAZYNU

TerazPolska

DLA STUDENTOW WYZSZYCH SZKOL ARTYSTYCZNYCH

Czwarty konkurs na
oktadke magazynu ,Teraz
Polska” wygrywa Stanistaw
Gajewski z Akademii Sztuk
Pieknych w Warszawie.
Nagrode specjalna jury
zdobywa Grzegorz Mycka

z Uniwersytetu
Artystycznego

w Poznaniu.

Oktadka magazynu ,Teraz Polska" jest
swoista forma galerii, miejscem
prezentacji wypowiedzi polskich
tworcow na temat patriotyzmu

i polskosci, ale bez patosu i zbednych
uniesien. Oktadke pierwszego numeru
magazynu przygotowat Jan Sawka

- byta to ostatnia praca artysty przed
Smiercig w 2012 r. Nastepne oktadki
przygotowali: Andrzej Pagowski,
Waldemar Swierzy, Ryszard Kajzer,
Henryk Chylinski, Rafat Olbinski,
Matgorzata Lazarek, Ryszard Horowitz,
Natalia Olbinska, Piotr Mtodozeniec,
Tomasz Opasinski, Rostaw Szaybo,
Jozef Wilkon, Michat Batory oraz
Lubomir Tomaszewski. Wraz

Z rozwojem pisma redakcja
postanowita udostepnic miejsce na
oktadce takze mtodym tworcom

z wyzszych szkot artystycznych. W ten
Sposob narodzit sie pomyst na
konkurs, w ktorym nagroda jest
publikacja pracy i promocja mtodych
artystow na rowni z najlepszymi!

Do tegorocznej, czwartej edycji
zgtoszono 76 prac z catego kraju.
Oceniato je jury w sktadzie: Ryszard

Kajzer - grafik, plakacista, wyktadowca

warszawskiej ASP, zatozyciel Zerkaj
Studio; Wojciech Palczewski

- projektant, grafik, zatozyciel agencji
Tamburyn; Krzysztof Przybyt

- redaktor naczelny magazynu

.Teraz Polska" i prezes zarzadu
Fundacji Polskiego Godta
Promocyjnego.

Nagroda gtowna, Stanistaw Gajewski

Nagroda specjalna jury, Grzegorz Mycka
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FESTIURL  Filmow

AT ASTRDFCIH 1F

GESIEFT

Stanistaw Gajewski

Absolwent Wydziatu Grafiki Akademii Sztuk Pieknych
w \Warszawie, aktualnie w trakcie studiow doktoranc-

kich na macierzystym wydziale.

Pracuje tworczo w zakresie ilustracji, rysunku praso-
wego i plakatu. Zajmuje sie rysunkiem satyrycznym,
a takze prowadzi warsztaty z ilustragji i plakatu. Autor
artykutow naukowych poswieconych tematyce plaka-
tu i rysunku satyrycznego. Uczestniczyt w ponad stu
wystawach krajowych i zagranicznych, zbiorowych
i indywidualnych. Publikowat w kraju i za granica. Jego
prace znajduja sie w zbiorach publicznych i w prywat-
nych kolekcjach w Polsce, Anglii, Irlandii, Niemczech,
Rosji, Ukrainie, Estonii. Laureat nagrod w konkursach
miedzynarodowych i krajowych, stypendysta Prezy-
denta RP, cztonek zatozyciel Polskiego Oddziatu Mie-
dzynarodowego Stowarzyszenia Artystow Satyrykow
FECO Poland.

533 WRZESHIA
DN ZITLONES GORY

Grzegorz Mycka

Absolwent Wydziatu Artystycznego Uniwersytetu Zie-
lonogorskiego, obecnie w trakcie studiow doktoranc-
kich na Wydziale Grafiki Uniwersytetu Artystycznego

w Poznaniu.

Zajmuije sie grafikg warsztatowa i projektowa, ilustracja
oraz krotkimi formami animowanymi. Dziata takze jako
muzyk. W swojej tworczosci prezentuje dosyc eklek-
tyczne podejscie. Jego prace w sensie formalnym sa
bardzo zroznicowane - od fotografii po eksperymen-
towanie z gestem i sladem rysunkowym. Laureat Na-
grody Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
dla studentéw uczelni artystycznych za osiagniecia
w tworczosci w 2012 r. Uczestnik wielu miedzynarodo-
wych wystaw i przegladow o tematyce plakatu i ilu-
stracji, m.in. Biennale del Cartel w Boliwii, Taiwan Inter-
national Graphic Design Award, Trnava Poster Triennial,
Biennale Plakatu Polskiego w Katowicach, Miedzyna-
rodowego Biennale Plakatu Teatralnego w Rzeszowie.
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